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Resolugido CONSUP/IFRR N° 777, de 8 de fevereiro de 2024.

Aprova o Projeto Pedagdgico do Curso Técnico em
Publicidade Integrado ao Ensino Meédio do Instituto
Federal de Roraima, Campus Boa Vista Zona Oeste.

A Presidente do Conselho Superior do Instituto Federal de Educagao, Ciéncia e
Tecnologia de Roraima, Ad Referendum deste Conselho, no uso de suas atribuigbes legais, tendo em
vista a autonomia institucional conferida pelo Art. 1° da Lei n° 11.892, de 29 de dezembro de 2008,
considerando a Resolugéo n® 471/CONSUP de 17 de outubro de 2019, e o constante no processo
n® 23482.000282.2023-70.

RESOLVE:

Art. 1° Aprovar o Projeto Pedagdgico do Curso Técnico em Publicidade Integrado ao
Ensino Médio, do Instituto Federal de Educagéo, Ciéncia e Tecnologia de Roraima, Campus Boa Vista
Zona Oeste, conforme o anexo desta resolugéo.

Art. 2° Esta Resolugéo entra em vigor na data de sua publicagao.
Dé-se ciéncia, publique-se e cumpra-se.

Conselho Superior do Instituto Federal de Educacgéao, Ciéncia e Tecnologia de Roraima, em
Boa Vista-RR, 8 de fevereiro de 2024.

Nilra Jane Filgueira Bezerra
Presidente do CONSUP
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DADOS DE IDENTIFICACAO DA INSTITUICAO

Nome do IF/Campus: Instituto Federal de Educagao, Ciéncia e Tecnologia de Roraima/ Campus

Boa Vista Zona Oeste.

CNPJ: 10.839508000565

Eixos Tecnolégicos de Atuagdo do Campus: Produgao Cultural e Design e Gestdo e Negocios
Esfera Administrativa: Federal

Enderego completo: Rua Prof. Nonato Chacon, N° 1976, Bairro Laura Moreira (Conjunto Cidadao),
Boa Vista - RR/ CEP: 69.318-000

Telefone (s): (95) 3194-2700

Site do Campus: https:/Iboavistazonaoeste.ifrr.edu.br/

Reitora: Nilra Jane Filgueira

Pro-Reitora de Ensino: Aline Cavalcante Ferreira

Pro-Reitor de Pesquisa, Pés-Graduagao e Inovagdo: Romildo Nicolau Alves
Pro-Reitora de Extensdo: Roseli Bernardo Silva dos Santos

Pré-Reitor de Administragao: Emanuel Alves de Moura

Pro-Reitor de Desenvolvimento Institucional: Adnelson Jati Batista
Diretor-Geral do Campus: Isaac Sutil da Silva

Diretora de Ensino do Campus: Rafaela dos Santos Morgade



COMISSAO DE FORMULAGAO - INSTITUIDA PELA PORTARIA N° 2969/GAB-CBVZO/IFRR,
DE 15 DE SETEMBRO DE 2023.
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IDENTIFICAGCAO DO CURSO

Nome do Curso: Técnico em Publicidade Integrado ao Ensino Médio.
Eixo Tecnolégico: Produgao Cultural e Design

Modalidade de oferta: Presencial

Turno de Funcionamento: Matutino e Vespertino

Periodicidade de Oferta: Anual

Numero de Vagas: 35 (Trinta e cinco) por turma

Carga Horaria Total: 3.040h

Regime Letivo: Anual

Titulo Outorgado: Técnico em Publicidade

Proposta: De Aprovagao

Duracéo Prevista: 03 anos

Integracao Curricular Minima e Maxima: Minima de 03 anos e maxima de 04 anos.
Coordenador (a): Tatyanne Rezende Costa

Resolugao de Autorizagdo de Funcionamento:



1. APRESENTAGAO

1.1. Apresentacgao da Instituicao

O Instituto Federal de Educagao, Ciéncia e Tecnologia de Roraima (IFRR) é uma instituigdo
publica da administragao indireta federal que tem por finalidade ofertar formagao e qualificagdo em
diversas areas, niveis e modalidades de ensino, com a perspectiva de fortalecimento dos arranjos

produtivos, sociais e culturais do Estado de Roraima.

Autarquia vinculada ao Ministério da Educagéo (MEC), por meio da Secretaria de Educagao
Profissional e Tecnolégica (Setec), o IFRR tem uma Reitoria e cinco campi, sendo um deles um campus
avangado. Sdo estes os campi: Amajari, Boa Vista, Boa Vista Zona Oeste, Novo Paraiso e Avangado
Bonfim. Eles estao situados em regides estratégicas para atender aos 15 (quinze) municipios do Estado

de Roraima.

1.2. Histérico do IFRR

A educacao profissional no Brasil teve inicio em 1909, quando o entao presidente da Republica,
Nilo Peganha, criou as Escolas de Aprendizes Artifices. Com o decorrer dos anos, varias foram as
mudangas ocorridas, até que, em 2008, o Ministério da Educacao instituiu, por meio da Lei n°® 11.892, de

29 de dezembro de 2008, a Rede Federal de Educacao Profissional, Cientifica e Tecnoldgica.

Em 2018, a Rede Federal ja era composta por 38 (trinta e oito) institutos federais, incluindo o
IFRR, 2 (dois) Centros Federais de Educacgéo Tecnoldgica (Cefets), 25 (vinte e cinco) escolas técnicas
vinculadas a universidades federais, a Universidade Federal Tecnoldgica do Parana e o Colégio Pedro
Il.

O IFRR € um centro de referéncia educacional e vem contribuindo, ha 30 anos, para o processo
de desenvolvimento do Estado de Roraima ao promover a inclus&do social de jovens e adultos por meio

de agobes de formagao profissional, estando inserido nos arranjos produtivos regionais e locais.

Desde sua criagao até esta data, a instituigdo passou por varias mudangas, assim como outras

instituicdes de ensino do pais. A histdria do IFRR se divide em cinco etapas. Sao elas:

> Escola Técnica de Roraima, integrante da rede de ensino do Territério Federal de

Roraima

Implantada como Escola Técnica em 1986, a instituicdo comegou suas atividades em 1987 com
apenas dois cursos técnicos: Eletrotécnica, atendendo 105 estudantes, e Edificagdes, 70 estudantes.

Suas instalagdes funcionavam em dois blocos cedidos pela Escola do Magistério.



> Escola Técnica de Roraima, integrante do sistema de ensino do Estado de Roraima

Em 21 de dezembro de 1989, por meio do Parecer n® 26/89, o Conselho Territorial de Educagao
autoriza e reconhece a Escola Técnica de Roraima, aprova o seu Regimento Interno e as grades
curriculares dos dois cursos técnicos, tornando validos todos os atos escolares anteriores ao regimento.

O seu quadro funcional era composto por 12 docentes e 11 técnicos administrativos.

> Escola Técnica Federal de Roraima

Em 30 de junho de 1993, por meio da Lei n® 8.670, publicada no Diario Oficial da Unido (DOU) n°
123, de 1° de julho de 1993, no governo do entédo presidente da Republica Itamar Franco, é criada a
Escola Técnica Federal de Roraima (ETFRR), cuja implantagéo, na pratica, se da pela transformagéo da

Escola Técnica do exTerritorio Federal de Roraima.

Seu quadro de pessoal era composto por 226 servidores, sendo 113 professores e 113 técnicos
administrativos. A partir de 1994, por intermédio do Programa de Expansao de Cursos, sdo implantados
os cursos Técnico em Agrimensura e Magistério em Educagéao Fisica, assim como o ensino fundamental
— de 52 a 82 série, atendendo 213 estudantes distribuidos em seis turmas. Gradativamente essa

modalidade de ensino foi sendo extinta.

> Centro Federal de Educac¢ao Tecnoldgica de Roraima

Com a transformacao da instituicdo em Centro Federal de Educagao Tecnoldgica de Roraima
(Cefet-RR), por meio do Decreto Presidencial, de 13 de novembro de 2002, publicado no Diario Oficial
da Uniao no dia subsequente, a comunidade interna prepara-se para fazer valer o principio da
verticalizagdo da educagéo profissional, oferecendo cursos profissionalizantes nos niveis basico, técnico

e superior.

O curso superior de Tecnologia em Gestao de Turismo é o primeiro a ser implantado e tem sua

proposta de implantagdo vinculada a proposta de transformagao da ETFRR em Cefet-RR.

Em 2005, o Governo Federal, por meio do Ministério da Educag¢do (MEC), institui o Plano de
Expansao da Rede Federal de Educacao Profissional e Tecnoldgica no Pais, estabelecendo a
implantagdo de Unidades de Educagado Descentralizadas (Uneds) em diversas unidades da Federagéo,
sendo o Estado de Roraima contemplado na fase | com a Unidade de Ensino Descentralizada de Novo

Paraiso, no Municipio de Caracarai, regiao Sul.

Em agosto de 2007, iniciam-se as atividades pedagdégicas dessa unidade com 210 estudantes
matriculados no curso Técnico em Agropecuaria Integrado ao Ensino Médio, incluindo uma turma do
Programa Nacional de Integracado da Educacao Profissional com a Educagéo Basica na Modalidade

Educagéo de Jovens e Adultos (Proeja). Ja na segunda fase do plano, o Cefet-RR é contemplado com



outra Uned, desta vez no Municipio do Amajari, no norte do estado.

> Instituto Federal de Educagéo, Ciéncia e Tecnologia de Roraima

No dia 29 de dezembro de 2008, o presidente da Republica sancionou a Lei n® 11.892, criando os
Institutos Federais de Educagao, Ciéncia e Tecnologia, concretizando, assim, um salto qualitativo na

educacao voltada a milhares de jovens e adultos em todas as unidades da Federacgao.

A partir dessa data, o Cefet-RR é transformado em Instituto Federal de Educagéo, Ciéncia e

Tecnologia de Roraima, com trés Resolugdo MEC/CNE n° 02/2007: Boa Vista, Novo Paraiso e Amajari.

No ano de 2011, por intermédio do Plano de Expansédo da Rede Federal de Educagao
Tecnoldgica, a instituicdo é contemplada com mais um campus: o Boa Vista Zona Oeste, também
sediado na cidade de Boa Vista, sendo que o Campus Avangado Bonfim teve sua autorizagao para

funcionamento apenas no ano de 2015.

1.3. Missao, Visao e Valores do IFRR

A misséo, a viséo e os valores do IFRR s&o os elementos que nortearéo as agdes da instituicao

por todo o quinquénio de vigéncia do Plano de Desenvolvimento Institucional (PDI).

A missao define o motivo da existéncia da instituicdo; a visao, o que ela pretende ser; e os

valores, os principios que guiardo toda a sua atuagéo.

1.3.1. Missao

Promover formagao humana integral, por meio da educagao, ciéncia e tecnologia, em
consonancia com os arranjos produtivos locais, socioeconémicos e culturais, contribuindo para o

desenvolvimento sustentavel.

1.3.2. Viséo

Ser exceléncia na Regido Amazénica, como agente de transformacao social, por meio de ensino,

pesquisa, extensao e inovagao.

1.3.3. Valores

Etica e transparéncia; inclusdo social; gestdo democratica; respeito a diversidade e & dignidade



humana; responsabilidade socioambiental

1.4 Histoérico do Campus Boa Vista Zona Oeste

O Campus Boa Vista Zona Oeste (CBVZO) comegou a ser implantado no dia 23 de outubro de
2012, por meio do D.O.U. n° 1.286. O desafio inicial foi o de estabelecer as condigdes necessarias e

suficientes para a concepgéao, implantagao e funcionamento do campus.

Em decorréncia da falta de infraestrutura prépria, o CBVZO funcionou primeiramente na Escola
Militarizada Estadual Professora Elza Breves de Carvalho, em parceria com o Governo do Estado de
Roraima, por meio da Secretaria de Estado de Educacéo. A criagdo do CBVZO possibilitou a
comunidade dessa regido, cursos de formagao profissional e atividades de promogao da cidadania, de
modo a combater as desigualdades sociais e contribuir para a inser¢ao do trabalhador no processo

produtivo e no contexto sociocultural.

Entre os anos de 2017 e 2018, o CBVZO funcionou, em parte, temporariamente no Campus Boa
Vista, até a autorizagdo de mudanga para sua sede na Zona Oeste da cidade de Boa Vista em fevereiro
de 2018. Atualmente, o CBVZO possui os cursos: Técnico em Administragao, Servigos Publicos e em
Comeércio na forma Integrada ao Ensino Médio (integral), Técnico em Administragdo e em Publicidade
na forma Subsequente (noturno), Proeja integrado ao Curso FIC de Assistente em Administragéo

(noturno) e Superior de Tecnologia em Gestao Publica (noturno).

O estabelecimento em definitivo em sua sede ocorreu, no entanto, sem a infraestrutura completa
necessaria para o seu funcionamento, visto a falta de um refeitério e quadra de esportes. Com o tempo
e investimento, o campus pdde preencher algumas lacunas e melhorar o atendimento ao seu publico. E
atualmente esta apto para aumentar o nimero de vagas nos trés turnos, buscando sempre oferecer um

ensino de qualidade a comunidade do seu entorno.

O Campus Boa Vista Zona Oeste atua hoje em dois eixos, Gestao e negécios e Produgao
Cultural e Design. O primeiro compreende tecnologias associadas a instrumentos, técnicas, estratégias
e mecanismos de gestao. Abrange planejamento, avaliagao e gestao de pessoas e de processos
referentes a negdcios e servigos presentes em organizagdes e instituigdes publicas ou privadas, de
todos os portes e ramos de atuagao, busca da qualidade, produtividade e competitividade, utilizagao de
tecnologias organizacionais, comercializagcao de produtos, e estratégias de marketing, logistica e

finangas.

A organizacgao curricular dos cursos contempla conhecimentos relacionados a: leitura e produgao
de textos técnicos, estatistica e raciocinio l6gico, linguas estrangeiras, ciéncia e tecnologia, tecnologias
sociais e empreendedorismo, prospecg¢ao mercadoldgica e marketing, tecnologias de comunicagéao e
informacgao, desenvolvimento interpessoal, legislagdo, normas técnicas, saude e seguranga no trabalho,

responsabilidade e sustentabilidade social e ambiental, qualidade de vida, e ética profissional.

O eixo de Produgéao Cultural e Design compreende tecnologias de produgao, conservagao,
difusdo, performance e gerenciamento de bens culturais materiais e imateriais, voltadas ao
desenvolvimento da economia criativa e da produgao cultural em seus varios segmentos, espacos e
meios de criagdo e de fruigao artistica, com base em: leitura e produgéo de textos técnicos; raciocinio
l6gico e estético; ciéncia e tecnologia; tecnologias sociais; empreendedorismo; cooperativismo e

associativismo; prospecgdo mercadolédgica e marketing; tecnologias de comunicagao e informagao;



desenvolvimento interpessoal; legislagéo e politicas publicas; normas técnicas; saude e seguranga do
trabalho; gestao da qualidade; responsabilidade e sustentabilidade social e ambiental; qualidade de

vida; e ética profissional social e ambiental; qualidade de vida; e ética profissional.

O Projeto Pedagdgico do Curso esta de acordo com o Catalogo Nacional de Cursos Técnicos
(CNCT/2020) e com as legislagdes especificas do curso, tais como a Lei n° 4680, de 18 de junho de
1965, que dispde sobre o exercicio da profissdo de Publicitario e de Agenciador de Propaganda e o
Decreto n° 57690, de 1° de fevereiro de 1966, que aprova o Regulamento para a execugéao da Lei n°

4680, de 18 de junho de 1965.

2. JUSTIFICATIVA

O IFRR tem como proposta articular e integrar a formagao académica a preparagéo para o
trabalho, bem como promover uma formagao contextualizada em principios e valores que

potencializam a agdo humana na busca de caminhos mais dignos de vida.

Nesse sentido, o Curso Técnico em Publicidade Integrado ao Ensino Médio, ofertado pelo
IFRR/Campus Boa Vista Zona Oeste, apresenta-se como uma alternativa para diversificar a oferta de
cursos do IFRR, bem como atender a uma demanda crescente no estado. Observa-se, inclusive, que tal
demanda é expressiva, tendo em vista que na pesquisa realizada, no ano de 2021, com a comunidade

local (zona oeste do municipio) o curso foi um dos mais citados.

Por meio da Secretaria de Planejamento do Estado de Roraima - Seplan, foram apresentadas as
estatisticas de emprego e renda associadas ao nivel de escolaridade no ano de 2018. Segundo essas
estatisticas, 106 mil pessoas possuiam o ensino médio completo ou equivalente, destes, a taxa de
desocupacéo era de 14% (quatorze por cento), nUmero menor se comparado ao ensino médio ou

equivalente incompleto e ensino superior ou equivalente incompleto (SEPLAN, 2018).

A partir do levantamento de interesse realizado em 2021, inclusive por meio de audiéncias
publicas, por cursos profissionalizantes no contexto em que o campus Boa Vista Zona Oeste esta
inserido, verificou-se que ha demanda especifica para o Curso Técnico em Publicidade, visto que o
estado ndo possui nenhuma instituicdo que oferta este curso presencialmente e o mundo do trabalho
carece de profissionais da area, pois apos a sua formagao o estudante egresso pode atuar em agéncias
de publicidade e Marketing, empresas do setor grafico, de radio, televisao e web, produtoras de audio e

video, editoras, veiculos de comunicagéo, departamentos de comunicagao, marketing e inovagao.

Vale ressaltar que a proposta de criagdo do Curso Técnico em Publicidade esta em consonancia
com o Catalogo Nacional de Cursos Técnicos atualizado pela Resolugéo n°® 02, de 15 de Dezembro de
2020.

Segundo dados disponibilizados pelo Painel Mapa de Empresas, produzido pelo Ministério da

Economia (2022), existem no estado 32.314 empresas ativas de diversos setores.

A area de comunicagdo como um todo e principalmente a publicidade s&o a base para as
interagbes comerciais e humanas, pois para se comunicar € necessario um processo representado por

simbolos que apresentem o que se pensa e sente por meio de sinais verbais ou n&o verbais.

E na comunicagdo nao verbal que o profissional de comunicagao assume espaco de destaque no

mundo de trabalho, seja pela criagdo de imagens estaticas, como na criagdo de campanhas que



utilizam as midias tradicionais (outdoors, pdsteres, jornais, revistas) e digitais (posts de redes sociais,

infograficos, banners), ou ainda no formato de videos, entre outros.

Nesse sentido, os numeros fornecidos pelo Ministério da Economia projetam a necessidade de
profissionais capacitados e que conhegam os arranjos e as dinamicas locais. Ainda, o CBVZO num
estudo realizado por uma Comissao Interna para identificagdo do novo eixo tecnolégico de atuagao —
Producgao Cultural e Design, no ano de 2023, em alinhamento ao projeto no Plano de Desenvolvimento
Institucional 2019-2023, demonstrou que em 383 respostas obtidas em pesquisa online por meio do
Google forms, o curso Técnico em Publicidade aparece em 3° lugar, bem préximo do curso (Produgéo

de audio e video), conforme Tabela 1:

Tabela 1: Pesquisa com a comunidade Fonte: elaboragao prépria

Produgéao Cultural - Cursos Técnicos Integrados
(383 respostas)
Pessoas que indicaram
ter muito interesse no
Cursos
curso
Design Grafico 274
Produgdo de Audio e Video 267
Publicidade 263
Multimidia 248
Radio e Televisao 197
Artes Visuais 195
Design de Embalagens 164

Assim, justifica-se a necessidade da oferta de curso voltado para esta area, que possibilitara ao
estudante egresso a insercdo no mundo do trabalho. Ressalta-se que, apesar do curso “Produgéo de
Audio e Video” ter sido incluido na consulta e assim classificado em segundo lugar, € um curso que o
campus nao consegue ofertar no momento, fazendo com que o curso de Publicidade, proximo da lista e

com condi¢des de oferta, seja o escolhido, junto com o curso de Design Grafico.

Dessa forma, a construgado deste projeto pedagdgico pautou-se na legislagdo vigente e nos



principios democraticos, contando com a participagao dos profissionais da area do curso e da equipe
pedagogica. Tal processo objetiva garantir o interesse, os anseios e a qualificagdo do publico atendido,
despertando o interesse para o ensino, a pesquisa, a extensao e a inovagdo tecnoldgica e,

consequentemente, para o prosseguimento vertical dos estudos.

3. OBJETIVOS
a. Objetivo Geral

Formar profissionais com habilitagdo Técnica em Publicidade, com competéncias para atender as
demandas do segmento de comunicagao de forma ética e responsavel nas areas de criagao,

planejamento, atendimento, midia e marketing com capacidades para o exercicio da cidadania.
b. Objetivos Especificos

v Desenvolver as habilidades de analisar, interpretar e propor a producéo da identidade

visual das pecas;

v Atuar de forma proé-ativa nas decisdes da organizagdo, demonstrando lideranga, iniciativa,

sensatez e flexibilidade no ambiente de trabalho;

v Criar, elaborar e planejar projetos de comunicagao em diversas midias com o objetivo de

tornar publica uma ideia, ideais, produtos, servigos e/ou marcas.

v Produzir marcas, produtos e servigos com foco nas necessidades das pessoas, da

sociedade e do mercado.

v Realizar pesquisa na prospecgao de imagens, midia, comportamento e linguagens.

4. REGIME LETIVO
a) namero total de vagas anuais: 35 a 70 estudantes
b) nimero de turmas: de 1 a 2 turmas anuais
c) carga horaria do curso: 3.000h obrigatdrias + 40h optativas, totalizando 3.040h.
d) periodo letivo: Anual
e) tempos minimo e maximo para a integralizagao do curso:

No minimo 03, no maximo 5 anos.

5. REQUISITOS E FORMAS DE ACESSO AO CURSO

O acesso ao Curso Técnico em Publicidade Integrado ao Ensino Médio ocorrera por meio de
Processo Seletivo conforme edital, destinado exclusivamente aqueles que tenham concluido o Ensino

Fundamental, obrigatoriamente até a data da matricula.

A realizagéo do Processo Seletivo estara a cargo de Comisséo especifica do IFRR/Campus Boa



Vista Zona Oeste designada para esse fim. A essa Comissao cabera a responsabilidade de planejar,
coordenar, executar e divulgar o Processo Seletivo, bem como de fornecer todas as informagdes a ele

pertinentes por meio de Edital publico.
As vagas do Processo Seletivo serdo distribuidas da seguinte forma:
| —Acao afirmativa;
II- Ampla concorréncia; e
[l — Pessoa com Deficiéncia.

As vagas destinadas a agao afirmativa atendem ao Decreto Federal n® 3.298 de 1999, a Lein®
12.711 de 2012, ao Decreto Federal n° 7.824 de 2012, a Portaria Normativa n® 18 de 2012, a Lei 13.146
de 2015, a Lei n® 13.409 de 2016 e ao Decreto Federal n°® 9.034 de 2017.

Assim, do total das vagas ofertadas, 50% (cinquenta por cento) seréo reservadas a inclusao

social por meio do sistema de agao afirmativa, sendo distribuidas da seguinte forma:

50% (cinquenta por cento) destinar-se-d0 a candidatos que tenham cursado todo o Ensino
Fundamental em escola publica, respeitando a propor¢ao minima do ultimo censo do Instituto Brasileiro
de Geografia e Estatistica (IBGE), com renda familiar per capita igual ou inferior a 1,5 SM (um salario-

minimo e meio), dentro de cada um dos seguintes grupos de candidatos:
a) Autodeclarados pretos, pardos e indigenas;
b) Nao autodeclarados pretos, pardos e indigenas; e
c) Pessoa com deficiéncia.

Do total de vagas, 50% (cinquenta por cento) sédo destinadas a ampla concorréncia; ou seja,
candidatos que ndo apresentam os requisitos legais e/ou ndo desejam participar da inclusédo social por

meio do sistema de cotas de ag¢des afirmativas.

Seréo destinados 10% (dez por cento) do total de vagas a pessoa com deficiéncia, tanto do

grupo de agéao afirmativa quanto do grupo de ampla concorréncia.

Os beneficios previstos em lei para a pessoa com deficiéncia deverao ser requeridos por escrito
e encaminhados a Comissao responsavel pelo Processo Seletivo do IFRR / Campus Boa Vista Zona

Oeste, no periodo da inscrigado, previsto em cronograma especifico. O candidato devera:
a) Declarar-se pessoa com deficiéncia;

b) Entregar a Comissao responsavel pelo Processo Seletivo do IFRR / Campus Boa Vista
Zona Oeste laudo médico original ou copia autenticada em cartério, atestando o tipo e o
grau da deficiéncia, com expressa referéncia ao cédigo correspondente da Classificagao
Internacional de Doencas (CID) e a provavel causa da deficiéncia, garantindo, dessa

forma, sua inscrigdo como pessoa com deficiéncia.

A inexisténcia de Laudo Médico para qualquer solicitagao de atendimento especial implicara o
nao atendimento. O candidato pessoa com deficiéncia que nao se inscrever conforme orientagdes

previstas em edital especifico do processo seletivo passara a concorrer as vagas de ampla



concorréncia.

Os requisitos de permanéncia estabelecidos pelo Campus Boa Vista Zona Oeste estao
previstos no Plano Estratégico Institucional de Permanéncia e Exito dos Estudantes do IFRR, que
contempla a gestdo e o acompanhamento das ag¢des de assisténcia que visam inclusive a promogéao do
éxito dos estudantes. As a¢des que objetivam a permanéncia dos estudantes estéo elencadas neste

Plano.

O preenchimento por autodeclarados pretos, pardos e indigenas e por pessoas com
deficiéncias realizar-se-a em proporgao ao total de vagas no minimo igual a proporgao respectiva de
pretos, pardos, indigenas e pessoas com deficiéncia na popula¢do da unidade da Federagéo onde esta

instalada a instituicao, segundo o ultimo censo demografico do IBGE.

6. PERFIL PROFISSIONAL DE CONCLUSAO

O profissional Técnico em Publicidade estara habilitado a criar, elaborar e planejar projetos de
comunicagéo em diversas midias com o objetivo de tornar publica uma ideia, ideais, produtos, servigos
e/ou marcas; a conceber marcas, produtos e servigos com foco nas necessidades das pessoas, da
sociedade e do mercado; realizar pesquisa na prospecgao de imagens, midia, comportamento e

linguagens e coletar dados de impactos de campanhas publicitarias.

O Técnico em Publicidade é um profissional de nivel médio detentor de conhecimentos interdisciplinares
relacionados aos processos de criagdo, envolvendo pesquisa, idealiza¢ao, planejamento, execugéo
técnica, fruicao e recepgao estética. Possuindo competéncias comunicativas e empreendedoras voltadas
a proposigao de projetos, ao coletivo, a gestéo, a solugdo de problemas e a resiliéncia, entre outras

competéncias socioemocionais.

Este profissional podera atuar em agéncias de publicidade, propaganda e marketing; em
empresas do setor grafico, de Radio, Televisdo e Web; em produtoras de audio e video. Assim como em
Editoras, veiculos de comunicagéo, departamentos de Comunicag¢ao, Marketing e Inovagao, dentre

outros.

A identificagédo do perfil socioecondmico dos candidatos, o acompanhamento dos estudantes
selecionados, desde a sua entrada na instituicao até a sua saida, observando também o seu
desenvolvimento académico no decorrer do curso, podem possibilitar a Instituicdo constatar os aspectos
que deverao ser aprimorados nos processos de acesso, permitindo a adequagao das matrizes

curriculares as dinamicas tecnoldgicas.

Assim, o acompanhamento dos egressos deve avaliar as condigdes de trabalho e de renda dos
profissionais, 0 seu campo de atuagao profissional nos meios produtivos, a avaliagdo que ele faz da
Instituicao e do curso enquanto egresso, bem como as suas expectativas quanto a formacao
continuada. De forma especifica, as agdes voltadas ao acompanhamento dos egressos estarao
direcionadas as atividades previstas na Politica de Acompanhamento de Egressos da Instituicao e as

definidas no Plano Anual de Acompanhamento de Egressos do CBVZO, dentre elas:



I. A promogao de encontros, seminarios, cursos, palestras e outras atividades voltadas para o

contato, a atualizagao cadastral e o envolvimento dos egressos;

II. A promocéo de atividades de integragao entre egressos e estudantes em formagéo, visando a

troca de informagdes e experiéncias;

[ll. A divulgagao de oportunidades de atualizagédo e formacéo continuada para os egressos, assim

como de oportunidades de inser¢ao no mundo do trabalho.

V. A elaboragéo e a disseminagéo de material impresso ou digital com as principais orientacoes

aos egressos sobre a PAE do IFRR.

7. ORGANIZAGAO CURRICULAR

A organizagéo curricular do Curso Técnico em Publicidade Integrado ao Ensino Médio observa as
determinacgdes legais presentes no Catalogo Nacional de Cursos Técnicos (CNTC), nas diretrizes
definidas no Plano de Desenvolvimento Institucional (PDI) do IFRR, na Resolugdo CNE/CP n°® 1/2021 e
na Lei n® 9.394/1996.

O curso esta organizado em 3 (trés) anos sequenciais, com uma carga horaria de 3.000 horas
para componentes curriculares obrigatérios e mais 40 horas para componente curricular optativo. Convém
destacar que esse quantitativo de horas, assim como a hora-aula, segue o padrdo da hora-relégio de 60
(sessenta) minutos, a fim de atender especificidades relacionadas a realidade da localidade em que esta

instalado o campus e ao seu horario limite de funcionamento.

Para o desenvolvimento das competéncias necessarias a formagao técnica, considerar-se-a a
relagao entre a teoria e a pratica. Além disso, o enriquecimento de conhecimentos dar-se-a, também, por

meio de visitas técnicas e participagao em feiras, congressos e outros eventos relacionados a area.

No primeiro ano do curso, sera oferecido um programa de nivelamento escolar, ofertado
preferencialmente nos horarios das aulas regulares, para o desenvolvimento de conhecimentos
elementares, envolvendo prioritariamente os conteudos de Lingua Portuguesa e Matematica, com carga
horaria de 160 horas (80 horas para cada componente), incluindo estudos dirigidos. Para o
desenvolvimento das competéncias necessarias a formacao técnica, sera considerada a relagido entre a
teoria e a pratica. Além disso, o enriquecimento de conhecimentos dar-se-a, também, por meio de visitas

técnicas e participagdo em feiras, congressos e outros eventos relacionados a area.

O programa de Nivelamento tem como objetivo minimizar a defasagem da aprendizagem de
conhecimentos obtidos na conclusdo do Ensino Fundamental pelos estudantes ingressantes nos Cursos
Técnicos Integrados ao Ensino Médio do IFRR/ Campus Boa Vista Zona Oeste, em regime integral. O
programa faz parte das agdes desenvolvidas pelo campus para promover a permanéncia e o éxito dos

estudantes ao longo do curso.

A organizagao curricular do Curso Técnico em Publicidade integrado ao Ensino Médio esta

estruturada da seguinte forma:

I.Um nucleo comum que integra componentes curriculares (linguagens, codigos e suas
tecnologias, ciéncias da natureza, matematica e suas tecnologias e ciéncias humanas

e suas tecnologias).



[I.Um nucleo comum que integra a parte diversificada.

Ill. Formagao profissional, que integra componentes curriculares especificos da area

profissional de Comércio.

A proposta de implementagéo do curso esta organizada por componentes, em regime seriado

anual.

As atividades didatico-pedagodgicas de carater interdisciplinar, multidisciplinar, pluridisciplinar ou
transdisciplinar serao previstas nos planos de ensino dos componentes curriculares do curso, podem ser
realizadas por meio de Projeto Integrador,com objetivo de organizar a relagao teoria e pratica, a fim de
solidificar a aprendizagem técnica e o enriquecimento sociocultural dos estudantes, por meio de aulas
regulares; atividades praticas e visitas técnicas; atividades e/ou eventos (palestras, seminarios, mini-
cursos, oficinas, painéis, apresentagdes de trabalhos em feiras, exposigdes e outros) de cunho cientifico,

cultural, social e esportivo.

Os procedimentos didaticos incluem atividades teéricas, demonstrativas, projetos, utilizagao de
laboratdrios, estudos dirigidos na biblioteca e visitas técnicas, objetivando o didlogo constante com os

estudantes, a troca e o fortalecimento de experiéncias.

A teoria é uma parte indispensavel para o aprendizado dos estudantes no curso. Por meio dela,
o estudante forma as bases do conhecimento sobre a sua area de atuagao e direciona sua trajetéria no
mundo do trabalho trabalho. A teoria, diferentemente da pratica, pode ser adquirida em livros, textos,

artigos, dentre outros meios.

E importante fragmentar e deixar um percentual previsto no projeto pedagdgico de curso para
realizagdo de cada atividade, a fim de deixar claro que sao necessarias e tem uma carga horaria prevista

para ser realizada obrigatoriamente em cada componente.

As atividades praticas também sao cruciais neste periodo. Aulas em laboratérios, oficinas,
programas de extensao, estagios, entre outros, podem fazer com que o discente desenvolva habilidades e

competéncias importantes para atuar no mundo do trabalho de modo competente e eficiente.

O Curso Técnico em Publicidade integrado ao ensino médio prevé a oferta de 20% de carga
horaria a distancia ( nos componentes da area técnica), conforme estabelecido na Resolugdo CNE/CEB
n°® 3/2018 e em consonancia com o limite estabelecido no Catalogo Nacional dos Cursos Técnicos
(CNCT).

a. Estrutura Curricular

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO ENSINO MEDIO

MATRIZ CURRICULAR DO CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE




COMPONENTE CURRICULAR

AULA/ |

T" 3° SEM |
1°ANO  ANO  ANO TOTAL
PRESENCIAL EAD
LINGUAGENS, CcODIGOS E SUAS TECNOLOGIAS
| |
LlNGUA PORTUGUESA- 80 80 80 240
EI LITERATURA
BRASILEIRA
ARTE - 40 40 40 120
EDUCACAO FISICA - 40 40 40 120
LINGUA INGLESA - 40 40 40 120
LINGUA ESPANHOLA - 40 |40 40| 120
CIENCIAS DA NATUREZA, MATEMATICA E SUAS
BASE TECNOLOGIAS
] [ [
NACIONAL MATEMATICA - 80 80 80 240
COMUM
BIOLOGIA - 60 60 60 1/ 2 180
FISICA - 60 60 60 1/ 2 180
QUIMICA - 60 |60 GCi 1/ 2 180
CIENCIAS HUMANAS E SUAS TECNOLOGIAS
. | |
HISTORIA - 60 60 60 112 180
GEOGRAFIA - 60 60 60 1/ 2 180
FILOSOFIA - 40 40 40 120
SOCIOLOGIA - 40 |40 40| 120




I I
700 700 700 @ - 2.100
TOTAIS/ANO
SUBTOTAL DA BASE NACIONAL COMUM 2.100
II\|IFORMATICA BASICA - 60 O 0 2 60
E INTRODUGAO A EAD
METODOLOGIA DE- 40 0 0 1 40
PESQUISA
CIENTIFICA
100 0 (i} (i} 100
PARTE TOTAIS/ANO
DIVERSIFICADA
100
SUBTOTAL DA FORMAGAO DIVERSIFICADA
I [ I
INTRODUCAO A 20% 40 0 0 1 40
PUBLICIDADE
PRODUCAO 20% 60 0 0 12 60
FOTOGRAFICA
CRIATIVIDADE 20% 40 0 0 1/2 40
CRIACAO 20% 100 0 0o 2 100
PUBLICITARIA 1
PRODUCAO 20% 0 80 0 2 80
GRAFICA
CRIACAO 20% 0 100 0 2 100
PUBLICITARIA 2
FORMAGAO
PROFISSIONAL | bESIGN DA 20% 0 60 0 12 60
INFORMA(;AO
ATENDIMENTO E 20% 0 40 0 1 40
PLANEJAMENTO
PUBLICITARIO
20% 0 0 80 2 80
IDENTIDADE
VISUAL
CRIACAO 20% 0 0 80 2 80
PUBLICITARIA 3




I I
20% 0 0 80 2 80
MARKETING
DIGITAL
ETICAE 20% 0 0 40 172 40
LEGISLACAO
PUBLICITARIA
240 280 280 - 800
TOTAIS/ANO
800

SUBTOTAL DA FORMAGAO PROFISSIONAL

900H
SUBTOTAL FORMAGAO DIVERSIFICADA + FORMAGAO
PROFISSIONAL
I I I I
980 1.000 920 - 3.000H
TOTAL DE HORAS POR ANO
CARGA HORARIA SEMANAL POR TURMA (CHTOTALANOKO 3 275 255 _ A
SEM.)

QUANTIDADE DE TEMPOS POR SEMANA 4,3 z|1,2 43 -
COMPONENTES 40
CURRICULARES

I LINGUA BRASILEIRA DE SINAIS - LIBRAS (EaD)
OPTATIVOS
CARGA HORARIA TOTAL DO CURSO 3.040H
(OBRIGATORIA + OPTATIVA)

b) Representacio Grafica do Processo Formativo

Carga Horaria Total Obrigatéria do Curso: 3.000 horas.

Carga Horaria Total Obrigatdria + Componente Curricular Optativo: 3.040 horas.



c) Ementario

Base Nacional Comum 1° ANO

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 1° ANO

Codigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular
PLB LINGUA Teodrica | Pratica Total
PORTUGUESA E
LITERATURA
BRASILEIRA 40H 40H 8OH
EMENTA

A Origem da Lingua Portuguesa. Os niveis de linguagem. Nogbdes de
Variagao Linguistica: sociocultural, historica, geografica e situacional.
Linguagem, Lingua e Fala e os aspectos que diferenciam da lingua escrita.
Linguagem verbal e ndo-verbal. Elementos da Comunicagao (Emissor e
Receptor), Fungbes da Linguagem. Géneros textuais: Leitura de textos
informativos, persuasivos, ludicos (noticia, reportagem, editorial, literarios,
cronica, conto, fato histérico, relato, fabula, charge, publicidade, histéria em
quadrinhos, convite, e-mail, curriculum vitae). Analise e estudo de textos
(oficios, atas, relatérios etc) usados no contexto do Eixo Tecnolégico de
Gestéo e Negdcios; formas de tratamento e formalidade na comunicagao
escrita; aplicacdo de pronomes de tratamento. Interpretacao de texto: o
implicito, o explicito e o subtexto. Uma breve visdo sobre a Gramatica e
suas areas: Fonética, Morfologia, Sintaxe, Semantica e Estilistica. Fonética
e Fonologia - Fonemas, Digrafos, Encontros Vocalicos e Encontros
Consonantais. Tonicidade. Silaba e Regras de Acentuagao. Breve
conceito de Literatura, sua importancia, histéria e fungéo; O Quinhentismo,
o Barroco e o Arcadismo: tragos estilisticos, autores, contexto histérico e
corrente ideologica. Produgao Textual: Narragao, Descrigao.

Area de integragao: Artes, Geografia, Biologia, Histéria, Filosofia,
Sociologia, Criatividade, Introdugéo a Publicidade, Criagao I, I, III,
Produgéao Grafica.

Bibliografia Basica:

ABAURRE, M.L. Gramatica: texto, andlise e construcao de sentido. Sao Ppulo:
Moderna, 2006.




ACADEMIA BRASILEIRA DE LETRAS. Vocabulario Ortografico da
Lingua Portuguesa. Sdo Paulo: ABL, 2011.

BECHARA, Evanildo. Moderna Gramatica Portuguesa. 37 ed. Rio de
Janeiro: Nova Fronteira, 2009.

KOCH, Ingedore V. A coesao textual. Sdo Paulo: Contexto, 2008.

NICOLA, José de Terra, Ernani. Portugués: de olho no mundo do
trabalho. Vol. Unico. Sdo Paulo: Scipione, 2004.

Bibliografia Complementar:

KOCH, Ingedore V. A coesao textual. Sao Paulo: Contexto, 2008.

NICOLA, José de Terra, Ernani. Portugués: de olho no mundo do
trabalho. Vol. Unico. So Paulo: Scipione, 2004.

SARMENTO, Leila Lauar & TUFANO, Douglas. Portugués: literatura,
gramatica, produgio de texto. 1. ed. Sdo Paulo: Moderna, 2010.

TEZZA, C.; FARACO, C.A. Oficina de Texto. Rio de Janeiro: Editora Vozes,
2004.

VIANA, A.C. Roteiro de redagao: lendo e argumentando. Sdo Paulo: Scipig
2006.

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 1° ANO

Cdédigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular
ART ARTE | Teorica Pratica Total
20H 20H 40H

EMENTA




O que ¢ arte e estética: linguagem, objeto de conhecimento, fungdes e
produtos. Arte e suas dimensdes sob uma perspectiva multicultural:
sociais, culturais, estéticas, historicas, econdmicas e politicas. A Histéria
da Arte nas civilizagbes antigas (Pré-histéria, Egito, Grécia, Roma etc.) e
Idade Média (Arte Romanica, Goética, Renascimento e Barroco). As artes
visuais como objeto de conhecimento: contextos sociais, culturais,
estéticos, historicos, econdmicos, politicos e individuais. As diversas
formas das artes visuais: pintura, desenho, escultura, colagem, fotografia,
cinema, arquitetura, gravura, instalagao, grafite, objeto, quadrinhos, video,
arte tecnoldgica, intervengdes urbanas, performance. Elementos
constitutivos das artes visuais: linha, ponto, textura, forma, cor, proporgao
e dimenséo, volume, espaco, luz e sombra, plano. Elementos constitutivos
das artes audiovisuais: som, acao, roteiro, luz e sombra, espaco, plano.
Tendéncias estéticas e artisticas das artes visuais e audiovisuais:
produgdes figurativas, abstratas, performaticas e tecnoldgicas, arte e
cotidiano; arte como patrimonio cultural. A diversidade das artes visuais e
audiovisuais em Roraima. Produgdes artisticas: leitura (descrigao,
interpretacéo, analise e contextualizagao) e criagao de produgdes
artisticas.

Area de integragao: Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira, Geografia,
Biologia, Histéria, Filosofia, Sociologia, Criatividade, Introdugéo a
Publicidade, Criacao |, Il, Ill, Produgao Grafica.

Bibliografia Basica:

BARBOSA, A. M. Inquietagées e mudangas no ensino da arte. SP:
Cortez, 2002.

FUSARI, Maria Felisminda de Rezende e; FERRAZ, Maria Heloisa Corréa
de Toledo. Arte na educacao escolar. 4. ed. Sdo Paulo, SP: Cortez, 2010.

MARTIN, Gabriel. Fundamentos do desenho artistico: aula de desenho.
Sé&o Paulo, SP: Martins Fontes, 2007.

NUNES, Benedito. Introdugao a filosofia da arte. Sdo Paulo: Atica, 1991.

PEDROSA, Israel. Da cor a cor inexistente. 10. ed. Sdo Paulo: Senac,
20009.

PROENGCA, Gragca. Histéria da Arte. Sao Paulo: Atica, 2007.

COSTA, Cristina. Questoes de arte: o belo, a percepgao estética e o fazer
artistico 22. ed. Reform. — Sao Paulo: Moderna, 2004.

CURSO de desenho e pintura. Desenho a tinta e carvao. Acrilico, pastel e
guache. Aquarela. Sao Paulo: Globo, 1986.

DOMINGUES, Diana. Arte e vida no século XXI: tecnologia, ciéncia e
criatividade. Sdo Paulo: UNESP, 2003.

FISCHER, Ernt. A Necessidade da Arte. 9 ed. Rio de Janeiro: LTC-Livros
Técnicos e Cientificos, 1987.

GOMBRICH, Ernst. Histéria da Arte. Rio de Janeiro Zahar, 2009.

MUNARI, Bruno. Das Coisas nascem Coisas. Sao Paulo: Martins Fontes,
2002.

PANOFSKY, Erwin. Significado nas Artes Visuais. 32 Edigdo. Sdo Paulo,
Editora: Perspectiva, 2011.




Bibliografia Complementar:

COSTA, Cristina. Questoes de arte: o belo, a percepgao estética e o fazer
artistico 22. ed.Reform. — Sao Paulo: Moderna, 2004.

CURSO de desenho e pintura. Desenho a tinta e carvao. Acrilico, pastel e
guache. Aquarela. Sdo Paulo: Globo, 1986.

DOMINGUES, Diana. Arte e vida no século XXI: tecnologia, ciéncia e
criatividade. Sdo Paulo: UNESP, 2003.

FISCHER, Ernst. A Necessidade da Arte. 9 ed. Rio de Janeiro: LTC-Livros
Técnicos e Cientificos, 1987.

GOMBRICH, Ernst. Historia da Arte. Rio de Janeiro Zahar, 2009.

MUNARI, Bruno. Das Coisas nascem Coisas. Sao Paulo: Martins Fontes,
2002.

PANOFSKY, Erwin. Significado nas Artes Visuais. 32 Edigdo. Sdo Paulo,
Editora:Perspectiva, 2011.




CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 1° ANO

Cédigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular
EDF EDUCAGAO Tedrica | Pratica Total
FISICA |
10H 30H 40H
EMENTA

Historico e desenvolvimento do Xadrez ou outro jogo de tabuleiro ou mesa
e da modalidade de Atletismo. Jogos de tabuleiro: movimentagao das
pecas no tabuleiro; regras basicas; nogbes de técnicas e taticas;
habilidades desenvolvidas. Atletismo: corridas, saltos, arremessos,
langamentos, revezamentos; principais regras; qualidades fisicas
envolvidas. Definigcao, tipos e desenvolvimento de atividades fisicas na
natureza e suas implicacdes no Meio Ambiente. No¢des de Primeiros
Socorros: revisdo de sinais vitais; avaliagdo do nivel de consciéncia;
parada cardiorrespiratoria; reanimagao cardiorrespiratoria; sincope;
ferimentos; traumatismos; fratura, entorse e luxagao; crioterapia;
hemorragias; hemostasia; queimadura; insolacao e internagao;
imobilizagao e transporte das vitimas; Histérico e desenvolvimento de
jogos e brincadeiras populares e regionais; Histérico e desenvolvimento
da Natagao e atividades aquaticas; jogos e brincadeiras em meio liquido.
Habilidades fisicas basicas: flexibilidade, equilibrio, forca, resisténcia e
coordenagao.

Area de integragao: Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira,
Matematica, Geografia, Biologia, Historia, Filosofia, Sociologia,
Criatividade.

Bibliografia Basica:

ARMBRUST, |.; PEREIRA, D.W. Pedagogia da aventura: os esportes radica
de aventura e de agao na escola. Jundiai: Fontoura, 2010.

COSTA, Paula H. Lobo da. Natagao e atividades aquaticas: subsidios
para o ensino. Sao Paulo: Manole, 2009.

EADE, J. Xadrez para leigos. 2.ed. Rio de Janeiro: Alta Books, 2010.

FROMETA, E. R.; TAKAHASHI, K. Guia metodolégico de exercicios em
atletismo: formagéo, técnica e treinamento. Porto Alegre: Editora Artmed,
2003.

KARREN, Keith J. et al. Primeiros socorros para estudantes. 10. ed. Sao

S,



Paulo: Manole, 2014.

MANSOLDO, A.C. Técnica e iniciagao aos quatro nados. 2.ed. Sao
Paulo: icone, 2009.

Bibliografia Complementar:

BORSARI, J. R. Educagéo fisica da pré-escola a universidade. Planejament
programas e contetdos. EPU.

FERNANDES, José L. Atletismo: corridas. 3.ed. Sao Paulo: EPU, 2003.

FERNANDES, José L. Atletismo: langamentos e arremesso. 2.ed. Sao
Paulo: EPU, 2003.

FERNANDES, José L. Atletismo: os saltos. 2.ed. Sdo Paulo: EPU, 2003.
FILHO, L.R.B. Curso Basico de Xadrez Escolar. Copyright, 1994.

FLEGEL, J. M.; Primeiros Socorros no Esporte. 5.ed. Sdo Paulo: Manole,
2015.

SABA, F. Mexa-se: atividade fisica, satide e bem-estar. 2.ed. S30 Paulo:
Phorte, 2008.

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 1° ANO

Cédigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular




ING LINGUA INGLESA | Teérica Pratica Total
|

20H 20H 40H

EMENTA

Alfabeto da lingua inglesa. Os sons da lingua inglesa. Aspectos
gramaticais: pronomes (pessoais, possessivos, reflexivos, demonstrativos,
de tratamento, interrogativos), artigos (definidos e indefinidos), adjetivos,
conjungdes, preposigdes, verbo (presente simples, presente continuo e
futuro simples). Caso genitivo. Vocabulario: cognatos e falsos cognatos.
Géneros textuais: rétulos, charge, propaganda e e-mail. Leitura,
compreensao e interpretacao de enunciados pertinentes a area do curso,
dentro da visao instrumental do uso da lingua inglesa.

Area de integragao: Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira, Geografia,
Biologia, Histdria, Filosofia, Sociologia, Criatividade, Introdugao a
Publicidade, Criacao I, Il, Ill, Produgao Grafica.

Bibliografia Basica:

AUN, Eliana; MORAES, Maria Clara Prete de; SANSANOVICZ, Neuza Bilia.
Inglés para o ensino médio. Sao Paulo: Saraiva, Volumes 1,2 e 3. 1 ed. S3
Paulo: 2010;. ISBN 9788502046078.

BOOTH, Thomas. Inglés para todos: english for everyone: vocabulario.
S&o Paulo: Publifolha, 2018. 359 p ISBN 9788594111098.

GHOUCHE, Jihad M. Abou. Meus primeiros passos no inglés. Barueri,
SP: Disal, 2011. 183 p. ISBN 9788578440787.

SOUZA, Auricénia Benicio de. Inglés instrumental. 2.ed. Manaus: Valer,
2019. 170p ISBN 9788575129319.

Bibliografia Complementar:

DICIONARIO Oxford escolar: para estudantes brasileiros de inglés;
portugués-inglés, inglés-portugués. 3. ed. New York: Oxford University Prg
2018. 773 p. ISBN 9780194403566.

GEFFNER, Andrea B. Como escrever melhor cartas comerciais em
inglés. 1.ed. Sao Paulo: Martins Fontes, 2004. 201 p. (Colecao
Ferramentas). ISBN 8533620047.

MARQUES, Amadeu. Inglés. Sao Paulo: Atica, 2007. 239 p. (Série Novo
Ensino Médio). ISBN 850808594x.

SOUZA, Adriana Grade Fiori; ABSY, Conceigao A.; COSTA, Gisele Cilli da;
MELLO, Leonilde Favoreto de. Leitura em lingua inglesa: uma
abordagem instrumental. Sdo Paulo, SP: Disal, 2010. 203 p ISBN
9788578440626

eSS,




WITTE, Roberto Ewald. Business english: a practical approach. 2. ed. S#o
Paulo: Saraiva, 2003. 270 p. ISBN 8502036165.

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 1° ANO

Codigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular
ESP LINGUA Teoérica Pratica Total

ESPANHOLA |




20H 20H 40H

EMENTA

Paises onde se fala espanhol como lingua oficial; Aspectos linguisticos e
culturais dos diversos paises hispanofalantes; Alfabeto e fonética do
espanhol; Apresentacdes e cumprimentos em situagdes formais e
informais; Informagdes pessoais (nome, sobrenome, origem, profisséo ou
ocupacao, endereco, telefone, idade, peso, altura); As profissées; Dias da
semana, meses e estagdes do ano; Falar de agdes cotidianas;
Desenvolver-se em uma situagédo de compra; falar de roupas e cores;
Falar sobre gostos e preferéncias; Leitura e interpretacao de textos
diversos, livros paradidaticos e letras de musicas. Pontos gramaticais:
Pronomes pessoais; Verbos regulares e irregulares no presente do
indicativo; Estrutura do verbo gustar; Artigos determinados e
indeterminados; Contragbes em preposigdes; Pronomes interrogativos e
exclamativos; Heterogenéricos.

Area de integragao: Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira, Geografia,
Biologia, Histéria, Filosofia, Sociologia, Criatividade, Introducao a
Publicidade, Criagao I, Il, lll, Produgao Grafica.

Bibliografia Basica:

ASSALI, Shirley Maia. Conjugacgao de verbos em espanhol. 2. ed. Sdo Padulo:
Atica, 2006.

FREITAS, Luciana. Et al. Sentidos em lengua espafiola. Ensino médio I.
1ed. Sdo Paulo: Richmond, 2016.

JACOBI, Claudia; MELONE, Enrique; MENON, Lorena. Gramatica en
contexto: curso de gramatica para comunicar. Madrid: Edelsa, 2011.

MARTIN, Ivan Rodrigues. Espanhol: ensino médio, volume unico. 1.ed.
Séo Paulo: Atica, 2008

MARTINEZ, Ron; ARIAS, Sandra Di Lullo. Como escrever tudo em
espanhol: escreva a coisa certa em qualquer situacéo. 6. ed. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2002

MILANI, Esther Maria. Gramatica de espanhol para brasileiros. 3. ed.
rev. e ampl. Sao Paulo: Saraiva, 2006.

Bibliografia Complementar:

ALVES, Adda-Nari M. Mucho: espafiol para brasilefios: vol. Unico. Sdo Paulq:
Moderna, 2000.

BRUNO, F. C.; MENDOZA, M. A. Hacia el espafol: curso de lengua y
cultura hispanica. 4. ed. Sao Paulo: Saraiva, 2004.

FANJUL, P. A. Gramatica de espaiol paso a paso. Espanha: Santillana,




2005.
MARIN, F.et al. Nuevo Ven 2. Madrid: Edelsa. 2003.

MENON, Lorena. Gramatica en contexto: curso de gramatica para
comunicar. Madrid: Edelsa grupo Didascalia, 2011.

SENAS. Diccionario para la Ensefianza de la Lengua Espafola para
Brasileios. Universidad de Alcala. SP: Martins Fontes, 2002

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 1° ANO

Codigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular
MAT MATEMATICA | Teérica Pratica Total

40H 40H 80H




EMENTA

Nogbes de conjuntos. Conjuntos numéricos. Relagdes e fungdes. Fungao
Afim. Fungao quadratica. Fungdo modular. Fungdo composta e fungao
inversa.. Fungéo exponencial. Fungao logaritmica. Semelhanga de
tridngulos retangulos. Trigonometria no triangulo retdngulo. Razbes
trigonométricas na circunferéncia. Trigonometria em tridngulos quaisquer.

Area de integragao: Fisica, Quimica, Educagao Fisica, Geografia,
Biologia, Histdria, Filosofia, Sociologia, Criatividade, Criagao I, II, IlI,
Producao Gréfica.

Bibliografia Basica:

DANTE, Luiz Roberto. Matematica, Contexto e Aplicagdes. Vol Unico, Editq
Atica, 2012.

FACHINNI, Walter. Matematica para a escola hoje. Editora FTD, Volume
unico, 2006.

SMOLE, Katia Stocco e Diniz, Maria Ignez. Matematica Ensino Médio. Vol.
1, 2, 3. Editora Saraiva, 2010.

Bibliografia Complementar:

BEZERRA, Manoel Jairo. Matematica para o Ensino Médio. Vol. Unico,
Scipione, 2004.

LIMA, Elon Lajes [et al]. A Matematica do Ensino Médio. Vol. 1, 2, 3. Rio
de Janeiro: SBM, 2008.

PAIVA, M. Matematica, Volume Unico. Sdo Paulo: Moderna, 2005.

RIBEIRO, Jackson. Matematica, Ciéncia e Linguagem. Editora Scipione,
2007.

YOUSSEF et al. Matematica. Volume Unico, 1. ed. Sdo Paulo: Scipione, 20

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 1° ANO

Cédigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular




BIO

BIOLOGIA |

Tedrica

Pratica

Total

40H

20H

60H

EMENTA

Breve histoérico da biologia; O método cientifico; Aspectos éticos da
biologia; Niveis de organizagao dos seres vivos; Citologia: componentes,
fungdes e organizagao celular; A base bioquimica e molecular das células;
Bioenergética: fotossintese e quimiossintese, respiragao celular e
fermentacao; Histologia animal e vegetal; Anatomia e fisiologia humana;
Imunidade; Reprodugédo humana: anatomia, fisiologia hormonal, métodos

contraceptivos e principais infecgdes sexualmente transmissiveis.

Embriologia.

Area de integragdo: Educacao Fisica, Geografia, Histéria, Filosofia,
Sociologia, Criatividade, Introdugéo a Publicidade, Criacao |, 11, IlI,
Producao Gréfica.

Bibliografia Basica:

AMABIS, J.M.; MARTHO G.R. Moderna Plus Biologia - Volume 1. 4. ed. S3
Paulo: Moderna, 2015.

AMABIS, J.M.; MARTHO G.R. Vereda digital - Fundamentos da Biologia

Moderna. Volume Unico. 5. ed. Sdo Paulo: Moderna, 2018.

GEWANDSZNAJDER, F.; LINHARES, S.; PACCA, H. Biologia - Volume
Unico. Sao Paulo: Editora Atica, 2018.

Bibliografia Complementar:

ABBAS, A. K; LICHTMAN, A. H.; SHIV, P. Imunologia Celular e
Molecular. 9. ed. Rio de Janeiro: Guanabara Koogan, 2019.

ALBERTS, B.; BRAY, D.; HOPKIN, K.; JOHNSON, A.; et al. Fundamentos

de Biologia Celular. 4. ed. Porto Alegre: Artmed, 2017.

ALBERTS, B.; JOHNSON, A.; LEWIS, J.; et al. Biologia molecular da
célula. 6. ed. Porto Alegre: Artmed, 2017.

REECE, J.B.; URRY, L.A.; CAIN, M. L.; et al. Biologia de Campbell. 10.

ed. Porto Alegre: Artmed, 2015.

JUNQUEIRA, L.C.; CARNEIRO, J. Biologia Celular e Molecular. 9. ed.
Rio de Janeiro: Guanabara Koogan, 2012.

JUNQUEIRA, L.C.; CARNEIRO, J. Histologia Basica: texto e atlas. 13.

ed. Rio de Janeiro: Guanabara Koogan, 2018.

MENDONCGCA, V.L. De olho no futuro: Projetos integradores: Ciéncias
da natureza e suas tecnologias, volume unico. Sdo Paulo: Editora Atica,

2020.




MOORE, K. L.; PERSAUD, T.V.N.; TORCHIA, M.G. Embriologia Basica.
9. ed. Rio de Janeiro: Guanabara Koogan, 2016.

NELSON, D.L.; COX, M.M. Principios de Bioquimica de Lehninger. 7.
ed. Porto Alegre: Artmed, 2018.

RODRIGUES. P.R.; PIROVANI, J.C.M. A saude sexual no contexto
escolar. Ponta Grossa: Atena, 2020.

TORTORA, G.J. FUNKE, B.R.; CASE, C.L. Microbiologia. 12. ed. Porto Alegre:
Artmed, 2016.

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 1° ANO

Cédigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular




FIS FiSICA | Teoérica Pratica Total

40H 20H 60H

EMENTA

Introdugéo Geral: O que € Fisica; Conceito de grandezas escalar e de
grandeza vetorial; Medidas de Comprimento e Tempo no Sistema
Internacional de Unidades (S.l.) Introdu¢do a Mecanica: Conceitos para o
estudo da Mecénica (Ponto Material, Corpo Extenso, Referencial,
Posigao, Trajetéria, Deslocamento e Espacgo Percorrido); Velocidade
Escalar Média; Aceleragao Escalar Média. Cinematica Escalar:
Movimento Retilineo Uniforme; Movimento Retilineo; Uniformemente
Variado. Conceito de Vetor. Cinematica Angular: Frequéncia e Periodo.
Conceitos introdutérios relacionados ao estudo da Dinamica. Principios
Fundamentais da Dinamica: Leis de Newton; Aplicagdes das Leis de
Newton; Forgas Especiais (forga peso, forga de atrito e forga elastica);
Associacao de Polias. Conservacao de Energia: Trabalho de uma Forga,
Energia Cinética, Energia Potencial e Energia Mecanica.

Area de integragdo: Matematica, Quimica, Educagao Fisica, Geografia,
Biologia, Histéria, Filosofia, Sociologia, Criatividade.

Bibliografia Basica:

BARRETO FILHO, Benigno; SILVA, Claudio Xavier da. Fisica aula por
aula: Mecénica. Vol. 1, 3. ed. Sao Paulo: FTD, 2016.

BONJORNO, José Roberto; RAMOS, Clinton Marcico; PRADO, Eduardo de
Pinho; BONJORNO, Valter; BONJORNO, Mariza Azzolini; CASEMIRO,
Renato; BONJORNO, Regina de Fatima Souza Azenha. Fisica: Mecanica.
1° ano, 3. ed. Sao Paulo: FTD, 2016.

RAMALHO JUNIOR, Francisco; FERRARO, Nicolau Gilberto; SOARES, Pau
Antdnio de Toledo. Os Fundamentos da Fisica 1. 11. ed. Sdo Paulo: Moder
2015

Bibliografia Complementar:

BARRETO FILHO, Benigno; SILVA, Claudio Xavier da. 360° Fisica: aula
por aula. Vol. Unico (Parte |). Sdo Paulo: FTD, 2015.

GASPAR, Alberto. Compreendendo a Fisica 1: Mecanica. Vol. 1, 3. ed.
Sao Paulo: Atica, 2016.

LUZ, Anténio Maximo Ribeiro da; ALVARES, Beatriz Alvarenga;
GUIMARAES, Carla da Costa. Fisica: Contexto e Aplicagdes 1. 2. ed.
Sao Paulo: Scipione, 2016.

TORRES, Carlos Magno Azinaro; FERRARO, Nicolau Gilberto;
PENTEADO, Paulo Cesar Martins. Fisica. Vol. Unico (Parte ), 2. ed. Sdo
Paulo: Moderna, 2017.

YAMAMOTO, Kazuhito; FUKE, Luiz Felipe. Fisica para o ensino médio 1.
4. ed. Sao Paulo: Saraiva, 2016.




CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 1° ANO

Cédigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular
QuI QUIMICA | Teoérica Pratica Total
40H 20H 60H

EMENTA




A matéria e suas transformagdes: Propriedades e Estados Fisicos da
matéria; Elemento quimico; Substancias e misturas; Transformagdes da
matéria. Estrutura atémica: A evolugdo dos modelos atdbmicos; Estrutura
atbmica basica; Niveis e subniveis de energia. Tabela periddica:
Classificagao e organizagao dos elementos. Ligagbes quimicas: Ligagao
ibnica; Ligacao covalente. Fungdes inorganicas: Acidos; Bases; Sais;
Oxidos. Reagdes inorganicas: Balanceamento das equagdes quimicas;
Tipos de reagdes. Relagbes de massa: Massa atdmica; Massa molecular;
Mol; Numero de quantidade de matéria (n). Aspectos quantitativos das
reagdes quimicas: Leis ponderais; Estequiometria.

Area de integragdo: Matematica, Fisica, Educagao Fisica, Geografia,
Biologia, Histdria, Filosofia, Sociologia, Criatividade.

Bibliografia Basica:

FELTRE, Ricardo. Quimica vol. 1: Quimica Geral, 7.ed., Sao Paulo:
Moderna, 2008.

USBERCO, Jo&o; SALVADOR, Edgard. Quimica vol. 1: Quimica Geral,
12.ed., S&o Paulo: Saraiva, 2006.

TITO, Francisco Miragaia Peruzzo; CANTO, Eduardo Leite do. Quimica na
abordagem do cotidiano vol. 1: Quimica Geral, 4.ed., Sdo Paulo:
Moderna, 2006.

Bibliografia Complementar:

FARIAS, Robson Fernandes. Para gostar de ler a histéria da Quimica -
vol.1, Editora Atomo.

FARIAS, Robson Fernandes. Para gostar de ler a histéria da Quimica -
vol.2, Editora Atomo.

MATEUS, Alfredo Luis. Quimica na cabecga: Experiéncias espetaculares
para vocé fazer em casa ou na escola, 1.ed., Belo Horizonte: UFMG,
2001.

MENEZES, Paulo Henrique Dias [et al]. Ensino de Ciéncias com Brinques
Cientificos, 12 ed., Sao Paulo: Editora Livraria da Fisica, 2016.

Hos

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 1° ANO

Codigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular




HIS HISTORIA | Teorica Pratica Total

40H 20H 60H

EMENTA

Introdugéo ao Estudo da Histéria: as fontes historiograficas, o tempo e o
espago. O surgimento da humanidade e o processo da hominizagdo. Pré-
Histdria: discussao do conceito. As civilizagbes orientais e ocidentais
classicas: trabalho, relagao de género e organizagao politica A produgao
de riqueza nas diversas civilizagdes ocidentais e orientais Passagem da
antiguidade aos tempos medievais. A Idade Média, discussao do conceito.
Feudalismo: A terra como elemento de riqueza. A estrutura
socioeconOmica, politica e cultural medieval. Antiguidade
Mesoamericanas e Amazonica: A construgao das primeiras comunidades,
aldeias e civilizagbes e sua relagdo com o desenvolvimento sustentavel. A
Pré-Histéria Amazénica: Sociedades Indigenas. Os mundos Bizantino e
Arabe: economia e a sociedade. Judaismo, Cristianismo e Islamismo no
contexto medieval. Transigao do Feudalismo para o Capitalismo. Ciéncia,
religido e produgao do conhecimento.

Area de integragao: Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira, Artes,
Geografia, Biologia, Filosofia, Sociologia, Criatividade, Introducéo a
Publicidade, Criagao I, Il, lll, Produgao Grafica.

Bibliografia Basica:
ARMSTRONG, K. O isla. Rio de Janeiro: Objetiva, 2001.

BAKHTIN, M.. A cultura popular na Idade Média e
Renascimento. Sao Paulo: Hucitec, 1993.

BLOCH, M. A sociedade feudal. Lisboa: Edigdes 70,1970.

BRAICK, P. R.; MOTA, M. B. Histoéria das Cavernas ao Terceiro Milénio.
Sao Paulo: Moderna, 2005.

BRAUDEL, F. O Mediterraneo: os homens e a heranga. Lisboa: Teorema,
1987.

Bibliografia Complementar:

ANDERSON, Perry. Passagens da Antiguidade ao feudalismo. Séo
Paulo: Brasiliense, 1987.

BURKE, Peter (org.). A escrita da histéria: novas perspectivas. Sdo
Paulo: Editora UNESP, 1992.

. Sete olhares sobre a Antiguidade. Brasilia: UNB, 1998.

FUNARI, Pedro. Paulo. A Antiguidade Classica: a historia e a
cultura a partir dos documentos. Campinas: UNICAMP, 1995.

SILVERIO, V.R. (Editor). Sintese da colegao Histéria Geral da
Africa: Pré-histéria ao século XVI. Brasilia: UNESCO, MEC,




UFSCar, 2013.

VERNANT, J.P; NAQUET, V. Mito e tragédia na Grécia Antiga.
Sao Paulo: Brasiliense, 1991.

VEYNE, P. A sociedade romana. Lisboa: Edi¢gdes 70, 1990.

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 1° ANO

Coédigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular
GEO GEOGRAFIA | Tedrica Pratica Total
40H 20H 60H

EMENTA




O espacgo geografico. Regido Territério. Lugar. Paisagem. O tempo
geoldgico. A Estrutura geoldgica do planeta Terra. Tecténica de Placas.
Deriva continental. Rochas e minerais. Relevo. Relevo Continental e
Submarino. Relevo brasileiro e sua classificagdo. Solos. Fatores de
formacao dos solos. Conservagao do solo. Impactos ambientais no solo.
Atmosfera. Camadas atmosféricas. Clima. Fatores e atributos do clima.
Tipos climaticos global e do Brasil. Fendmenos climaticos. Arenizagéo e
desertificagao. Hidrosfera. Ciclo das aguas. Rios. Bacias hidrograficas.
Bacias hidrograficas brasileiras. Oceanos e Mares. Impactos ambientais
nos recursos hidricos. Ecossistemas e biomas.. Biomas brasileiros.
Cartografia: Localizagao e Orientagdo. Forma e os movimentos da Terra..
A Rosa dos Ventos. Mapas. Coordenadas Geograficas. Fusos horarios.
Sistema de Posicionamento Global (GPS). Sistema de Informagao
Geografica (SIG). Geografia de Roraima.

Area de integragao: Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira, Artes,
Historia, Biologia, Filosofia, Sociologia, Criatividade, Introdugéo a
Publicidade, Criacao |, Il, lll, Producdo Grafica.

Bibliografia Basica:

ALMEIDA, R.D.; PASSINI, E.Y.O Espacgo geografico: Ensino e
representacdo. 15. ed. Sao Paulo: Contexto, 2008.

ARNO, A. G.; JOIA. A. L. Geografia: Leituras e interagao.
Volume 1. 2. ed. S&o Paulo: Leya, 2016.

BRASIL. Parametros Curriculares Nacionais para o Ensino Médio.
Brasilia: MEC. 1996. MOREIRA, J.C.; SENE, E.

Geografia.1.ed. Sdo Paulo: Scipione, 2009.

SILVA, Angela Corréa da; Olic. N. B.; Lozano. R. Geografia: Contextos e
redes. Vol. 1, 2.ed. Sdo Paulo: Moderna, 2016.

Bibliografia Complementar:

LUCI, E.A.; BRANCO, A.L.; MENDONCA, C. Geografia geral e do
Brasil (Ensino Médio). 3.ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2005.

ROSS, Jurandyr L.S. (org). Geografia do Brasil. Sdo Paulo:
EDUSP. 1995.

SENE, Eustaquio de, MOREIRA, Jodo Carlos. Geografia Geral e
do Brasil — Espaco Geografico e Globalizagao. vol 1. Scipione,
2013.

TEIXEIRA, Wilson et al (Org.). Decifrando a Terra. 2.ed. Sao Paulo:
Companhia Editora Nacional, 2009.

TERRA, L.; COELHO, M. A. Geografia geral e do Brasil: o espago natural €
socioecondmico.1? ed. Sdo Paulo: Moderna, 2005.




CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 1° ANO

Cédigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular
FIL FILOSOFIA | Teorica Pratica Total
20H 20H 40H
EMENTA

Do mito ao légos. A filosofia da natureza: dos Pré-socraticos a Aristoteles.
Os Sofistas e Socrates. O Paradigma Antigo da Filosofia Politica. A
Filosofia Moral no Periodo Classico e Helenistico.

Area de integragao: Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira, Artes,
Historia, Biologia, Geografia, Sociologia, Criatividade, Introdugao a
Publicidade, Criagao I, Il, Ill, Produgao Grafica.

Bibliografia Basica:

NOBRE, Marcos; Terra, Ricardo. Ensinar filosofia: uma conversa sobre
aprender a aprender. 7 Mares 0 ISBN 9788595550155.

KOHAN, Walter. Ensino de filosofia - 22 Edigdo. Editora Auténtica 298
ISBN 9788582178218.

GALLO, Silvio (coord.). Etica e cidadania: Caminhos da filosofia. Papirus
Editora 112 ISBN 9788530811525.

JOAO MATTAR. Filosofia, 22 ed. Editora Pearson 198 ISBN
9788543025643.

MATTAR, Jodo. Introdugao a Filosofia. Editora Pearson 356 ISBN
9788576056973.




Bibliografia Complementar:

BARROS, Fernando R. de Moraes. Estética Filoséfica para o Ensino
Médio - 12 Edigao. Editora Auténtica 146 ISBN 9788582178232.

GOMES, Mércio Pereira. Antropologia: ciéncia do homem, filosofia da
cultura. Editora Contexto 242 ISBN 9788572443838.

FERNANDES, ALEXANDRE CORTEZ; PAULO CESAR NODARI ; LUCAS
MATEUS DALSOTTO. Conceitos e problemas éticos. Editora Educs 187
ISBN 9788570618542.

KOHAN, Walter. Filosofia - O paradoxo de aprender e ensinar - 12 Edigao.
Editora Auténtica 98 ISBN 9788582176559.

REIS, José Carlos. A historia entre a filosofia e a ciéncia - 42 Edicdo. Editq
Auténtica 146 ISBN 9788582178805.

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 1° ANO

Cédigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular
SOC SOCIOLOGIA | Teorica Pratica Total
20H 20H 40H
EMENTA

Diferengas entre ciéncia e senso comum. As Ciéncias Sociais
(Antropologia, Ciéncia Politica e Sociologia). Criagao da Sociologia,
contexto e motivagdes. As instituicées sociais (Familia, Escola, Religido) e
o processo de socializagido. Poder, Politica e participagao popular. Os
sistemas de poder e os regimes politicos. As formas do Estado.
Democracia. Cidadania: Direitos Civis, Direitos Politicos, Direitos Sociais e
Humanos. Sociedade e Politica na Amaz6nia. Movimentos Sociais.

Area de integragdo: Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira, Artes,
Histdria, Biologia, Geografia, Filosofia, Criatividade, Introdugéo a
Publicidade, Criacao I, Il, lll, Produgao Grafica.

Bibliografia Basica:

BOUDON, Raymond. Sociologia como ciéncia. Editora Vozes 178 ISBN

=

a



9788532652348.

CUIN, Charles-Henry; Gresle, Frangois. Histéria da sociologia 2. Editora
Vozes 177 ISBN 9788532654113.

OLIVEIRA, Pérsio Santos de. Introdugao a sociologia. 2. ed. Sd0 Paulo:
Atica, 2012. 328 p. (Volume unico). ISBN 9788508147090.

Bibliografia Complementar:

MARTINS, José de Souza. A Sociabilidade do Homem Simples:
cotidiano e histéria na modernidade anoémala - 22 edigéo rev. e ampl.
Editora Contexto 180 ISBN 9788572443852.

BARBOSA, Maria Ligia de Oliveira; Quintaneiro, Tania; Rivero, Patricia.
Conhecimento e imaginagao - Sociologia para o Ensino Médio - 12
Edicdo. Editora Auténtica 250 ISBN 9788582172407.

MARTINS, José de Souza. UMA SOCIOLOGIA DA VIDA COTIDIANA.
Editora Contexto 226 ISBN 9788572448666

MARTINS, José de Souza. Sociologia da Fotografia e da Imagem. Editora
Contexto 212 ISBN 9788572440332.

TOSTA, Sandra de Fatima Pereira; Cury, Carlos Roberto Jamil. Educagao,

cidade e cidadania - Leituras de Experiéncias Socioeducativas - 12 Ediga

Editora Auténtica 170 ISBN 9788582178171.

Base Nacional Comum 2° ANO

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO ENSINO MEDIO

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 2° ANO

Cédigo Componente Carga Horaria (h)
Curricular
PLB LINGUA Teérica Pratica Total
PORTUGUESA E
LITERATURA



BRASILEIRA I
40H 40H 80H

EMENTA

Morfologia - Estrutura das Palavras: Primitivas, Derivadas e Compostas.
Processos de Formagéao de Palavras: Derivagdo, Composicao e
Processos Secundarios. Classes de Palavras Variaveis: substantivo,
artigo, adjetivo, pronome, numeral, verbo. Classes de Palavras
Invariaveis: advérbio, preposi¢do, conjungao, interjeicdo. Morfossintaxe: a
forma que muda de acordo com a fungéo; exemplos e conceitos como
introducao a sintaxe. Sintaxe: Frase, oragéo, periodo (simples e
composto); termos da oragdo (predicagao verbal, sujeito, complementos,
adjuntos, predicativos, vocativos). Recursos Expressivos: Relagées de
sentido entre elementos do texto (coesao referencial e sequencial) e
coeréncia. Periodo composto por coordenagao e subordinagao; nexos
oracionais (conetivos). Concordancia verbal e nominal; regéncia verbal e
nominal. Emprego da Crase. Colocagéo pronominal. Uso da Pontuag&o.
Romantismo e Realismo: tracos estilisticos, autores, contexto histérico e
corrente ideolégica. Produgao Textual: breve introdugéo a dissertagéo; a
construgéo do paragrafo introdutério.

Area de integragao: Artes, Geografia, Biologia, Histéria, Filosofia,
Sociologia, Criatividade, Introdugéo a Publicidade, Criacao |, 11, IlI,
Produgao Grafica.

Bibliografia Basica:

ABAURRE, M.L. Gramatica: texto, analise e construgcao de sentido. Sao
Paulo: Moderna, 2006.

ACADEMIA BRASILEIRA DE LETRAS. Vocabulario Ortografico da
Lingua Portuguesa. Sdo Paulo: ABL, 2011.

BECHARA, Evanildo. Moderna Gramatica Portuguesa. 37ed. Rio de Janeirp:
Nova Fronteira, 2009.

Bibliografia Complementar:
KOCH, Ingedore V. A coesao textual. Sdo Paulo: Contexto, 2008.

NICOLA, José de &TERRA, Ernani. Portugués: de olho no mundo do
trabalho. Vol. Unico. Sao Paulo: Scipione, 2004.

SARMENTO, Leila Lauar & TUFANO, Douglas. Portugués: literatura,
gramatica, produgao de texto. 1. ed. Sdo Paulo: Moderna, 2010.

TEZZA, C.; FARACO, C.A. Oficina de Texto. Rio de Janeiro: Editora
Vozes, 2004.

VIANA, A.C. Roteiro de redagao: lendo e argumentando. Sao Paulo:
Scipione, 2006.




CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 2° ANO

Coédigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular
ART ARTE Il Teorica Pratica Total
20H 20H 40H
EMENTA

Historia da Musica Mundial e Brasileira: Propriedades do som;
Instrumentos Musicais; Elementos formadores da musica; Modalidades de
execugao musical; Estilos e géneros musicais: erudito, popular e tradicao
oral. Apreciagao e analise de produgdes artisticas, mundiais e nacionais
na opera, jazz, blues, bossa nova, jovem guarda e tropicalismo,
identificando as principais caracteristicas e artistas representativos.
Atividade de pesquisa e posterior apresentagao dos grupos por meio da
linguagem teatral. Projeto Artes Cénicas: em um primeiro momento
elencar com os estudantes, todas as etapas do processo de criagéo
teatral, desde a produgao de textos e roteiros, definicdo de personagens,
didlogos, figurinos, cenarios, sonoplastia, iluminagéao etc., objetivando aos
alunos vivenciarem todo o processo de criagéo e elaboracgio teatral.
Historia e Evolugéo do Teatro no Brasil e no Mundo. A partir dos
conhecimentos da histéria da musica e do teatro e a pesquisa sobre os
movimentos musicais, 0s grupos organizaram uma apresentagao teatral
onde contaram a histéria e desenvolvimento dos movimentos musicais
pesquisados.

Area de integragao: Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira, Geografia,
Biologia, Histéria, Filosofia, Sociologia, Criatividade, Introducao a
Publicidade, Criagao |, Il, lll, Produgao Grafica.

Bibliografia Basica:

BENNETT, Roy. Instrumentos da Orquestra. Jorge Zahar, Rio de Janeiro,
1985.

. Elementos Basicos da Musica. Jorge Zahar, Rio de Janeiro, 1998.
. Instrumentos de Teclado. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1989.

BEYER, Esther (org.). Ideias para a educa¢ao Musical. Porto Alegre:
Mediagao, 1999.

QUEIROZ, Luis Ricardo S. Educagado Musical e Cultura: Singularidade e
Pluralidade cultural no ensino e aprendizado da musica. Revista da ABEM. Rio
de Janeiro, n. 10, 2004, p. 99-107.




PENNA. Maura. Reavaliagoes e buscas em musicalizagao. Sdo Paulo:
Edicdes Loyola,1990.

. Musica(s) e seu ensino. Porto Alegre: Sulinas, 2008.

SOUZA, Jusamara (org.). Aprender e ensinar musica no cotidiano. Porto Alegre:
Sulina, 2008. Colegéo Mdusicas.

SCHAFER, R. Murray. O Ouvido Pensante. Sdo Paulo: Editora Unesp, 1991.

SWANWICK, Keith. Ensinando musica musicalmente. Trad. de Alda Oliveira e
Ana Cristina Tourinho. Sdo Paulo: Moderna, 2003.

BERTHOLT, Margot. Histéria mundial do teatro. Sao Paulo: Perspectiva,
2000.

BOAL, Augusto. Jogos para atores e nao atores. 11. ed. Rio de Janeiro:
Civilizagao Brasileira, 2008.

CACCIOCLA, M. Pequena histoéria do teatro no Brasil. Sao Paulo, 1996.

CAMPEDELLI, S. Y. Teatro brasileiro do século XX. S&o Paulo: Scipione,
1998.

HELIODORA, Barbara. O teatro ensinado aos meus filhos. Rio de Janeiro:
Agir, 2008.

MAGALDI, Sabato. Panorama do Teatro Brasileiro. Sdo Paulo: Global, 1998.
MATOVANI, Ana. Cenografia. Sdo Paulo: Atica, 1989.

PALLOTINI, R. O que é dramaturgia. Sdo Paulo: Editora Brasiliense, 2006
(Colegéo Primeiros Passos; 316).

PAVIS, P. Dicionario de teatro. Sdo0 Paulo: Perspectiva, 1999, p.393.

Bibliografia Complementar:

BOAL, Augusto. Jogos para atores e ndo atores. 11. ed. Rio de Janeiro: Civiliza
Brasileira, 2008.

Ca0

FUSARI, Maria F. de Rezende; FERRAZ, Maria Heloisa. Arte na educagao escolar.

Séo Paulo: Cortez, 2001.

GAY, Peter. Modernismo —O Fascinio da Heresia —de Baudelaire a Beckett e
mais um pouco. Sio Paulo: Cia. das Letras, 2009.

GOMBRICH, E. H. A historia da arte. Rio de Janeiro: LTC, 1993.

HELIODORA, Barbara. O teatro explicado aos meus filhos. Rio de Janeiro:
Agir, 2008.

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 2° ANO




Cédigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular

EDF EDUCACAO Tebrica Pratica Total
FiSICA Il

10H 30H 40H

EMENTA

Historico e desenvolvimento das modalidades Futsal/Futebol, Basquetebol
e Ginasticas. Nogdes técnicas e de taticas ofensivas e defensivas.
Principais regras. Qualidades fisicas envolvidas. Fundamentos do
Futsal/Futebol: passes, dominio, condugao, drible, finta, chute e cabeceio.
Fundamentos do Basquetebol: controle do corpo, manejo de bola, passe,
drible, finta, recepgao e arremesso. Definigdo, caracteristicas e finalidades
de diferentes tipos de ginasticas; Diferenga entre ginastica, atividade
fisica e exercicios fisicos. Aspectos da aptidao fisica relacionada a saude:
cardiorrespiratorio, neuromuscular, flexibilidade e composi¢ao corporal.
Esporte: como direito social, como conteudo do lazer e na perspectiva da
inclusao /exclusao de sujeitos. Processo de esportivizagdo de outras
praticas corporais e suas implicagdes. Profissionalizagdo do esporte de
alto rendimento. Relagédo entre midia, industria esportiva e consumo.
influéncia da TV nas mudangas de regras dos diferentes esportes..
Estatuto do Torcedor. Relagéo entre esporte, saude, doping e qualidade
de vida. Efeitos do doping no organismo e seus maleficios para a saude.

Area de integragado: Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira,
Matematica, Geografia, Biologia, Historia, Filosofia, Sociologia,
Criatividade.

Bibliografia Basica:

COUTINHO, N.F. Basquetebol na escola. Rio de Janeiro: Sprint,
2001.

GOIS, Ana A. F.; GAIO, Roberta; BATISTA, José C. F. A ginastica em
questao: corpo e movimento. 2.ed.Sao Paulo: Phorte, 2010.

GUISELINI, Mauro A. Aptidao fisica, saude, bem-estar:
fundamentos tedricos e exercicios praticos. 2.ed. Sdo Paulo:
Phorte: 2006.

MARCELLINO, N.C. Lazer e educagao. 16 ed. Campinas, SP:
Papirus, 2010.

MELLO, R.S. Futebol da Iniciagdo ao treinamento. Rio de Janeiro:
Sprint, 2001.

MUTTI, D. Futsal: da iniciagdao ao alto rendimento. Sao Paulo.
Phorte, 2003.

SANTINI, R.C. Dimensoes do lazer e da recreagao: questoes
espaciais, sociais e psicolégicas. Sao Paulo: Angelotti, 1993.




SHARKEY, B.J. Condicionamento fisico e saude. 5.ed. Porto Alegre,
Artmed, 2006.

TOLEDO, Eliana de; SILVA, Paula C. da C. (org). Democratizando o
ensino da ginastica. Fontoura, 2013.

Bibliografia Complementar:

BORSARI, J.R. Educacao fisica da pré-escola a universidade.
Planejamento, programas e conteudos. EPU.

DIEHL, R.M. Jogando com as diferengas: jogos para criangas e
jovens com deficiéncia em situagao de inclusdo e em grupos
especificos. 2.ed. Sao Paulo: Phorte, 2008.

FERREIRA, A.E.X. Basquetebol: Técnicas e Taticas. Sao Paulo:
EPU, 2003.

FRISSELLI, A.; MANTOVANI, M. Futebol: teoria e pratica. Sdo Paulo:
Phorte, 1999.

NUNOMURA, Myrian; TSUKAMOTO, Mariana H. C. Fundamentos
das ginasticas. Fontoura, 2009.

VOSER, R.C, GIUSTI, J.G. O futsal e a escola: uma perspectiva pedagég
Porto Alegre: Artmed, 2002.

ica.

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO




PERIODO LETIVO: 2° ANO

Cédigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular
ING LINGUA INGLESA | Teérica Pratica Total
Il
20H 20H 40H
EMENTA

Estratégias de leitura: aspectos graficos e tipograficos. Géneros textuais:
tabelas e entrevistas. Vocabulario basico: Expressdes de tempo
(yesterday, last weekend, a week ago, tomorrow, today, tonight, now,
tomorrow, next week, next month), dias da semana e meses. Verbos
(imperativo, passado simples e passado continuo)..Comparativos.
Superlativos. Afixos (prefixos e sufixos). Verbos Modais (can, may,
should, ought to). Vocabulério técnico: traducéo, versao,
interpretagdo/manuais e receitas

Area de integragao: Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira, Geografia,
Biologia, Histéria, Filosofia, Sociologia, Criatividade, Introducao a
Publicidade, Criacao |, Il, lll, Produgao Gréfica.

Bibliografia Basica:

AUN, Eliana; MORAES, Maria Clara Prete de; SANSANOVICZ, Neuza
Bilia. Inglés para o ensino médio. S&o Paulo: Saraiva, Volumes 1,2 e 3. 1
ed. Sao Paulo: 2010;. ISBN 9788502046078.

BOOTH, Thomas. Inglés para todos: english for everyone: vocabulario.
Sé&o Paulo: Publifolha, 2018. 359 p ISBN 9788594111098.

GHOUCHE, Jihad M. Abou. Meus primeiros passos no inglés. Barueri,
SP: Disal, 2011. 183 p. ISBN 9788578440787 .

SOUZA, Auricénia Benicio de. Inglés instrumental. 2.ed. Manaus: Valer,
2019. 170p ISBN 9788575129319.

Bibliografia Complementar:

DICIONARIO Oxford escolar: para estudantes brasileiros de inglés;
portugués-inglés, inglés-portugués. 3. ed. New York: Oxford University
Press, 2018. 773 p. ISBN 9780194403566.

GEFFNER, Andrea B. Como escrever melhor cartas comerciais em
inglés. 1.ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2004. 201 p. (Colegao
Ferramentas). ISBN 8533620047.

MARQUES, Amadeu. Inglés. Sdo Paulo: Atica, 2007. 239 p. (Série Novo
Ensino Médio). ISBN 850808594 x.

WITTE, Roberto Ewald. Business english: a practical approach. 2. ed.




Sao Paulo: Saraiva, 2003. 270 p. ISBN 8502036165.

SOUZA, Adriana Grade Fiori; ABSY, Conceigao A.; COSTA, Gisele Cilli da;
MELLO, Leonilde Favoreto de. Leitura em lingua inglesa: uma abordagem
instrumental. Sao Paulo, SP: Disal, 2010. 203 p ISBN 9788578440626.

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 2° ANO

Codigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular
ESP LINGUA Teodrica Pratica Total
ESPANHOLA I
20H 20H 40H

EMENTA




Descrever o bairro, tipos de moradias, comodos e méveis da casa;
Estabelecimentos comerciais; Conhecer os meios de transporte; Pedir e
fornecer informacdes; Pedir explicacdes e favores; Graus de parentesco;
Descrever fisicamente pessoas; Falar sobre as partes do corpo humano;
As horas; Falar de ag¢des ou fatos ocorridos no passado; Relatar fatos
ocorridos no passado: biografia de personalidades, sua infancia,
experiéncias de vida; Leitura e interpretagao de textos diversos, livros
paradidaticos e letras de musicas. Pontos gramaticais: Advérbios de lugar
e tempo; Uso de Muy/mucho; Pronomes e adjetivos possessivos;
Numeros cardinais e ordinais; Verbos em pretérito imperfeito e pretérito
perfecto simple; Heterotdnicos.

Area de integragao: Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira, Geografia,
Biologia, Historia, Filosofia, Sociologia, Criatividade, Introdugdo a
Publicidade, Criacao I, Il, lll, Produgao Grafica.

Bibliografia Basica:

ASSALLI, Shirley Maia. Conjugacéao de verbos em espanhol. 2. ed. Séo
Paulo: Atica, 2006.

FREITAS, Luciana. Et al. Sentidos em lengua espaiola. Ensino médio I.
1ed. Séo Paulo: Richmond, 2016.

JACOBI, Claudia; MELONE, Enrique; MENON, Lorena. Gramatica en
contexto: curso de gramatica para comunicar. Madrid: Edelsa, 2011.

MARTIN, Ivan Rodrigues. Espanhol: ensino médio, volume tnico. 1.ed.
S30 Paulo: Atica, 2008

MARTINEZ, Ron; ARIAS, Sandra Di Lullo. Como escrever tudo em
espanhol: escreva a coisa certa em qualquer situagao. 6. ed. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2002

MILANI, Esther Maria. Gramatica de espanhol para brasileiros. 3. ed.
rev. e ampl. Sdo Paulo: Saraiva, 2006.

Bibliografia Complementar:

ALVES, Adda-Nari M. Mucho: espaiiol para brasilefos: vol. Gnico.
Sao Paulo: Moderna, 2000.

BRUNO, F. C.; MENDOZA, M. A. Hacia el espaiiol: curso de lengua
y cultura hispanica. 4. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2004.

FANJUL, P. A. Gramatica de espaiiol paso a paso. Espanha:
Santillana, 2005.

MARIN, F.et al. Nuevo Ven 2. Madrid: Edelsa. 2003.

MENON, Lorena. Gramatica en contexto: curso de gramatica para
comunicar. Madrid: Edelsa grupo Didascalia, 2011.

SENAS. Diccionario para la Ensefianza de la Lengua Espafola para
Brasilefos. Universidad de Alcala. SP: Martins Fontes, 2002.




CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 2° ANO

Codigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular




MAT MATEMATICA II Tedrica Pratica Total

40H 40H 80H

EMENTA

Matrizes. Determinantes. Sistema de equacgdes lineares. Sequéncias.
Progressdes Aritméticas (PA). Progressdes geométricas (PG). Analise
Combinatdria: Principio fundamental da contagem. Fatorial.
Permutagdes. Arranjos. Combinagdes. Numero binomiais. Triangulo de
pascal.. Binbmio de Newton. Probabilidade.

Area de integragao: Fisica, Quimica, Educacéo Fisica, Geografia,
Biologia, Histdria, Filosofia, Sociologia, Criatividade, Criagdo, Produgao
Griéfica.

Bibliografia Basica:

DANTE, Luiz Roberto. Matematica, Contexto e Aplicagdes. Vol unico,
Editora Atica, 2012.

FACHINNI, Walter. Matematica para a escola hoje. Editora FTD, Volume
unico, 2006.

SMOLE, Katia Stocco e Diniz, Maria Ignez. Matematica Ensino Médio. Vol.
1, 2, 3. Editora Saraiva, 2010.

Bibliografia Complementar:

BEZERRA, Manoel Jairo. Matematica para o Ensino Médio. Vol. Unico,
Scipione, 2004.

LIMA, Elon Lajes [et al]. A Matematica do Ensino Médio. Vol. 1, 2, 3. Rio
de Janeiro: SBM, 2008.

PAIVA, M. Matematica, Volume Unico. Sdo Paulo: Moderna, 2005.

RIBEIRO, Jackson. Matematica, Ciéncia e Linguagem. Editora Scipione,
2007.

YOUSSEF et al. Matematica. Volume Unico, 1. ed. Sdo Paulo: Scipione,
2008.

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 2° ANO




Cédigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular

BIO BIOLOGIA I Teodrica Pratica Total

40H 20H 60H

EMENTA

A diversidade dos seres vivos; Sistema de classificagdo dos seres vivos;
Regras da nomenclatura cientifica; Caracterizagao evolutiva, fisiologica,
morfolégica, das formas de reproducéo e da importancia ecoldgica,
médica ou econémica dos Virus, e dos reinos Monera, Protoctista, Fungi,
Plantae, e Animalia.

Area de integragdo: Educacao Fisica, Geografia, Histéria, Filosofia,
Sociologia, Criatividade, Introdugéo a Publicidade, Criagao, Produgéo
Griéfica.

Bibliografia Basica:

AMABIS, J.M.; MARTHO G.R. Moderna Plus Biologia - Volume 2. 4. ed.
Sao Paulo: Moderna, 2015.

AMABIS, J.M.; MARTHO G.R. Vereda digital - Fundamentos da Biologia
Moderna. Volume unico. 5. ed. Sdo Paulo: Moderna, 2018.

GEWANDSZNAJDER, F.; LINHARES, S.; PACCA, H. Biologia - Volume
Unico. S&o Paulo: Editora Atica, 2018.

Bibliografia Complementar:

BRUSCA, R.C.; MOORE, W.; SHUSTER, S.M. Invertebrados. 3. ed. Rio
de Janeiro: Guanabara Koogan, 2018.

DORNELES, L.T.; CUNHA, G.F. Biologia Vegetal: Manual de praticas
escolares. Caxias do Sul: Fundagao Universidade Caxias do Sul, 2005.

FRANSOZO, A.; NEGREIROS-FRANSOZO, M.L. Zoologia dos
Invertebrados. Rio de Janeiro: Roca, 2016.

HICKMAN, C.P.; ROBERTS, L.S.; KEEN, S.; et al. Principios Integrados
de Zoologia. 16. ed. Rio de Janeiro: Guanabara Koogan, 2016.

KARDONG, K.V. Vertebrados: anatomia comparada, fungao e
evolugdo. 7. ed. Rio de Janeiro: Guanabara Koogan, 2019.

MENDONCGCA, V.L. De olho no futuro: Projetos integradores: Ciéncias
da natureza e suas tecnologias, volume unico. Sdo Paulo: Editora Atica,
2020.

POUGH, F.V.; JANIS, C.M.; HEISER, J.B. A vida dos vertebrados. 4. ed.
Rio de Janeiro: Atheneu, 2008.




RAVEN, P.H.; EVERT, R.F.; EICHHORN, S.E. Biologia Vegetal. 8.ed. Rio
de Janeiro: Guanabara Koogan, 2014.

REECE, J.B.; URRY, L.A;; CAIN, M. L.; et al. Biologia de Campbell. 10.
ed. Porto Alegre: Artmed, 2015.

TAIZ, L.; ZEIGER, E.; MOLLER, I.M.; MURPHY, A. Fundamentos de
fisiologia vegetal. Porto Alegre: Artmed, 2021.

TRIPLEHORN, C.A.; JOHNSON, N.F. Estudo dos insetos. 2. ed. Sao
Paulo: Cengage. 2016.

TORTORA, G.J. FUNKE, B.R.; CASE, C.L. Microbiologia. 12. ed. Porto Alegre:
Artmed, 2016.

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 2° ANO




Cédigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular

FIS FiSICA 1l Teorica Pratica Total

40H 20H 60H

EMENTA

Introducéo a Termologia: Conceitos para o estudo da Termologia
(Temperatura, Equilibrio Térmico e Calor). Termometria: Escalas
Termométricas; Dilatagdo Térmica dos Sdlidos (Linear, Superficial e
Volumétrica). Calorimetria: Conceitos para o estudo da Calorimetria
(Calor Sensivel, Calor Latente, Calor Especifico e Capacidade Térmica);
Equagdo Fundamental da Calorimetria. Propagagéo do Calor: Conceitos
para o estudo da propagagéo do Calor (Condugéao Térmica, Convecgéo
Térmica e Irradiagdo Térmica). Estudo dos Gases: Introdugéo ao Gas
Ideal e Transformagbes Gasosas; Lei Geral dos Gases; Equagao de
Clapeyron. Introdugao aos Estudos da Termodinamica: Conceito da Lei
Zero da Termodindmica; Primeira Lei da Termodinamica; Conceito da
Segunda Lei da Termodinamica. Introdugéo & Optica Geométrica:
Conceito de Meios (Transparentes, Translucidos e Opacos); Conceito de
Fenémenos Opticos; Introdugdo ao estudo da Cor de um Corpo; Principios
da Propagacéo Retilinea da Luz, Reversibilidade dos Raios de Luz e
Independéncia dos Raios de Luz; Introdugéo a Reflexdo da Luz e Leis da
Reflexdo; Introdugéo a Refragédo da Luz e Leis da Refragao.

Area de integragdo: Matematica, Quimica, Educagéo Fisica, Geografia,
Biologia, Histdria, Filosofia, Sociologia, Criatividade.

Bibliografia Basica:

BARRETO FILHO, Benigno; SILVA, Claudio Xavier da. Fisica aula por
aula: Termologia, ()ptica e Ondulatoéria. Vol. 2, 3. ed. S0 Paulo: FTD,
2016.

BONJORNO, José Roberto; RAMOS, Clinton Marcico; PRADO, Eduardo de
Pinho; BONJORNO, Valter; BONJORNO, Mariza Azzolini; CASEMIRO,
Renato; BONJORNO, Regina de Fatima Souza Azenha. Fisica:
Termologia, Optica e Ondulatéria. 2° ano, 3. ed. Sdo Paulo: FTD, 2016.

RAMALHO JUNIOR, Francisco; FERRARO, Nicolau Gilberto; SOARES,
Paulo Antonio de Toledo. Os Fundamentos da Fisica 2. 11. ed. Sao
Paulo: Moderna, 2015.

Bibliografia Complementar:

BARRETO FILHO, Benigno; SILVA, Claudio Xavier da. 360° Fisica: aula
por aula. Vol. Unico (Parte Il). Sdo Paulo: FTD, 2015.

GASPAR, Alberto. Compreendendo a Fisica 2: Ondas, Optica e
Termodinamica. Vol. 2, 3. ed. Sdo Paulo: Atica, 2016.




LUZ, Anténio Maximo Ribeiro da; ALVARES, Beatriz Alvarenga;
GUIMARAES, Carla da Costa. Fisica: Contexto e Aplicagdes 2. 2. ed.
Sao Paulo: Scipione, 2016.

TORRES, Carlos Magno Azinaro; FERRARO, Nicolau Gilberto;
PENTEADO, Paulo Cesar Martins. Fisica. Vol. Unico (Parte 1), 2. ed. Séo
Paulo: Moderna, 2017.

YAMAMOTO, Kazuhito; FUKE, Luiz Felipe. Fisica para o ensino médio 2.
4. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2016.

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 2° ANO

Codigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular
QuUI QUIMICA I Tedrica Pratica Total
40H 20H 60H

EMENTA




Solugdes: Classificagao das solugdes; Solubilidade de um soluto;
Unidades de concentragdo. Termoquimica: Processos exotérmicos e
endotérmicos; Entalpia e variagdo de entalpia; Equagdes e graficos
termoquimicos; Métodos para calcular a variagao de entalpia de uma
reagdo. Cinética quimica: Velocidade média de uma reagao; Teoria das
colisées; Fatores que influenciam na rapidez de uma reagao quimica.
Equilibrio quimico: O estado de equilibrio; Constante de equilibrio em
termos de concentragao (Kc); Deslocamento de equilibrio. Equilibrio
idnico: Constante de ionizagéo; Equilibrio idnico da agua — pH e pOH.
Radioatividade: As emissdes radioativas, Leis da radioatividade; Cinéticas
das desintegracoes radioativas; Fissdo e Fusao nuclear.

Area de integragdo: Matematica, Fisica, Educagao Fisica, Geografia,
Biologia, Histdria, Filosofia, Sociologia, Criatividade.

Bibliografia Basica:

FELTRE, Ricardo. Quimica vol. 2: Fisico-Quimica, 7.ed., Sdo Paulo:
Moderna, 2008.

USBERCO, Jo&o; SALVADOR, Edgard. Quimica vol. 2: Fisico-Quimica,
12.ed., S&o Paulo: Saraiva, 2006.

TITO, Francisco Miragaia Peruzzo; CANTO, Eduardo Leite do. Quimica na
abordagem do cotidiano vol. 2: Fisico-Quimica, 4.ed., Sdo Paulo:
Moderna, 2006.

Bibliografia Complementar:

FELTRE, Ricardo. Quimica vol. 2: Fisico-Quimica, 7.ed., Sdo Paulo: Mode
2008.

USBERCO, Joao; SALVADOR, Edgard. Quimica vol. 2: Fisico-Quimica, 12
Sao Paulo: Saraiva, 2006.

MATEUS, Alfredo Luis. Quimica na cabecga: Experiéncias espetaculares
para vocé fazer em casa ou na escola, 1.ed., Belo Horizonte: UFMG,
2001.

MOURAO, Ronaldo Rogério de Freitas. Sol e Energia no terceiro milénio,
12 ed., Sao Paulo: Editora Scipione, 2000.

HELENE, M. Elisa Marcondes. A radioatividade e o lixo nuclear, 1.ed.,
Sao Paulo: Scipione, 1996.

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 2° ANO

Codigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular

.ed.,



HIS HISTORIA Il Teorica Pratica Total

40H 20H 60H

EMENTA

A idade moderna: discusséo do conceito. A modernidade em seus
aspectos culturais (renascimento cultural), politico (O antigo regime) e
econdmico (O sistema mercantilista). Contradigdes do mundo moderno:
Pensamento do homem medieval x Pensamento do homem moderno. A
reforma religiosa: Reforma protestante e a contrarreforma A formagéo
dos estados nacionais: surgimento da administragao publica, da
sociedade de corte e burocracia estatal. A expansdo maritima e comercial
europeia. Os primeiros contatos entre os europeus e os habitantes da
América. O Brasil e a Amazénia Colonial. Roraima no contexto colonial:
Aldeamentos, o sistemas de aliangas com os povos indigenas para a
protecdo das fronteiras (Muralhas do Sertdo), invasdes, conflitos e revoltas
indigenas e a introdugéo da criagéo de gado. Inicio da administragao
publica no Brasil e modelo agrario brasileira: Capitanias Hereditarias,
latifundio e agricultura de exportagdo. Governo geral: conflitos coloniais, a
inconfidéncia mineira e baiana e a influéncia do iluminismo e da revolugao
francesa no contexto nacional. Periodo Joanino e as reformas
administrativas realizadas pelo Marqués de Pombal. O Brasil Imperial: O
Primeiro Reinado, Regéncias e Segundo Reinado. Amazbnia Imperial. A
Era das Revolugdes: Revolugéo Industrial, Revolugao Francesa e seus
desdobramentos no Brasil. Os processos de independéncia na América
latina: reflexdes sobre a dependéncia politica, econdmica e cultural a partir
do século XIX.

Area de integragdo: Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira, Artes,
Geografia, Biologia, Filosofia, Sociologia, Criatividade, Introdugéo a
Publicidade, Criagao I, Il, Ill, Produgao Grafica.

Bibliografia Basica:
ARMSTRONG, K. O isla. Rio de Janeiro: Objetiva, 2001.
MORAES, J.G.V. de. Histéria. Curitiba: Positivo, 2013. V.1.

TEIXEIRA, F.M.P. Brasil historia e sociedade. Szo Paulo: Atica, 2000.

Bibliografia Complementar:

CAMPQOS, F.; MIRANDA, R.G. A Escrita da Histoéria. Sao Paulo:
Escala, 2005.

CARDOSO, Ciro Flamarion; VAINFAS, Ronaldo (org.). Dominios da
Historia: ensaios de teoria e metodologia. Rio de Janeiro: Campus,
1997.

FAUSTO, B. (Dir.). Historia do Brasil. Sdo Paulo: EDUSP, 1994.

MORAES, J.G.V. de. Histéria. Curitiba: Positivo, 2013. V.1.




SILVERIO, V.R. (Editor). Sintese da colegao Histéria Geral da Africa: do
século XVI ao século XX. Brasilia: UNESCO, MEC, UFSCar, 2013

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 2° ANO

Codigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular
GEO GEOGRAFIA I Tedrica Pratica Total
40H 20H 60H

EMENTA




Formacao territorial e regional do Brasil. Industria. Tipos de industria.
Fatores locacionais. Industrializagdo Brasileira. Setores da Economia.
Recursos energéticos mundiais e do Brasil. As reservas mundiais de
petréleo.Fontes de energia mundial e do Brasil. Os meios de transportes e
telecomunicacdes. Populacdo. Populagdo mundial e brasileira. Estrutura
etaria e crescimento da populagdo mundial e brasileira. Distribuigao
espacial da populagdo mundial e do Brasil. As teorias demograficas.
Migragdes. fluxos migratérios inter-regionais e intrarregionais. Paises
desenvolvidos. Paises subdesenvolvidos. Paises Emergentes. Espaco
Rural. A agropecuaria mundial e no Brasil. Sistemas agricolas. Conflitos
fundiarios.Relagdes de trabalho no campo. Problemas ambientais no
campo. O mercado mundial de produtos agricolas.. Espago urbano. As
cidades e o processo de urbanizagao. Metropoles. Megaldpoles.
Megacidades. Cidades Globais. Redes e hierarquia urbana. Regiao
metropolitana mundial e brasileira. Problemas sociais € ambientais nas
cidades. Geografia de Roraima.

Area de integragao: Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira, Artes,
Historia, Biologia, Filosofia, Sociologia, Criatividade, Introducéo a
Publicidade, Criacdo, Producdo Grafica.

Bibliografia Basica:

ARNO, A. G.; JOIA. A. L. Geografia: Leituras e interagdo. Volume
2. 2.ed. Sao Paulo: Leya, 2016.

BRASIL. Parametros Curriculares Nacionais para o Ensino Médio.
Brasilia: MEC. 1996. LUCI, E.A;;

BRANCO, A.L.; MENDONCGCA, C. Geografia geral e do Brasil (Ensino
Médio). 3.ed. Sao Paulo: Saraiva, 2005.

MOREIRA, J.C.; SENE, E. Geografia (Ensino Médio). 1.ed. Sao Paulo:
Annablume, 2007

SENE, Eustaquio de, MOREIRA, Jodo Carlos.

eografia Geral e do Brasil — Espago Geografico e Globalizagao. vol 1.
Scipione, 2013.

SILVA, Angela Corréa da.; Olic. N. B.; Lozano. R. Geografia: Contextos e
redes. Vol. 2. 2.ed. Sao Paulo: Moderna, 2016.

Bibliografia Complementar:
CORREA, R.L. Regido e organizagao espacial. 8.ed. Sdo Paulo: 2007

FURTADO, Celso. Formagao Economica do Brasil. 34.ed. Sao
Paulo: Cia das letras, 2007. JUNIOR, Caio Prado. Formagao do Brasil
Contemporaneo. Sao Paulo: Cia das Letras, 2011.

ROSS, Jurandyr L.S. (org). Geografia do Brasil. Sdo Paulo: EDUSP.
1995. SANTOS, M.; SILVEIRA, M.L. O Brasil: territério e sociedade no
inicio do século XXI. 17.ed. Rio de Janeiro: Record, 2013.

SILVA, Paulo Rogério de Freitas. Oliveira, R. S.(Org.). 20 anos: As
Geografia de um novo estado. Boa Vista: Editora da UFRR, 2008.

TERRA, L.; COELHO, M.A. Geografia geral e do Brasil: o espago natural




e sécio-econdmico. Vol. Unico. Sao Paulo: Moderna, 2005.

VESENTINI, J.W. Sociedade e espago: Geografia geral e do Brasil.42.ed.
Paulo: Atica, 2002.

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 2° ANO

Cédigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular




FIL FILOSOFIA I Teodrica Pratica Total

20H 20H 40H

EMENTA

A Logica. A Filosofia na Idade Média. A Ciéncia Moderna e a Teoria do
Conhecimento. O Paradigma Moderno da Filosofia Politica. As Eticas
Profanas Baseadas em Principios. A Filosofia Politica Contemporanea.

Area de integragao: Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira, Artes,
Histdria, Biologia, Geografia, Sociologia, Criatividade, Introdugéo a
Publicidade, Criacao |, Il, lll, Producao Grafica.

Bibliografia Basica:

NOBRE, Marcos; Terra, Ricardo. Ensinar filosofia: uma conversa sobre
aprender a aprender. 7 Mares 0 ISBN 9788595550155.

KOHAN, Walter. Ensino de filosofia - 22 Edigdo. Editora Auténtica 298
ISBN 9788582178218.

GALLO, Silvio (coord.). Etica e cidadania: Caminhos da filosofia. Papirus
Editora 112 ISBN 9788530811525.

JOAO MATTAR. Filosofia, 22 ed. Editora Pearson 198 ISBN
9788543025643.

MATTAR, Jodo. Introducao a Filosofia. Editora Pearson 356 ISBN
9788576056973.

Bibliografia Complementar:

BARROS, Fernando R. de Moraes. Estética Filoséfica para o Ensino
Médio - 12 Edigao. Editora Auténtica 146 ISBN 9788582178232.

GOMES, Mércio Pereira. Antropologia: ciéncia do homem, filosofia da
cultura. Editora Contexto 242 ISBN 9788572443838.

FERNANDES, ALEXANDRE CORTEZ; PAULO CESAR NODARI ; LUCAS
MATEUS DALSOTTO. Conceitos e problemas éticos. Editora Educs 187
ISBN 9788570618542.

KOHAN, Walter. Filosofia - O paradoxo de aprender e ensinar - 12 Edigao.
Editora Auténtica 98 ISBN 9788582176559.

REIS, José Carlos. A histéria entre a filosofia e a ciéncia - 42 Edicdo. Editg
Auténtica 146 ISBN 9788582178805.

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO




PERIODO LETIVO: 2° ANO

Codigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular
SOC SOCIOLOGIA I Tedrica Pratica Total
20H 20H 40H
EMENTA

Cultura, conceito e experiéncia. Diversidade cultural. Etnocentrismo,
relativismo cultural e alteridade. Raga e Etnia. Preconceito, Discriminagao
e Racismo. Xenofobia. Intolerancia Religiosa. Identidade e identidade
cultural. Género e Sexualidade. Industria cultural, cultura de massa e
consumo. Pensamento social brasileiro. Formacgao sociocultural da
Amazénia.

Area de integragdo: Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira, Artes,
Historia, Biologia, Geografia, Filosofia, Criatividade, Introdugéo a
Publicidade, Criagdo, Producao Grafica.

Bibliografia Basica:

BOUDON, Raymond. Sociologia como ciéncia. Editora Vozes 178 ISBN
9788532652348.

CUIN, Charles-Henry; Gresle, Frangois. Histéria da sociologia 2. Editora
Vozes 177 ISBN 9788532654113.

OLIVEIRA, Pérsio Santos de. Introdugao a sociologia. 2. ed. Sd0 Paulo:
Atica, 2012. 328 p. (Volume unico). ISBN 9788508147090.

Bibliografia Complementar:

MARTINS, José de Souza. A Sociabilidade do Homem Simples:
cotidiano e histéria na modernidade anoémala - 22 edigéo rev. e ampl.
Editora Contexto 180 ISBN 9788572443852.

BARBOSA, Maria Ligia de Oliveira; Quintaneiro, Tania; Rivero, Patricia.
Conhecimento e imaginagao - Sociologia para o Ensino Médio - 12
Edicdo. Editora Auténtica 250 ISBN 9788582172407.

MARTINS, José de Souza. UMA SOCIOLOGIA DA VIDA COTIDIANA.
Editora Contexto 226 ISBN 9788572448666

MARTINS, José de Souza. Sociologia da Fotografia e da Imagem. Editora
Contexto 212 ISBN 9788572440332.

TOSTA, Sandra de Fatima Pereira; Cury, Carlos Roberto Jamil. Educacgao,
cidade e cidadania - Leituras de Experiéncias Socioeducativas - 12 Edi¢c3o.
Editora Auténtica 170 ISBN 9788582178171.




Base Nacional Comum 3° ANO

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO ENSINO MEDIO

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 3° ANO

Caodigo Componente Carga Horaria (h)
Curricular
PLB LINGUA Tedrica Pratica Total
PORTUGUESA E
LITERATURA
BRASILEIRA 1l 40H 40H SOH
EMENTA

Ortografia. A Semantica - significagdo das palavras: sinGnimos,
anténimos, homonimos, parénimos, hipébnimos e hiperénimos; Polissemia
e ambiguidade; Campo Semantico. Interpretagédo de texto. A
Intertextualidade. Textos dissertativos (uso de recursos argumentativos e
persuasivos: citagdes, casos, estatistica, fatos historicos, cultural e social).
Produgao Textual: Dissertacdo, Argumentagéo e Persuasao. A parafrase,
resumo, resenha. Figuras de linguagem (metafora, denotagao e
conotagéo, comparagao, metonimia, hipérbole). Simbolismo,
Parnasianismo, Pré modernismo: tragos estilisticos, autores, contexto
histérico e corrente ideolégica. Fases do Modernismo: Contexto histérico-
social, caracteristicas. Autores, tragos estilisticos, caracteristicas das
obras, comentarios criticos literarios. Tendéncias contemporaneas na
Literatura Brasileira e Internacional. Produgao Textual: caracteristicas da
dissertagdo no ENEM, paragrafo introdutério, desenvolvimento e
concluséo.

Area de integragao: Artes, Geografia, Biologia, Historia, Filosofia,
Sociologia, Criatividade, Introdugéo a Publicidade, Criagdo, Produgéo
Gréfica.

Bibliografia Basica:

ABAURRE, M.L. Gramatica: texto, analise e construcao de sentido. Sédo
Paulo: Moderna, 2006.

ACADEMIA BRASILEIRA DE LETRAS. Vocabulario Ortografico da
Lingua Portuguesa. Sao Paulo: ABL, 2011.

BECHARA, Evanildo. Moderna Gramatica Portuguesa. 37ed. Rio de Janeirp:
Nova Fronteira, 2009.




Bibliografia Complementar:
KOCH, Ingedore V. A coesao textual. Sdo Paulo: Contexto, 2008.

NICOLA, José de &TERRA, Ernani. Portugués: de olho no mundo do
trabalho. Vol. Unico. Sdo Paulo: Scipione, 2004.

SARMENTO, Leila Lauar & TUFANO, Douglas. Portugués: literatura,
gramatica, produgao de texto. 1. ed. Sdo Paulo: Moderna, 2010.

TEZZA, C.; FARACO, C.A. Oficina de Texto. Rio de Janeiro: Editora
Vozes, 2004.

VIANA, A.C. Roteiro de redagao: lendo e argumentando. Sao Paulo: Scipi
2006.

bne,

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 3° ANO

Cédigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular
ART ARTE I Teorica Pratica Total
20H 20H 40H

EMENTA




Neoclassicismo; Neoclassicismo brasileiro, a corte portuguesa no Brasil e
a Missao Artistica Francesa; Romantismo Europeu; Realismo; Realismo e
Naturalismo no Brasil; O Movimento das Artes e Oficio; Art Nouveau;
Impressionismo; Pds-Impressionismo; A prosperidade econémica e a arte
brasileira; Semana de Arte Moderna de 1922; Arte Fotografica; Fauvismo;
Expressionismo alemao; Cubismo; Abstracionismo; Futurismo; Dadaismo;
Surrealismo; Expressionismo Abstrato;; O Ambiente Modernista Brasileiro;
Pop Art; Arte Conceitual; Instalagdes; Performances; Op Art; Video Arte;
Body Art; Land Ad; Hiper Realismo; Arte Digital.

Area de integragao: Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira, Geografia,
Biologia, Histdria, Filosofia, Sociologia, Criatividade, Introdugéo a
Publicidade, Criacao |, Il, lll, Producao Grafica.

Bibliografia Basica:

BARBOSA, A. M. Inquietag6es e mudangas no ensino da arte. SP:
Cortez, 2002.

FUSARI, Maria Felisminda de Rezende e; FERRAZ, Maria Heloisa Corréa
de Toledo. Arte

na educacao escolar. 4. ed. Sao Paulo, SP: Cortez, 2010.

MARTIN, Gabriel. Fundamentos do desenho artistico: aula de desenho.
Sao Paulo, SP:

Martins Fontes, 2007.
NUNES, Benedito. Introdugao a filosofia da arte. Sdo Paulo: Atica, 1991.

PEDROSA, Israel. Da cor a cor inexistente. 10. ed. Sdo Paulo: Senac,
2009.

PROENCA, Graga. Histéria da Arte. Sdo Paulo: Atica, 2007.

Bibliografia Complementar:

COSTA, Cristina. Questoes de arte: o belo, a percepgao estética e o fazer
artistico 22. ed. Reform. — S&o Paulo: Moderna, 2004.

CURSO de desenho e pintura. Desenho a tinta e carvao. Acrilico, pastel e
guache. Aquarela. Sao Paulo: Globo, 1986.

DOMINGUES, Diana. Arte e vida no século XXI: tecnologia, ciéncia e
criatividade. Sao Paulo: UNESP, 2003.

FISCHER, Ernst. A Necessidade da Arte. 9 ed. Rio de Janeiro: LTC-Livros
Técnicos e Cientificos, 1987.

GOMBRICH, Ernst. Histéria da Arte. Rio de Janeiro Zahar, 2009.

MUNARI, Bruno. Das Coisas nascem Coisas. Sao Paulo: Martins Fontes,
2002.




CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 3° ANO

Codigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular
EDF EDUCACAO Teérica Pratica Total
FISICA 1Nl
10H 30H 40H
EMENTA

Historico e desenvolvimento das modalidades de Voleibol, Handebol e
Ténis de Mesa ou outro esporte de raquete. Nogdes técnicas e de taticas
ofensivas e defensivas. Principais regras. Qualidades fisicas envolvidas.
Fundamentos do Handebol: empunhadura, passe, drible, recepgao,
arremesso e ritmo trifasico. Fundamentos de Voleibol: saque, recepgéo,
levantamento e cortada. Rodizio. Fundamentos do Ténis de Mesa ou de
outro esporte de raquete. Historico e desenvolvimento da danga e
expressoes ritmicas diversas. Criagado e improvisagcao de danga e/ou
expressoes ritmicas. Diversidade cultural nas dangas brasileiras.
Capoeira: aspectos histéricos e culturais; caracteristicas e manifestagdes
como jogo, danga, luta e esporte. Aspectos historicos, filosoficos e
culturais das lutas no Brasil e no Mundo. Movimentos e habilidades
motoras das lutas. Fundamentos técnico-estratégicos nas lutas. Relagao
entre a atividade fisica, dieta, balanco calérico e saude. Efeitos dos
moderadores de apetite no organismo e suas relagdes com a atividade
fisica. Importancia da atividade fisica na prevengao e tratamento da
obesidade.

Area de integragao: Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira,
Matematica, Geografia, Biologia, Historia, Filosofia, Sociologia,
Criatividade.

Bibliografia Basica:

BORSARI J.R. Educacao fisica da pré-escola a universidade.
Planejamento, programas e contetidos. EPU. 1980

CRISOSTOMO, J.; BOJIKIAN, M. Ensinando o voleibol. Sdo Paulo:
Phorte Editora, 1999.

GRUMBACH, M. Ténis de mesa: ensino basico para colégios e
clubes. Rio de Janeiro: Editora Tecnoprint S.A., 2001.

NANNI, D. Danga-Educacao: principios, métodos e técnicas. Rio de
Janeiro. Sprint, 1995.




PERES, Rodolfo A. de N. Viva em dieta, viva melhor: aplicagoes
praticas de nutrigao. 2.ed. Sdo Paulo: Phorte, 2013.

SILVA, Gladson de O.; HEINE, Vinicius. Capoeira: um instrumento
psicomotor para a cidadania. Sdo Paulo: Phorte, 2008.

SUROV, Y.P.; GRISMIN, O.N. Voleibol iniciagao. Rio de Janeiro: Sprint,
2000.

TENROLER, Carlos. Handebol: teoria e pratica. Rio de Janeiro: Sprint,
2004.

Bibliografia Complementar:

CAMINADA, E. Historia da danga: evolugao cultural. Rio de Janeiro:
Sprint, 1999.

CARVALHO, O.M. Voleibol: 1000 exercicios. Rio de Janeiro: Sprint,
2000.

EHRENBERG, Ménica C. Danga e Educacéo Fisica: dialogos
possiveis. Fontoura, 2014.

GALLITTE, R. Ténis: metodologia de ensino. Rio de Janeiro: Sprint,
1996.

SANTOS, A.L.P. Manual de mini-handebol. S0 Paulo: Phorte, 2003.

SILVA, J.E.F.S. Esporte com identidade cultural: coletanea. Ouro
Preto: INDESP, 1996.

NUNOMURA, Myrian; TSUKAMOTO, Mariana H. C. Fundamentos
das ginasticas. Fontoura, 2009.

VOSER, R.C, GIUSTI, J.G. O futsal e a escola: uma perspectiva pedago
Porto Alegre: Artmed, 2002.

gica.

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 3° ANO




Codigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular

ING LINGUA INGLESA | Teérica Pratica Total
1l

20H 20H 40H

EMENTA

Oragdes condicionais. 2. Verbo: formas compostas. 3. O uso de would
like/like, would prefer/prefer, Will for predicting. 4. Verbo: voz passiva. 5.
Vocabulario técnico da area: curriculo/carta de candidatura. 6. Verbo:
Presente perfeito.

Area de integragao: Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira, Geografia,
Biologia, Histdria, Filosofia, Sociologia, Criatividade, Introdugado a
Publicidade, Criacao I, Il, Ill, Produgao Grafica.

Bibliografia Basica:

AUN, Eliana; MORAES, Maria Clara Prete de; SANSANOVICZ, Neuza
Bilia. Inglés para o ensino médio. Sdo Paulo: Saraiva, Volumes 1,2 e 3. 1
ed. S&o Paulo: 2010;. ISBN 9788502046078.

BOOTH, Thomas. Inglés para todos: english for everyone: vocabulario.
S&o Paulo: Publifolha, 2018. 359 p ISBN 9788594111098.

GHOUCHE, Jihad M. Abou. Meus primeiros passos no inglés. Barueri,
SP: Disal, 2011. 183 p. ISBN 9788578440787.

SOUZA, Auricénia Benicio de. Inglés instrumental. 2.ed. Manaus: Valer,
2019. 170p ISBN 9788575129319.

Bibliografia Complementar:

DICIONARIO Oxford escolar: para estudantes brasileiros de inglés;
portugués-inglés, inglés-portugués. 3. ed. New York: Oxford University
Press, 2018. 773 p. ISBN 9780194403566.

GEFFNER, Andrea B. Como escrever melhor cartas comerciais em
inglés. 1.ed. Sao Paulo: Martins Fontes, 2004. 201 p. (Colegao
Ferramentas). ISBN 8533620047.

MARQUES, Amadeu. Inglés. Sao Paulo: Atica, 2007. 239 p. (Série Novo
Ensino Médio). ISBN 850808594x.

WITTE, Roberto Ewald. Business english: a practical approach. 2. ed.
Sao Paulo: Saraiva, 2003. 270 p. ISBN 8502036165.

SOUZA, Adriana Grade Fiori; ABSY, Conceigéao A.; COSTA, Gisele Cilli da;
MELLO, Leonilde Favoreto de. Leitura em lingua inglesa: uma abordagem




instrumental. S3o Paulo, SP: Disal, 2010. 203 p ISBN 9788578440626.

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 3° ANO

Coédigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular
ESP LINGUA Tedrica Pratica Total
ESPANHOLA I
20H 20H 40H

EMENTA




Dar conselhos, recomendagdes, instrugdes, receitas. Aprender
vocabularios relacionados aos alimentos, pratos e bebidas do mundo
hispanico. Falar de planos para um futuro préximo ou remoto. Falar de
ofertas de viagem. Reservas. Servigos de hotéis. Comunicar-se ao
telefone. Estabelecer negociagdes. manter contatos sociais em um
ambiente de trabalho. Textos referentes as praticas comerciais. Cartas
comerciais. Pedidos. Preenchimento de fichas, relatérios e outros. Leitura
e interpretagao de textos diversos, livros paradidaticos e letras de
musicas. Pontos gramaticais: Futuro do indicativo regular e irregular;
Imperativo: tu y usted. Conjungdes. Perifrase: Ir + a + infinitivo. Estilos
diretos e indiretos. Apocopes. Acentuagao grafica. Formagao do plural.
Heterossemanticos.

Area de integragao: Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira, Geografia,
Biologia, Histdria, Filosofia, Sociologia, Criatividade, Introdugéo a
Publicidade, Criacado, Producdo Grafica.

Bibliografia Basica:

ASSALLI, Shirley Maia. Conjugagao de verbos em espanhol. 2. ed. Sao
Paulo: Atica, 2006.

FREITAS, Luciana. Et al. Sentidos em lengua espaiiola. Ensino médio I.
1ed. Séo Paulo: Richmond, 2016.

JACOBI, Claudia; MELONE, Enrique; MENON, Lorena. Gramatica en
contexto: curso de gramatica para comunicar. Madrid: Edelsa, 2011.

MARTIN, Ivan Rodrigues. Espanhol: ensino médio, volume unico. 1.ed.
Séo Paulo: Atica, 2008

MARTINEZ, Ron; ARIAS, Sandra Di Lullo. Como escrever tudo em
espanhol: escreva a coisa certa em qualquer situagao. 6. ed. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2002

MILANI, Esther Maria. Gramatica de espanhol para brasileiros. 3. ed.
rev. e ampl. Sao Paulo: Saraiva, 2006.

Bibliografia Complementar:

ALVES, Adda-Nari M. Mucho: espafol para brasilefos: vol. Gnico.
S&o Paulo: Moderna, 2000.

BRUNO, F. C.; MENDOZA, M. A. Hacia el espafol: curso de lengua
y cultura hispanica. 4. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2004.

FANJUL, P. A. Gramatica de espafiol paso a paso. Espanha:
Santillana, 2005.

MARIN, F.et al. Nuevo Ven 2. Madrid: Edelsa. 2003.

MENON, Lorena. Gramatica en contexto: curso de gramatica para
comunicar. Madrid: Edelsa grupo Didascalia, 2011.

SENAS. Diccionario para la Ensefianza de la Lengua Espaiiola
para Brasilefios. Universidad de Alcala. SP: Martins Fontes, 2002.




CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 3° ANO

Cédigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular
MAT MATEMATICA Il | Tedrica Pratica Total
40H 40H 80H
EMENTA

Geometria plana: superficies poligonais, circulo e areas. Geometria
Espacial: Poliedros, prismas e piramides. Corpos Redondos: cilindro, cone
e esfera. Estatistica Basica. Geometria Analitica. Nameros Complexos..
Polinémios.

Area de integragao: Fisica, Quimica, Educacgéo Fisica, Geografia,
Biologia, Histdria, Filosofia, Sociologia, Criatividade, Criagéo, Produgao
Grafica.

Bibliografia Basica:

DANTE, Luiz Roberto. Matematica, Contexto e Aplicagdes. Vol Unico,
Editora Atica, 2012.

FACHINNI, Walter. Matematica para a escola hoje. Editora FTD, Volume
Unico, 2006.

SMOLE, Katia Stocco e Diniz, Maria Ignez. Matematica Ensino Médio. Vol.
1, 2, 3. Editora Saraiva, 2010.

Bibliografia Complementar:

BEZERRA, Manoel Jairo. Matematica para o Ensino Médio. Vol. Unico,
Scipione, 2004.

LIMA, Elon Lajes [et al]. A Matematica do Ensino Médio. Vol. 1, 2, 3. Rio
de Janeiro: SBM, 2008.

PAIVA, M. Matematica, Volume Unico. Sdo Paulo: Moderna, 2005.

RIBEIRO, Jackson. Matematica, Ciéncia e Linguagem. Editora Scipione,
2007.

YOUSSEF et al. Matematica. Volume Unico, 1. ed. Sdo Paulo: Scipione,
2008.




CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 3° ANO

Cédigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular
BIO BIOLOGIA llI Teorica Pratica Total
40H 20H 60H

EMENTA




GENETICA: Fundamentos histéricos e conceituais da genética; Heranga
Mendeliana. Probabilidade aplicada a genética; Alelos multiplos; Grupos
sanguineos; Heredograma; Genes Letais; Heranga do sexo; Interagédo
Génica, Epistasia, Heranga quantitativa; Pleiotropia; Mutagdes
cromossémicas; Genética de populagdes; Engenharia Genética e
Biotecnologia do DNA. Il - EVOLUCAQ: Origem da vida; Teorias da
evolugéo bioldgica; Especiagao; Evidéncias evolutivas. Il - ECOLOGIA:
Conceitos basicos; Ecossistema: Estrutura e funcionamento, fluxo de
energia, fluxo de matéria; Dindmica das populagdes bioldgicas;
Comunidades: Relagbes ecoldgicas entre seres vivos; Sucessao
ecoldgica; A biosfera e suas divisdes: Grandes biomas do mundo,
Dominios morfoclimaticos e principais biomas brasileiros, Ecossistemas
aquaticos; Humanidade e ambiente: Modificagdes e desequilibrios
ambientais por agdo antropica; Biologia da conservacao: alternativas
energéticas, desenvolvimento sustentavel.

Area de integragado: Educagao Fisica, Geografia, Histéria, Filosofia,
Sociologia, Criatividade, Introdugéo a Publicidade, Criagdo, Produgéo
Grafica.

Bibliografia Basica:

AMABIS, J.M.; MARTHO G.R. Moderna Plus Biologia - Volume 2. 4. ed.
Sao Paulo: Moderna, 2015.

AMABIS, J.M.; MARTHO G.R. Vereda digital - Fundamentos da Biologia
Moderna. Volume Unico. 5. ed. Sdo Paulo: Moderna, 2018.

GEWANDSZNAJDER, F.; LINHARES, S.; PACCA, H. Biologia - Volume
Unico. S&o Paulo: Editora Atica, 2018.

Bibliografia Complementar:

BEGON, M.; TOWNSEND, C.R.; HARPER, J.L. Ecologia: De Individuos a
Ecossistemas. 4.ed. Porto Alegre: Artmed, 2007.

FREEMAN, S.; HERRON, J.C. Analise Evolutiva. 4. ed. Porto Alegre:
Artmed, 2009.

FUTUYMA, D. J. Biologia Evolutiva. 3 ed. Ribeirdo Preto: FUNPEC, 2009.

GRIFFITHS, A.; WESSLER, S.; CARROLL, S.; DOEBLEY, J. Introdugéo a
Genética. 11. ed. Rio de Janeiro: Guanabara Koogan, 2016.

MENDONCGCA, V.L. De olho no futuro: Projetos integradores: Ciéncias
da natureza e suas tecnologias, volume unico. Sdo Paulo: Editora Atica,
2020.

ODUM, E.P.; BARRET, G.W. Fundamentos de Ecologia. Sdo Paulo:
Cengage. 2016.

PINTO-COELHO, R.M.; HAVENS, K. Gestao de Recursos Hidricos em
Tempos de Crise. Porto Alegre: Artmed, 2016.

PRIMACK, R.B.; RODRIGUES, E. Biologia da Conservagao. Curitiba:
Planta, 2001.

RELYEA, R.; RICKLEFS, R. A Economia da Natureza. 8. ed. Rio de
Janeiro: Guanabara Koogan, 2021.




RIDLEY, M. Evolugao. 3. ed. Porto Alegre: Artmed, 2006.

SNUSTAD D.P.; SIMMONS, M.J. Fundamentos de Genética. 7. ed. Rio de
Janeiro: Guanabara Koogan, 2016.

TOWNSEND, C.R.; BEGON, M.; HARPER, J.L. Fundamentos em
Ecologia. 3.ed. Porto Alegre: Artmed, 2009.

ZIMMER, C. O livro de ouro da Evolugao. Rio de Janeiro: Editora Ediouro, 2003.

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 3° ANO




Cédigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular

FIS FiSICA 1l Teorica Pratica Total

40H 20H 60H

EMENTA

Eletrostatica: Conceitos para o estudo da Eletrostatica (Carga Elétrica,
Condutores e Isolantes Elétricos); Principios da Eletrostatica e
Conservacao das Cargas Elétricas; Processo de Eletrizagéo; Forga Elétrica
(Lei de Coulomb); Campo Elétrico; Campo Elétrico de Uma Carga
Puntiforme; Campo Elétrico de Varias Cargas Puntiformes; Conceito de
Linhas de Forga; Conceito de Potencial Elétrico; Potencial Elétrico Devido
Uma Carga Puntiforme; Potencial Elétrico Devido a Vérias Cargas
Puntiformes; Conceito de Diferenca de Potencial Elétrico. Eletrodinamica:
Corrente Elétrica; Resistores e Associagao de Resistores.

Area de integragdo: Matematica, Quimica, Educagao Fisica, Geografia,
Biologia, Histéria, Filosofia, Sociologia, Criatividade.

Bibliografia Basica:

BARRETO FILHO, Benigno; SILVA, Claudio Xavier da. Fisica aula por
aula: Termologia, Optica e Ondulatéria. Vol. 2, 3. ed. Sdo Paulo: FTD,
2016.

BONJORNO, José Roberto; RAMOS, Clinton Marcico; PRADO, Eduardo de
Pinho; BONJORNO, Valter; BONJORNO, Mariza Azzolini; CASEMIRO,
Renato; BONJORNO, Regina de Fatima Souza Azenha. Fisica:
Termologia, Optica e Ondulatéria. 2° ano, 3. ed. Sdo Paulo: FTD, 2016.

RAMALHO JUNIOR, Francisco; FERRARO, Nicolau Gilberto; SOARES,
Paulo Anténio de Toledo. Os Fundamentos da Fisica 2. 11. ed. Sao
Paulo: Moderna, 2015.

Bibliografia Complementar:

BARRETO FILHO, Benigno; SILVA, Claudio Xavier da. 360° Fisica: aula
por aula. Vol. Unico (Parte Il). Sdo Paulo: FTD, 2015.

GASPAR, Alberto. Compreendendo a Fisica 2: Ondas, Optica e
Termodinamica. Vol. 2, 3. ed. Sao Paulo: Atica, 2016.

LUZ, Anténio Maximo Ribeiro da; ALVARES, Beatriz Alvarenga;
GUIMARAES, Carla da Costa. Fisica: Contexto e Aplicagdes 2. 2. ed.
Sao Paulo: Scipione, 2016.

TORRES, Carlos Magno Azinaro; FERRARO, Nicolau Gilberto;
PENTEADO, Paulo Cesar Martins. Fisica. Vol. Unico (Parte 1), 2. ed. Séo
Paulo: Moderna, 2017.

YAMAMOTO, Kazuhito; FUKE, Luiz Felipe. Fisica para o ensino médio 2.
4. ed. Sao Paulo: Saraiva, 2016.




CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 3° ANO

Codigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular
Qul QUIMICA 11l Teérica | Pratica Total
40H 20H 60H

EMENTA




Introdugao a quimica dos compostos de carbono: Breve histérico;
Propriedades importantes do carbono; Tipos de formulas; Classificagdo dos
atomos de carbono numa cadeia; Classificagdo das cadeias carbdnicas.
Hidrocarbonetos: Classificagao e nomenclatura (IUPAC). Classes
funcionais I: Alcoois; Fendis; Aldeidos; Cetonas; Acidos carboxilicos;
Eteres; Esteres. Classes funcionais Il: Haletos organicos; Aminas; Amidas;
Nitrocompostos; Nitrilas; Compostos com fungbes mistas. Isomeria:
Isdbmeros planos; Isbmeros geométricos. Reagdes organicas: Reagdes de
substituicdo; Reacdes de adicdo; Reagdes de eliminagao.

Area de integragdo: Matematica, Fisica, Educagao Fisica, Geografia,
Biologia, Historia, Filosofia, Sociologia, Criatividade.

Bibliografia Basica:

FELTRE, Ricardo. Quimica vol. 2: Fisico-Quimica, 7.ed., Sdo Paulo:
Moderna, 2008.

USBERCO, Jo&o; SALVADOR, Edgard. Quimica vol. 2: Fisico-Quimica,
12.ed., S&o Paulo: Saraiva, 2006.

TITO, Francisco Miragaia Peruzzo; CANTO, Eduardo Leite do. Quimica na
abordagem do cotidiano vol. 2: Fisico-Quimica, 4.ed., Sdo Paulo:
Moderna, 2006.

Bibliografia Complementar:

MATEUS, Alfredo Luis. Quimica na cabec¢a: Experiéncias espetaculares
para vocé fazer em casa ou na escola, 1.ed., Belo Horizonte: UFMG,
2001.

ROONEY, Anne. A Histéria da Quimica: da Tabela Periodica a
Nanotecnologia. Sdo Paulo: Editora M. Books, 2019.

HELENE, M. Elisa Marcondes. A radioatividade e o lixo nuclear, 1.ed.,
Sao Paulo: Scipione, 1996.

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 3° ANO

Codigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular
HIS HISTORIA IlI Teérica Pratica Total

40H 20H 60H




EMENTA

O Imperialismo e o Neocolonialismo. A globalizagao e as economias
mundiais O mundo do trabalho: Revolugao Russa e novas ideologias
Primeira Guerra Mundial O Brasil Republicano: Republica Velha e a Crise
de 1929. Era Vargas: radicalismo politico no Brasil; movimentos
trabalhistas, desenvolvimento da administracao publica e propaganda
politica Nazi-Fascismo e sua maquina de propaganda ideoldgica
Segunda Guerra Mundial “Republica Populista” Guerra Fria. Regime
Militar no Brasil e sua atuagao na Amazénia. Movimentos coloniais na
Africa e na Asia. Conflitos no Oriente Médio. Nova Republica. Roraima na
contemporaneidade: conflitos fundiarios, migragbes e meio ambiente.

Area de integragao: Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira, Artes,
Geografia, Biologia, Filosofia, Sociologia, Criatividade, Introdugéo a
Publicidade, Criagdo, Produgao Grafica.

Bibliografia Basica:

DAQOU, A. M. A belle époque amazodnica.3. ed. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar, 2004.

DUTRA, N. P. Politica e poder na Amazonia: o caso de Roraima
(1970-2000). Boa Vista: UFRR, 2013.

HOBSBAWN, E. A era dos extremos. Rio de Janeiro: Paz e Terra,
2005.

JANOTTI, M. de L. M. O coronelismo: uma politica de compromissos.
Sao Paulo: Brasiliense, 1981.

MORAES, J. G. de. Histdria. Curitiba: Positivo, 2013. V.1.

PLOKHY, Serhii. O altimo império: os ultimos dias da Unido Soviética.
Sao Paulo: Leya, 2015.

TEIXEIRA, F. M. P. Brasil histéria e sociedade. So Paulo: Atica, 2000.

VIEIRA, J. G. Missionarios, fazendeiros e indios em Roraima: a
disputa pela terra — 1877- 1980.2 ed. Boa Vista: UFRR, 2014.

Bibliografia Complementar:

BARBOSA, R. |.; MELO, V. F. (organizadores). Roraima: homem,
ambiente e ecologia. Boa Vista: FEMACT, 2010.

CAMPOS, C. (organizador). Diversidade socioambiental de
Roraima: subsidios para debater o futuro sustentavel da regiao.
S&o Paulo: Instituto socioambiental, 2011..

FAORO, R. Os donos do poder. Porto Alegre: Globo, 1958.
FAUSTO, B. (Dir.). Histéria do Brasil. Sdo Paulo: EDUSP, 1994.

FREITAS, A. Geografia e histéria de Roraima. 5.ed. ver. e atual.




Manaus: Gréafica Belvedere, 1997.

SOUZA, C. M. de. Roraima\Boa Vista: Temas sobre o regional e o
local. Boa Vista: UFRR, 2012.

MIRANDA, A. G. de. Historiando a terra de Macunaima (a questao
indigena). Boa Vista: Faculdade Atual; Instituto Gursen de Miranda,
2002.

OLIVEIRA, R. da S. (org.). Roraima em foco: pesquisas e
apontamentos recentes. Boa Vista: UFRR, 2008.

OLIVEIRA, R.G.de; IFILL, M. (org.). Dos caminhos aos processos
culturais entre Brasil e Guyana. Boa Vista: EDUFRR, 2011.

REIS, A. C. F. Sumula de Histéria do Amazonas. 3 ed. Manaus: Valer
e Governo do Estado do Amazonas, 2001.

SILVERIO, V. R. (Editor). Sintese da colegdo Histéria Geral da
Africa: do século XVI ao século XX. Brasilia; UNESCO, MEC,
UFSCar, 2013.

SOUZA, J. M. de. A Manaus - Boa Vista (Roteiro Histérico). Manaus:
Imprensa Oficial do Estado do Amazonas, 1977.

VALE, A. L. F. Nordeste em Roraima: migragao e territorializagdo dos
nordestinos em Boa Vista. Boa Vista: UFRR, 2014.

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 3° ANO

Codigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular
GEO GEOGRAFIA 11l Tedrica Pratica Total
40H 20H 60H

EMENTA




Imperialismo e as disputas imperiais. Revolu¢des Industriais e o processo
de industrializagdo mundial. Mundo Socialista — transformacgdes
histéricas, econémicas e espaciais. O Império Russo a URSS e a CELI.
Capitalismo. Fases e caracteristicas. Divisao internacional do trabalho
(DIT). Organismos Internacionais. Paises Centrais e Paises Periféricos.
Estados Unidos a industrializagdo da superpoténcia. Japao o
nascimento da poténcia econémica. China: a “economia socialista de
mercado”.. As tensodes e os conflitos mundiais. O mundo Bipolar e a
Guerra Fria. Globalizagao e Redes Geograficas. O comércio Internacional.
Exclusao e desigualdades sociais. Mundo do trabalho na globalizagao. 19.
Blocos Econdmicos. As multinacionais. Os fluxos de mercadorias e de
informacdes do capital. Asia. Os Tigre Asiaticos. A Europa. A América. A
Oceania. O artico e a Antartica. Impactos ambientais nos continentes
gelados. O Oriente Médio. Geografia de Roraima.

Area de integragao: Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira, Artes,
Historia, Biologia, Filosofia, Sociologia, Criatividade, Introdugao a
Publicidade, Criagdo, Producao Grafica.

Bibliografia Basica:

ARNO, A. G.; JOIA. A. L. Geografia: Leituras e interagdo. Volume
2. 2.ed. Sao Paulo: Leya, 2016.

BRASIL. Parametros Curriculares Nacionais para o Ensino Médio.
Brasilia: MEC. 1996. LUCI, E.A;;

MOREIRA, J.C.; SENE, E. Geografia (Ensino Médio). 1.ed. Sao Paulo:
Annablume, 2007

SILVA, Angela Corréa da.; Olic. N. B.; Lozano. R. Geografia: Contextos e
redes. Vol. 2. 2.ed. Sédo Paulo: Moderna, 2016.

Bibliografia Complementar:

LUCI, E. A.; BRANCO, A. L.; MENDONCA, C. Geografia geral e do Brasil
(Ensino Médio). 3.ed. Sdo0 Paulo: Saraiva, 2005.

ROSS, Jurandyr L. S. (org). Geografia do Brasil. Sao Paulo:
EDUSP. 1995.

SENE, Eustaquio de, MOREIRA, Joao Carlos. Geografia Geral e do
Brasil — Espago Geografico e Globalizagado. V 1. Scipione, 2013.

TEIXEIRA, Wilson et al (Orgs.). Decifrando a Terra. 2.ed. Sdo Paulo:
Companhia Editora Nacional, 2009.

TERRA, L.; COELHO, M. A. Geografia geral e do Brasil: o espac¢o natural
socioecondémico.1.ed. Sdo Paulo: Moderna, 2005.

o



CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 3° ANO

Cédigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular
FIL FILOSOFIA I Tedrica Pratica Total
20H 20H 40H
EMENTA

Questdes estéticas na Antiguidade. A estética enquanto disciplina
filoséfica. Questdes estéticas na Contemporaneidade. Estética Publicitaria
e do Consumo. A Filosofia Contemporanea.

Area de integragao: Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira, Artes,
Histdria, Biologia, Geografia, Sociologia, Criatividade, Introdugéo a
Publicidade, Criagao, Producao Grafica.

Bibliografia Basica:

NOBRE, Marcos; Terra, Ricardo. Ensinar filosofia: uma conversa sobre
aprender a aprender. 7 Mares 0 ISBN 9788595550155.

KOHAN, Walter. Ensino de filosofia - 22 Edigdo. Editora Auténtica 298
ISBN 9788582178218.

GALLO, Silvio (coord.). Etica e cidadania: Caminhos da filosofia. Papirus
Editora 112 ISBN 9788530811525.

JOAO MATTAR. Filosofia, 22 ed. Editora Pearson 198 ISBN
978854302564 3.

MATTAR, Jodo. Introdugao a Filosofia. Editora Pearson 356 ISBN
9788576056973.

Bibliografia Complementar:

BARROS, Fernando R. de Moraes. Estética Filoséfica para o Ensino
Médio - 12 Edigao. Editora Auténtica 146 ISBN 9788582178232.

GOMES, Mércio Pereira. Antropologia: ciéncia do homem, filosofia da
cultura. Editora Contexto 242 ISBN 9788572443838.

FERNANDES, ALEXANDRE CORTEZ; PAULO CESAR NODARI ; LUCAS
MATEUS DALSOTTO. Conceitos e problemas éticos. Editora Educs 187
ISBN 9788570618542.




KOHAN, Walter. Filosofia - O paradoxo de aprender e ensinar - 12 Edigao.
Editora Auténtica 98 ISBN 9788582176559.

REIS, José Carlos. A historia entre a filosofia e a ciéncia - 42 Edicdo. Editg
Auténtica 146 ISBN 9788582178805.

PERIODO LETIVO: 3° ANO

Coédigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular
SOC SOCIOLOGIA I Tedrica Pratica Total
20H 20H 40H

EMENTA




Ementa: Revolugdes Industriais e Modelos Produtivos. Marx, o
materialismo historico e as relagbes de produgdo. Durkheim, o
funcionalismo e nosso papel no mundo do trabalho. Weber, éticas e a
sociologia compreensiva. O mundo do trabalho e as relagbes humanas no
capitalismo tardio/pés-modernidade. O trabalho no Brasil e na Amazoénia.
Desigualdades sociais. Educagao midiatica. Ideologia.

Area de integragao: Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira, Artes,
Historia, Biologia, Geografia, Filosofia, Criatividade, Introdugéo a
Publicidade, Criagao, Produgao Grafica.

Bibliografia Basica:

BOUDON, Raymond. Sociologia como ciéncia. Editora Vozes 178 ISBN
9788532652348.

CUIN, Charles-Henry; Gresle, Frangois. Historia da sociologia 2. Editora
Vozes 177 ISBN 9788532654113.

OLIVEIRA, Pérsio Santos de. Introdugao a sociologia. 2. ed. Sdo Paulo:
Atica, 2012. 328 p. (Volume unico). ISBN 9788508147090.

Bibliografia Complementar:

MARTINS, José de Souza. A Sociabilidade do Homem Simples:
cotidiano e historia na modernidade anomala - 22 edigao rev. e ampl.
Editora Contexto 180 ISBN 9788572443852.

BARBOSA, Maria Ligia de Oliveira; Quintaneiro, Tania; Rivero, Patricia.
Conhecimento e imaginagéao - Sociologia para o Ensino Médio - 12
Edicdo. Editora Auténtica 250 ISBN 9788582172407.

MARTINS, José de Souza. UMA SOCIOLOGIA DA VIDA COTIDIANA.
Editora Contexto 226 ISBN 9788572448666

MARTINS, José de Souza. Sociologia da Fotografia e da Imagem. Editora
Contexto 212 ISBN 9788572440332.

TOSTA, Sandra de Fatima Pereira; Cury, Carlos Roberto Jamil. Educagao,
cidade e cidadania - Leituras de Experiéncias Socioeducativas - 12 Edig3o.
Editora Auténtica 170 ISBN 9788582178171.

Parte Diversificada 1° ANO

PERIODO LETIVO: 1° ANO

Cédigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular

INF INFORMATICA Teérica Pratica Total
BASICA E
INTRODUCAO A
EaD




20H 40H 60H

EMENTA

Conhecimento do ambiente virtual de aprendizagem, bem como das
ferramentas que o compdem; Introdugdo a EAD; Ambiente Virtual de
Aprendizagem Moodle (AVA/Moodle); Orientagdes para o estudo na
modalidade a distancia; entendimento da identidade e caracteristicas do
estudante da Educacgéao a Distancia; Ferramentas para navegagao e busca
na internet; Metodologias de estudo baseadas no principio de autonomia,
interacao e cooperacédo. (Hardware, Software); Sistemas operacionais
(Fundamentos e fungbes, Sistemas operacionais existentes, Utilizagédo de
um sistema operacional, Ligar e desligar o computador, Interfaces de
interagdo, Area de trabalho, Gerenciador de pastas e arquivos,
Ferramentas de sistemas, Softwares utilitarios); Internet (World Wide
Web, Navegadores, Pesquisa de informagdes, Download de arquivos,
Correio eletrénico, Grupos/listas de discussao, Redes sociais, blogs, e-
learning, internet das coisas, Seguranga da informagao); Computagéo nas
nuvens (Ferramentas on-line de edicdo de texto, de edi¢do de planilhas,
edicdo de apresentagéo e criagdo de formularios); Editor de Texto (Area
de trabalho; salvar como e salvar; formatagao de paragrafo, marcadores e
numeragao;cabecgalho e rodapé; tabelas; imagens e figuras; numeragéo de
paginas; colunas; sumario; numeragao de paginas); Planilha Eletrénica
(Visao geral, Formatagao células, formulas e fungdes, Classificagao e filtro
de dados, Formatagao condicional, Graficos); Apresentagao de Slides
(Visao geral do Software, Modos de exibi¢do de slides, Formatagao de
slides, Impresséao de slides, figuras, som; Video, inser¢éo de graficos,
organogramas e fluxogramas, Slide mestre, Efeitos de transicao e
animacao de slides). Conhecimento do ambiente virtual de aprendizagem,
bem como das ferramentas que o compdéem. Introdugdo a EAD. Ambiente
Virtual de Aprendizagem Moodle. Orientacdes para o estudo na
modalidade a distancia. Entendimento da identidade e caracteristicas do
estudante da Educagéo a Distancia. Ferramentas para navegacgéao e busca
na internet. Metodologias de estudo baseadas no principio de autonomia,
interagado e cooperacgao.

Area de integragdo: Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira, Artes,
Historia, Biologia, Geografia, Filosofia, Criatividade, Introdugéo a
Publicidade, Criacdo, Producdo Grafica.

Bibliografia Basica:

BRASIL. Ministério da Educagéao / Secretaria de Ensino a Distancia
(MEC/SEED). Programa de Inovagao Educagéo Conectada. 2017.
Disponivel em: <http:// http://educacaoconectada.mec.gov.br/legislacao>
Acesso em: 21 dez 2021.

ROBSON SANTOS DA SILVA. Moodle: para autores e tutores. 3. ed. Sao
Paulo: Novatec, 168 p. ISBN 978-85-7522-350-5.

MAIA, Carmem; Mattar, Jodo. ABC da EaD: a educacgao a distancia hoje.
Editora Pearson 156 ISBN 9788576051572..

ORGANIZADORA RENATA AQUINO RIBEIRO. Introdugdo a EaD — 22




edicao. Editora Pearson 99 ISBN 9788570160409.

BRASIL. Ministério da Educagéao / Secretaria de Ensino a Distancia
(MEC/SEED). Programa de Inovagao Educacgao Conectada. 2017.
Disponivel em: <http:// http://educacaoconectada.mec.gov.br/legislacao>
Acesso em: 21 dez 2021.

LAUREANO, M. A. P. Sistemas operacionais. Curitiba: Livro Técnico,
2010.

MAMEDE, H. Seguranga Informatica nas Organizagoes. Lisboa: FCA,
2006.

MANZANO, A. L. N. G. Estudo dirigido de informatica basica. 7.ed. Sao
Paulo: Erica, 2011.

MORIMOTO, C. E. Hardware — o guia definitivo. Porto Alegre: Sul
editores, 2009. MOODLE.ORG. Disponivel em: <https://moodle.org/?
lang=pt_br>. Acesso em: 21 dez 2021.

Biblioteca Digital Pergamun

ORGANIZADOR BELMIRO N. JOAO. Informatica aplicada. 22 edig&o.
Editora Pearson 179 ISBN 9788570160393.

CAPRON, H. L.; Johnson, J. A. Introdugao a Informatica. 82 edigao.
Editora Pearson 370 ISBN 9788587918888.

MOURA, Augusto. Informatica - Concurso Descomplicado. 12 Edi¢ao.
Editora Rideel 276 ISBN 9788533924 185.

Bibliografia Complementar:

CERT.br. Cartilha de Seguranc¢a para Internet. 4.ed. Sdo Paulo: Comité
de Gestor da Internet no Brasil, 2012.

MATTOS, P. N. de. Informatica Aplicada a Gestao. Curitiba. IESDE Brasil
S.A. 2012.

OLIVEIRA, R. S. de. Sistemas operacionais. 4.ed. Porto Alegre:
Bookman, 2010.

VELLOSO, F. de C. Informatica: conceitos basicos. 6.ed. Rio de Janeiro:
Campus, 2003.




PERIODO LETIVO: 1° ANO

Cédigo | Componente Carga Horaria (h)
Curricular
MPC METODOLOGIA Teorica Pratica Total
DE PESQUISA
CIENTIFICA
20H 20H 40H
EMENTA

Ciéncia: uma visao geral. Leitura analitica e pesquisa cientifica na internet.
Documentos, anotagdes e fichamento. Métodos e técnicas de pesquisa. A
estrutura do projeto de Pesquisa. Relatério e artigo cientifico. Organizagao
do trabalho académico. Normas da ABNT - Normas para Elaboragao de
Trabalhos Académicos.

Area de integragao: Lingua Portuguesa e Literatura Brasileira, Artes,
Historia, Biologia, Geografia, Filosofia, Criatividade, Introdugéo a
Publicidade, Criagao, Producéo Grafica.

Bibliografia Basica:

GIL, A. C. Métodos e técnicas de pesquisa social. 4.ed. Sdo Paulo:
Atlas, 1994.

MINAYO, M. C. de S. et. al. Pesquisa social — teoria, método e
criatividade. 8.ed. Petropolis, RJ: Vozes, 1994.

SANTOS, A. R. dos. Metodologia cientifica — a construgao do
conhecimento. 2.ed. Rio de Janeiro: DP&A editora, 1999.

Bibliografia Complementar:

BAGNO, Marcos. Pesquisa na escola: o que é, como se faz. 2.ed. Sao
Paulo: Ed. Loyola, 1999.

PADUA, Elisabete M. Marchesini de. Metodologia da Pesquisa:
abordagem tedérico-pratica. 8. ed. Campinas, SP: Papirus, 2000. 120 p.

ROCHA, Ruth. Pesquisar e aprender. Sao Paulo, Scipione, 1996.

SANTOS, Marcio. Sem copiar e sem colar: atividades e experiéncias.
Positivo: Curitiba, v. 4, n. 2, 2003.




Florianopolis: IF-SC, 2011.

SILVEIRA, Claudia Regina. Metodologia da pesquisa. 2.ed. rev. e atual.

Formacao Profissional 1° ano

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 1° ANO

Coédigg Componente Curricular

Carga Horaria (h)

Teoéricg Pratica

Total

INTRODUGCAO A

PU PUBLICIDADE

30H 10H

40H

EMENTA




Ementa:

Conceitos e diferengas entre Publicidade e Propaganda. Histdria da publicidade no
Brasil. Bases éticas da publicidade: autorregulamentacgéo publicitaria no Brasil.
Composigao do fazer publicitario: agéncias, profissionais liberais e comunicagap
interna. Os processos de publicidade e propaganda no ambiente digital. Publicidade
Institucional, mercadoldgica e sem fins lucrativos. A cadeia publicitaria: agéncias,
anunciantes, veiculos, fornecedores, o ensino em publicidade e consumidores.

Area de integragao:

Com o componente Informatica basica e introdugao a EAD, Criatividade.

Bibliografia Basica:

COVALESKI, Rogério. Publicidade Hibrida. Curitiba, PR: Maxi Editora, 2010.

GOMES, Neusa Demartini. Publicidade: comunicagéo persuasiva. Porto Alegre:
Sulina, 2003.

SAMPAIO, Rafael. Publicidade de A a Z. Rio de Janeiro: Campus, 2003.

Bibliografia Complementar:

BARRETO, Roberto Menna. Criatividade em Propaganda. 13.ed. Sdo Paulo:
Summus, 2004.

COVALESKI, Rogério. (org.) Da Publicidade ao Consumo: ativismos, reconfigurgcoes,
interagoes. Recife: Editora UFPE, 2020.

MARCUSE, Grupo. Sobre a miséria humana no meio publicitario: porque o mundo
agoniza em razao do nosso modo de vida. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2012.

RIBEIRO, Julio (et al). Tudo que vocé queria saber sobre propaganda e ninguém teve
paciéncia para explicar. Sdo Paulo: Atlas, 1995.

SANT'ANNA, Armando. Propaganda: Teoria, Técnica e Pratica. Sdo Paulo: Editqra

Pioneira, 1998.




CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 1° ANO

Carga Horaria (h)

Coédigo| Componente Curriculaf

Teodrica| Pratica Total

PFO PRODUGCAO FOTOGRAFIZA 40 60

EMENTA

A Histéria da fotografia. Aspectos da linguagem fotografica. Técnica em fotogra
enquadramento, composigao e olhar fotografico. Instrumentalizagdo para o uso
camera fotografica, celular e acessérios. lluminagéo em fotografia. Fotografia
publicitaria: aspectos e técnicas de pré e pds-produgéo. Pratica em fotografia.

fia:
de

Area de integragdo: Produgao gréafica, Arte, introdugéo & publicidade, criativid

ade.

Bibliografia Basica:

ANG, Tom. Fotografia digital: uma introducao. 3.ed. Sdo Paulo: Senac Séo Paulg
2007.

MUSSE, Mariana Ferraz. Narrativas fotograficas no Instagram: autorrrepresentaq
identidades e novas sociabilidades. Floriandpolis-SC: Editora Insular, 2017.

SONTAG, Susan. Sobre fotografia. Tradugdo de Rubens Figueiredo. Sdo Paulo:

D,

ao,




Companhia das Letras, 2010.

Bibliografia Complementar:

FATORELLI, Antonio. Fotografia contemporanea: entre o cinema, o video e as n
midias. Rio de Janeiro: Senac Nacional, 2013.

GONZALEZ, Rafael C. Processamento de imagens digitais. Sao Paulo:
AddisonWesley, 1993.

GURAN, Milton. Linguagem fotografica e informagao. Rio de Janeiro: Rio Fundo,

1999.

KUBRUSLY, Claudio A. O que ¢é fotografia. 2.ed. Sado Paulo: Brasiliense, 1991.

RAMALHO, José Antonio. Fotografia digital. Rio de Janeiro: /Elsevier, 2004.

pvas

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 1° ANO

Carga Horaria (h)

Ly Componente
Codigo Curricular

Teorica Pratica Total




CRI CRIATIVIDADE

10

30

40

EMENTA

O conceito de criatividade: teorias e técnicas de criagédo e inovagao.

Criatividade aplicada a publicidade. O papel da inovagéo na criatividade e na

publicidade. Ordenacdes perceptivas: as modalidades de apreensdes
sensoriais. Analise de criatividade em produgdes publicitarias.

Area de integragdo: Artes, Produgdo Gréfica, Introdug&o a Publicidade.

Bibliografia Basica:

BERTOMEU, Joao Vicente Cegato. Criagdao na Propaganda Impressa. 3. ed.

Sao Paulo: Thomson Learning, 2006.

BARRETO, Roberto Menna. Criatividade em Propaganda. 12.ed. Sao Paulo:

Summus, 1982.

DUAILIBI, Roberto; SIMONSEN, Harry. Criatividade e Marketing. Sao Paulo:

Makron Books, 2009.

Bibliografia Complementar:




ARNHEIM, Rudolf. Arte e Percepg¢ao Visual: Uma Psicologia da Visao
Criadora. Séao Paulo: Pioneira Thomson Learning, 1998.

BARRETO, Roberto Menna. Criatividade no trabalho e na vida. S0 Paulo:
Summus, 2013.

OSTROWER, Fayga. Criatividade e Processos de Criagdo. 24.ed. Petropolis:
Editora Vozes, 2009.

SANT’ANNA, Armando. Propaganda: Teoria, Técnica e Pratica. 8.ed. Sao
Paulo:

Pioneira Thomson Learning, 2008.

VESTERGAARD, Torben. A linguagem da Propaganda. Sao Paulo: Martins
Fontes, 2004.

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 1° ANO

Carga Horaria (h)

Cédigo Componente




Curricular
Tedrica Pratica Total
CRIACAO
CP1 PUBLICITARIA | 40 60 100
EMENTA

O processo de criagao na publicidade. A dupla de criagao: redator publicitario
e diretor de arte. Conceito criativo e tema para campanha publicitaria. O texto
publicitario: caracteristicas e estruturas. Elementos do discurso publicitario
para anuncios impressos. Criagao de naming e slogans. Elementos e
principios da comunicagéao visual aplicados a construgdo de mensagens
publicitarias. Criagdo de pegas publicitarias para suportes impressos: jornal,
revista, midia exterior, publicagdes graficas em redes sociais, banners,
material para ponto de venda, folders e flyers.

Area de integragdo: Produgado Fotogréafica, Produgdo Grafica, Introdugéo a
Publicidade.

Bibliografia Basica:

CARRASCOZA, Joao Anzanello. A Evolugao do Texto Publicitario: A
Associacdo de Palavras Como Elemento de Seducao na Publicidade. Sédo
Paulo: Futura, 1999.

CESAR, Newton. Dire¢ao de arte em propaganda. Brasilia: Senac, 2009.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio Criativo na Publicidade. Sao Paulo: WMF /
Martins Fontes, 2007.




Bibliografia Complementar:

CARRASCOZA, Joao Anzanello. Do Caos a Criagao Publicitaria. Sdo Paulo:

Saraiva, 2008.

FARINA, Modesto. Psicodindmica das Cores em Comunicacgéo. 5 ed. Séo
Paulo: Bliicher, 2006.

GOMES FILHO, JoZo. Gestalt do Objeto. 8 ed. Sao Paulo: Escrituras, 2008.
GONGCALVES, Lilian S. Neuromarketing aplicado a redagao publicitaria.
Séo Paulo: Novatec, 2013.

MARTINS, Jorge. Redacgéo Publicitaria: Teoria e Pratica. v.2. Sdo Paulo: Atlas,
1997.

Formacgao Profissional 2° ano

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 2° ANO

Carga Horaria (h)
Componente

Cédigo Curricular



Teorica Pratica Total

PRODUGAO

PGR GRAFICA

40 20 60

EMENTA

A escrita. Impressao em relevo e encavo. A TIPOGRAFIA, antecedentes, a
prensa de Gutenberg, a producao de livros na Alemanha e na Italia nos séculos
XV e XVI. O desenho de tipos, sua anatomia, histéria e classificagdo. Tipos de
papel, caracteristicas e aplicagbes. Sistemas de impressao: tipografia,
rotogravura, serigrafia, offset, digital e outros. Sistemas de cor. Desenho
vetorial e da imagem bitmap na produgéo grafica. Mercado Grafico Editorial e
Sustentabilidade: desafios e inovagoes.

Area de integragao: Criatividade, Introducgdo a informatica e ao EaD, Artes.

Bibliografia Basica:

AMBROSE, Gavin; HARRIS, Paul. Impressao e acabamento. Porto Alegre:
Bookman, 2009.

BAER, Lorenzo. Producgao grafica. Sdo Paulo: Ed. Senac, 2005.

BANN, David. Novo Manual de Produgao Grafica. Edicao revisada e
atualizada. Sao Paulo: Bookman, 2012.

CAMARGO, Mario de. Grafica: Arte e industria no Brasil, 180 anos de historia.
S&o Paulo: Bandeirantes / Edusc, 2003.

CRAIG, James. Produgéao Grafica. Sao Paulo: Nobel, 1987.

FERLAUTO, Claudio. O tipo da grafica, uma continuagao. Ed. Rosari, 2002.

HEITLINGER, Paulo. Tipografia: origens, formas e usos das letras. Lisboa:
Dinalivro, 2006.

MARTINS, Wilson. A palavra escrita: histéria do livro, da imprensa e da
biblioteca. Sdo Paulo: Editora Atica, 2002.




NIEMEYER, L. Tipografia: uma apresentagéo. Rio de Janeiro: 2AB, 2001.

PORTA, Frederico. Dicionario de artes graficas. Porto Alegre: Editora O
Globo, 1958.

RIBEIRO, Milton. Planejamento visual grafico. 8. ed. Brasilia: Linha Grafica,
2003.

STATUE, Enric. Aldo Manuzio: editor, tipografo, livreiro: o design do livro do
passado, do presente e, talvez, do futuro. Atelié Editorial, 2004.

VILLAS-BOAS, André. Producgéo grafica para designers. 3. ed. Teresopolis:
2AB, 2010.

Bibliografia Complementar:

BRINGHURST, Robert. Elementos do estilo tipografico: versao 3.2.
Tradugdo de André Stolarski. 2. ed. Sdo Paulo: Cosac Nayfy, 2011.

CATAFAL, Jordi; OLIVA, Clara. A gravura. Barcelona: Estampa, 2003.

COLARO, Antonio Celso. Produgao visual e grafica. Sdo Paulo: Summus,
2005.

DA FONSECA, Joaquim. Tipografia & Design grafico: Design e producéo de
impressos e livros. Bookman Editora, 2009.

FARIAS, Priscila L. Tipografia Digital. O impacto das novas tecnologias. Rio
de Janeiro: Ed. 2AB, 1998.

GRUSZYNSKI, A. C. Do invisivel ao ilegivel. Rio de Janeiro: 2AB, 2000.

LUPTON, Ellen. Pensar com tipos: guia para designers, escritores, editores e
estudantes. Tradugao de André Stolarski. Sdo Paulo: Cosac Nayfy, 2006.




CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 2° ANO

Carga Horaria (h)
L Componente
Codigo Curricular
Tedrica Pratica Total
CRIACAO
CP2 PUBLICITARIA I 40 60 100
EMENTA

Bases da criagdo publicitaria para midias audiovisuais, sonoras e digitais.
Redagéao para midias sonoras, digitais e audiovisuais. Formatos para
veiculagao de anuncios sonoros, audiovisuais e digitais. Linguagem, técnicas
criativas, concepgao e desenvolvimento de roteiros. Pré-produgéo, produgao e
pos-producgao de publicidade sonora e audiovisual. Pratica de novos formatos:
PODCAST, webséries, Product placement e outros

Area de integragao: Design da informag&o, Planejamento e Atendimento
Publicitario, Filosofia e Sociologia.

Bibliografia Basica:

BARRETO, Tiago. Vende-se em 30 segundos: Manual do Roteiro Para Filme
Publicitario. S&o Paulo: Senac, 2004.

CEZAR, Newton. Midia Eletrénica: A Criacdo de comerciais para TV, Radio e
Internet. Rio de Janeiro: 2AB, 2008.




SANTI, Vilso Junior Chierentin. Mediagao e Midiatizagdao: Conexdes e
desconexdes na analise comunicacional. Jundiai-SP: Paco Editorial, 2016.

Bibliografia Complementar:

CARRASCOZA, Jodo A. A Evolugiao do Texto Publicitario: A Associagéo de
Palavras Como Elemento de Sedugao na Publicidade. Sdo Paulo: Annablume,
1999.

COMPARATO, Doc. Da Criagao ao Roteiro: O Mais Completo Guia da Arte e
Técnica de Escrever Para Televisdo e Cinema. Rio de Janeiro: Rocco, 1995.

FERRARETTO, Luiz Artur. Radio — Teoria e Pratica. Sdo Paulo: Summus,
2014.

FIELD, Syd. Manual do Roteiro. Sdo Paulo: Objetiva, 1995.

KELLISON, Cathrine. Produgao e dire¢ao para TV e Video: Uma Abordagem
Pratica. Rio de Janeiro: Editora Campus, 2006.

MARTINS, Zeca. Redacgao Publicitaria: A Pratica na Pratica. Sao Paulo: Atlas,
2006.

PRIMO, Lane. SIDARTA, Nogueira. Produgao Audiovisual - Imagem, Som e
Movimento. S3o Paulo: Editora Erica, 2014.




CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 2° ANO

Carga Horaria (h)
L Componente
Codigo Curricular
Teodrica Pratica Total
DESIGN DA
DIN INFORMACAO 40 20 60
EMENTA

Breve histdrico da visualizagdo de dados: cartografia, ilustragéo cientifica e
graficos estatisticos. Design da Informagao: conceituagao, contextualizagdo
na area do design. Visualizagéo da informagéo: diagramas, formularios e
pictogramas. Legibilidade e leiturabilidade da tipografia. O Infografico.
Sinalizacdo e wayfinding. O conceito de interatividade.

Area de integragdo: Criacdo Publicitaria II, Criatividade.

Bibliografia Basica:

BONSIEPE, Gui. Design do material digital. Florianopolis: FIESC/IEL, 1995.

CAIRO, A. Infografia 2.0: visualizacion interactiva de informacion en prensa.
Madrid: Alamut. 2008.

D'AGOSTINI, Douglas. Design de sinalizagéo. Editora Blucher, 2021.

FASSINA, U. 2011. A infografia como recurso comunicacional no processo
de aquisicao de informacgao e compreensao de tipografia. Dissertagao de
Mestrado. UEL, Programa de Pés-Graduagao em Comunicagao. Londrina.

GIANNELLA, Julia Rabetti & MEDEIROS, Rodrigo Pessoa. Visualizagio de
dados: avangos por pesquisadores brasileiros In: C. G. Spinillo; L. M. Fadel; V.
T. Souto; T. B. P. Silva & R. J. Camara (Eds). Anais do 7° Congresso
Internacional de Design da Informag&o. S&o Paulo: Blucher. 2015.

LIMA, Ricardo Oliveira da Cunha. Andlise da infografia jornalistica. 2009.
143 f. Dissertacao (Mestrado em Design) — ESDI/UERJ, Rio de Janeiro, 2009.




LUPTON, Ellen. Novos Fundamentos do Design. Sdo Paulo: Cosac Naify,
2018.

MIRANDA, Fabiano de & ANDRADE, Rafael de Castro. Pensar Infografico:
uma proposta de ensino introdutério de infografia sob a perspectiva da
linguagem grafica. InfoDesign - Revista Brasileira De Design Da Informagéo,
14(3), 374-396. https://doi.org/10.51358/id.v14i3.567 _ 2017.

MORAES, ARY. Infografia, historia e projeto. Origens, conceitos e processos
de design que modificou a forma da midia mais tradicional da Historia. Sao
Paulo: Blucher, 2013.

SAMARA, Timothy. Grid: construgéo e desconstrugdo. Sdo Paulo: Cosac
Naify, 2007.

Bibliografia Complementar:

BIERUT, Michael. (Org). Textos classicos do design grafico. Sdo Paulo:
WMF Martins Fontes, 2010.

CARVALHO, Ricardo A. P.; EMANUEL, Barbara. Linguagem e design - sobre
a impossibilidade da neutralidade do design. In C. G. Spinillo; L. M. Fadel; V.T.
Souto; T. B. P. Silva & R. J. Camara (Eds). Anais do 7° Congresso
Internacional deDesign da Informagao. Sao Paulo: Blucher, 2015. 2015.

CHAMMA, Norberto. Lelé. PASTORELO, Pedro D. Marcas e sinalizagao:
praticas em design corporativo. Sao Paulo: Editora Senac Sao Paulo, 2007.

GOMES FILHO, J. Gestalt do Objeto: Sistema de leitura visual das formas.
Sao Paulo: Ed. Escrituras, 2000.

HULBURT, Allen. Layout - O Design da Pagina Impressa. Sao Paulo: Ed.
Nobel, 1989.

LEBORG, Christian. Gramatica Visual. Barcelona: Editorial Gustavo Gili, 2016.

MCLUHAN, Marshall; FIORE, Quentin. O meio é a massagem. Sao Paulo:
Ubu, 2018.

NIEMEYER, Lucy. Elementos de semioética aplicados ao design. Rio de
Janeiro: Editora 2AB, 2007.




NOGUEIRA, Daniel Moura. Visualizagado de dados: o discurso persuasivo dos
atributos visuais nos infograficos. Rio de Janeiro, 2014. 168p. Dissertagao de
Mestrado — Departamento de Artes e Design, Pontificia Universidade Catdlica
do Rio de Janeiro.

PIGNATARI, Décio. Informagao, Linguagem, Comunicagao. Sao Paulo:
Cultrix. 1981.

SOCIEDADE BRASILEIRA DE DESIGN DA INFORMACAO (SBDI). Brasil,
2020. Disponivel em: <http://www.sbdi.org.br/definicoes>. Acesso em:
12/11/2022

VINCENT, Charles de Castro. Grids: solugdes criativas para designers
graficos. Porto Alegre: Bookman, 2009.

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 2° ANO

Carga Horaria (h)
- Componente
Codigo Curricular
Tedrica Pratica Total
PLANEJAMENTO E
PAP ATENDIMENTO 20 20 40
PUBLICITARIO
EMENTA

Defini¢ao, conceitos e estrutura de planejamento e atendimento publicitario.
Relagbes de atendimento com clientes e fornecedores. A fungéo do
atendimento no planejamento de uma campanha publicitaria. Caracteristicas
de um profissional que trabalha com atendimento publicitario. A importancia
do briefing para o atendimento e planejamento publicitario. A elaboragdo do
planejamento em publicidade.

Area de integragao: Criagdo Publicitaria Il

Bibliografia Basica:




CORREA, Roberto. Planejamento de Propaganda. 8.ed. Sdo Paulo: Global,
2001.

KUNSCH, Margarida M. K. (org.). Comunicag¢ao Organizacional: linguagem,
gestao e perspectiva. Vol.2. Sao Paulo: Saraiva, 2009.

LUPPETTI, Marcélia. Atendimento em Publicidade. Sdo Paulo: Thomson,
2008.

Bibliografia Complementar:

AAKER, David A. Pesquisa de Marketing. Sdo Paulo: Atlas, 2001.

BARBOSA, Ivan Santo; PEREZ, Clotilde (Org.). Hiperpublicidade v.2:
Atividades

e Tendéncias. Sdo Paulo: Thomson Learning, 2007.

LUPETTI, Marcélia. Gestao Estratégica da Comunicagadao Mercadoloégica.
Sao Paulo: Thomson Pioneira, 2006.

LUPETTI, Marcélia. Planejamento de Comunicagao. 3.ed. Sdo Paulo: Loyola,
2002.

ROBERTS, Kevin. Lovemarks: o futuro além das marcas. Rosemberg. Sao
Paulo: Books do Brasil, 2005.

Formacgao Profissional 3° ano



CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 3° ANO

Carga Horaria (h)
.- Componente
Cadigo Curricular
Tedrica Pratica Total
IDENTIDADE
IDV VISUAL 40 40 80
EMENTA

Histdria da identidade visual. Marca. Identidade visual: conceito, terminologia e
metodologias. Simbolo: psicologia da forma, composi¢ao e cor. Manual de
identidade visual. Naming e Branding. Analise de identidade visual. Orgamento:
custos e prazo. Direitos autorais e de imagem.

Area de integragao: Criagao Publicitaria Ill, Marketing digital.

Bibliografia Basica:

CAMEIRA, Sandra Ribeiro. Branding + design: a estratégia na criagdo de
identidades de marca. Sdo Paulo: Senac, 2016.

CARDOSO, Rafael; RAINHO, Maria do Carmo Teixeira; HEYNEMANN, Claudia
B. Marcas do progresso: consumo e design no brasil do século XIX. Rio de
Janeiro: Editora Maud, Arquivo Nacional, 2009.

CONSOLO, Cecilia. Marcas - Design Estratégico: do Simbolo a Gestao da
Identidade Corporativa. Sdo Paulo: Blucher, 2015.

COSTA, Joan. A imagem da marca. Um fenémeno social. Sdo Paulo: Edi¢cdes
Rosari, 2008.

HEALEY, Mattew. Design de Logotipos. Mais de 300 Cases Internacionais
Descontruidos e Analisados. Sao Paulo: Rosari, 2012.

MUNHOZ, Daniella Michelena. Manual de Identidade Visual Guia Para
Construcgao. Rio de Janeiro: 2AB, 2009.




PEON, MARIA LUISA. Sistemas de Identidade Visual. Sdo Paulo: Ed. 2AB,
2003.

WHEELER, Alina. Design de Identidade da Marca: Guia Essencial para Toda
a Equipe de Gestao de Marcas. Sao Paulo: Bookman, 2012.

Bibliografia Complementar:

CARDOSO, Rafael. Impresso No Brasil - 1808-1930 - Destaques da Histdria
Gréfica no acervo da Biblioteca Nacional. Rio de Janeiro: Verso Brasil, 2009.

CHAMMA, Norberto; PASTORELO, Pedro D. Marcas & sinalizagao: Pratica
em design corporativo. Sdo Paulo: Senac, 2007.

DONDIS, Donis A. A Sintaxe da Linguagem Visual. Sao Paulo: Ed. Martins
Fontes, 1991.

FRUTIGER, Adrian. Sinais & Simbolos. Desenho, projeto e significado.
Editora Martins Fontes, Sao Paulo, 2001.

GUILLERMO, Alvaro. Branding: Design e estratégias de marcas. Sdo Paulo:
Ed. A Girafa, 2008.

KLEIN Naomi. Sem Logo: a tirania das marcas em um planeta vendido.
Edi¢des Record, Rio de Janeiro, 2002.

MUNARI, Bruno. Design e Comunicagao Visual. Sao Paulo: Ed. Martin
Fontes, 2006.

STRUNCK, Gilberto. Como criar Identidades Visuais para Marcas de
Sucesso. Rio de Janeiro: Rio Books, 2007.

VILLAS BOAS, André. Identidade e Cultura. Rio de Janeiro: 2AB, 2003.

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO




PERIODO LETIVO: 3° ANO

Carga Horaria (h)
.- Componente
Codigo Curricular
Teorica Pratica Total
CRIACAO
cP2 PUBLICITARIA 1l 20 60 80
EMENTA

Criagdo de campanhas: institucional, vendas, social. Branding e gestéo de
marcas. Estratégias multimidias, crossmidia e transmidia. Convergéncia de
meios. Estratégias criativas contemporaneas: conteudo de marca (product
placement), storytelling e marketing de influéncia. Publicidade e causas sociais:
antirracismo, questdes indigenas, questdes de género e LGBTQIAPN+.
Laboratério de criagéo.

Area de integragao: Filosofia, Sociologia, Marketing Digital, Etica e
Legislagao Publicitaria.

Bibliografia Basica:

MARTINS, Zeca. Redacédo Publicitaria: A Pratica na Pratica. Sdo Paulo: Atlas,
2006.

PETERMANN, Juliana. Criagao Publicitaria. Santa Maria-RS: Editora UFSM,
2023.




WOTTRICH, Laura. A publicidade em xeque: praticas de contestagao dos
anuncios. Porto Alegre: Sulina, 2019.

Bibliografia Complementar:

CARRASCOZA, Jodo A. A Evolugiao do Texto Publicitario: A Associagéo de
Palavras Como Elemento de Sedugao na Publicidade. Sdo Paulo: Annablume,
1999.

DOMINGUES, Izabela; MIRANDA, Ana Paula. Consumo de ativismo. Barueri,
SP: Estagao das Letras e Cores, 2020.

GIACOMINI FILHO, Gino. Consumidor versus propaganda. 5. ed. Sao
Paulo: Summus, 2008.

OLIVEIRA-CRUZ, Milena Freire de. Publicidade e desigualdade: leituras
sobre género, classe e trabalho feminino. Porto Alegre: Sulina, 2018.

PIEDRAS, Elisa Reinhardt. Fluxo publicitario: anuncios, produtores e
receptores. Porto Alegre: Sulina, 2009.

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 3° ANO




Carga Horaria (h)
Cadigo Componente
Curricular
Teérica Pratica Total
MARKETING
MDI DIGITAL 40 40 80
EMENTA

Marketing digital e o mercado; Mix de marketing digital; Consumidor digital; As
ferramentas de comunicagédo no marketing digital; Monitoramento de
campanhas digitais; Técnica da analise de conteudo; inbound Marketing;
Planejamento: Publico-alvo e Personas; Ferramentas digitais; Redes Sociais;
Objetivo e meta de comunicagéo; Conceito criativo; Estratégia de midia;
Métricas e avaliagcéo de eficacia da comunicagao.

Area de integragdo: Criagéo Publicitaria lll, Filosofia, Sociologia, Identidade
Visual.

Bibliografia Basica:

MARTINO, Luis Mauro Sa. Teoria Das Midias Digitais - Linguagens,
Ambientes e Redes. Petropolis: Editora Vozes, 22. Edigao, 2014.

MARTINS, Guilherme Magalhaes; e Longhi, Jodo Victor Rozatti (org). Direito
Digital: Direito Privado e Internet. Indaiatuba: Editora Foco, 22 Edigao, 2019.

SCHWINGEL, Carla. SEPAC. Midias digitais: Produgéo de conteldos para a
web. Série Manuais dos cursos oferecidos pelo SEPAC - Servigo a Pastoral da
Comunicagdo. Sao Paulo: Editora Paulinas, 12 Edigao, 2012.




VAZ, Conrado A. Google Marketing - o guia definitivo de marketing digital.
Sao Paulo: Novatec, 32 Edigao 2010.

Bibliografia Complementar:

BARBOSA FILHO, André. Comunicagao digital: educagéo, tecnologia e
novos comportamentos. Sao Paulo: Paulinas, 12 Edigao, 2008.

KENSKI, Vani Moreira. Educagéao e tecnologias: o novo ritmo da informagao.
8. ed. Campinas, Sao Paulo: Papirus, 2011.

ROSA, Andreniza Aquino Eluan da. Convergéncia das midias. Florianopolis:
Ed. do IFSC, 2012.

STERNE, Jim. Métricas em Midias Sociais. Barueri: Editora Nobel. 12 Edigao,
2012. GUEDES, Caroline Lengert. Desenvolvimento de projetos com midias
integradas na educacao. Floriandpolis: Ed. do IFSC, 2012.

VERONEZZI, José Carlos. Midia de A a Z: os termos de midia, seus conceitos,
critérios e formulas, explicados e mostrados graficamente como séo utilizados
na midia. Sao Paulo: Flight Editora, v. 1, 2002.

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO
ENSINO MEDIO




PERIODO LETIVO: 3° ANO

Carga Horaria (h)
.- Componente
Codigo Curricular
Teorica Pratica Total
ETICAE
ELP LEGISLACAO 30 10 40
PUBLICITARIA
EMENTA

Etica e Moral. O conceito de ética e suas variagdes na histéria. Etica aplicada a
publicidade. Aspectos legais da Comunicagao Social. Legislagdo aplicada a
publicidade. Abordagens das relagdes Etnico- raciais, prevista na lei 10.639, de
09 de janeiro de 2003. Direitos Humanos aplicado de maneira transversal para
a compreensao da ética prevista na Resolugdo CNE n° 01, de 30 de maio de
2012. O cédigo de autorregulamentagao publicitaria, CONAR.

Area de integragdo: Marketing digital, Criagao Publicitaria II.

Bibliografia Basica:

BARROS FILHO, Cldvis de. Etica na comunicagao. Sdo Paulo: Summus,
2008.

CONAR, Conselho Nacional de Autorregulamentagao Publicitaria. Codigo
Brasileiro de Autorregulamentagao Publicitaria e seus Anexos. Disponivel
em: http://www.conar.org.br/. Acesso em: 20 de novembro de 2022.

CORTINA, Adela; MARTINEZ, Emilio. Etica. Sdo Paulo: Edicbes Loyola, 2005.

Bibliografia Complementar:

BAUMAN, Zygmunt. A Etica é possivel num mundo de consumidores? S&o
Paulo: Jorge Zahar, 2011.

CORTINA, Adela. Cidadaos do mundo. Para uma teoria da cidadania. S&o
Paulo: Edigbes Loyola, 2005.




FERNANDES NETO, G. Direito da Comunicagao. Sdo Paulo: Editora RT,

2004.

FERRY, J. Filosofia da Comunicagao. Sao Paulo: Paulus, 2007.

WILLIAMS, Raymond. Cultura e materialismo. Sdo Paulo: Editora Unesp,

2011.

CURSO TECNICO EM PUBLICIDADE INTEGRADO AO ENSINO MEDIO

PERIODO LETIVO: 3° ANO

Codigo

Componente

Curricular

Carga Horaria (h)

Teodrica

Pratica

Total




LBS Lingua Brasileira de (30 10 40
Sinais — LIBRAS
(EAD)

Ementa: Nogdes basicas de deficiéncia auditiva/surdez. Historicidade da
Linguagem de sinais. Breve histéria das pessoas com deficiéncia auditiva-
surdez no mundo e no Brasil. Breve historia das linguas de sinais; Lingua,
linguagem, sinais e gestos. A lingua de sinais na constituicdo da identidade e
cultura surdas. Legislacéo especifica: Lei n® 10.436, de 24/04/2002; Decreto
n® 5.626, de 22/12/2005. Introducao a Libras: Parametros da Libras:
configuragbes de méo, ponto de articulagado/localizagao, movimento,
orientagdo/direcionalidade da mao, expressdes; Caracteristicas da lingua,
seu uso e variagdes regionais; Alfabeto da Libras, Saudagéo, Identificagao
Pessoal: nome, sinal; Pronomes Pessoais, Meses, Numeros, Familia;
Material Escolar, Cores; Sentimentos; Verbos; Profissées; Préatica
introdutdria em Libras Dialogo e conversagao basica; Expressao viso-

espacial

Area de integragao: Arte, introdugao a publicidade, criatividade.

Bibliografia Basica:

IARANTES, Valéria Amorim. (Org.). Inclusao escolar: pontos e contrapontos.

S&o Paulo, Summus, 2007.

BRASIL. Ministério da Educagao. Decreto n°. 5.626, de 22 de dezembro de
2005, regulamenta a Lei n°. 10.426, de 24 de abril de 2002, que dispde sobre
a Lingua Brasileira de Sinais — Libras, e o art. da Lei n°. 10.098, de 19 de
dezembro de 2000. Brasilia: Presidéncia da Republica/Casa Civil/Subchefia

para Assuntos Juridicos, 2005.

. Coordenadoria Nacional para Integragédo da Pessoa Portadora de
Deficiéncia. Acessibilidade — Brasilia: Secretaria Especial dos Direitos

Humanos, 2005. 160p.

. Lein. 10.436, de 24 de abril de 2002. Dispde sobre a Lingua
Brasileira de Sinais — Libras e da outras providéncias. Diario Oficial da

Republica Federativa do Brasil, Poder Executivo, Brasilia, DF, 25 abr. 2002.

HONORA, Marcia; FRIZANCO, Mary Lopes Esteves. Livro llustrado de
Lingua Brasileira de Sinais: Desvendando a comunicagao usada pelas

pessoas com surdez. Editora: Ciranda Cultural, 2010.

SACKS, Oliver W. Vendo vozes: Uma viagem ao mundo dos surdos.

Tradugao: Laura Teixeira Motta. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1998.




SLOMSKI, Vilma Geni. Educagao bilingue para surdos: concepgdes e

implicagbes praticas. Curitiba: Jurua, 2010. 124 p.
Bibliografia Complementar:

IALMEIDA, E. C. Atividades llustradas em Sinais de LIBRAS. 2. ed. Séo
Paulo: Revinter, 2013. 242p.

BRASIL, Ministério da Educagao — SEESP/INES. Dicionario Digital de
LIBRAS.

. Dicionario Digital de LIBRAS. Site do MEC

www.dicionariolibras.com.br

. Dicionario Enciclopédico llustrado trilingue de LIBRAS. Sites do

MEC: www.ines.org.br/libras;www.feneis.com.br e www.surdosol.com.br

CAPOVILLA, F. C. et al. Novo Deit—Libras: Dicionario enciclopédico ilustrado
trilingue da Lingua de Sinais Brasileira. Vol. 1, 2. ed. Sdo Paulo: EDUSP,
2010. 2800p.

QUADROS, R. M.; KARNOP, L. B. Lingua dos Sinais Brasileira: estudos
linguisticos. Porto Alegre: Artmed, 2003. 222p.

, R. M. de & KARNOPP, L. Lingua de sinais brasileira: estudos
linguisticos. ArtMed: Porto Alegre, 2004

SILVA, Marcia Cristina Amaral da. Os surdos e as notagées numéricas.
Maringa: Eduem: 2010

COUTINHO, Denise, Libras e Lingua Portuguesa (semelhancgas e

diferengas) \ Volume |\ 32 Ed. Denise Coutinho. Jodo Pessoa: Idea, 2015. 77

p.:il.

, Denise, Libras e Lingua Portuguesa (semelhancgas e diferencas)
Volume II'\ 32 Ed. Denise Coutinho. Jodo Pessoa: Idea, 2015. 161 p.: il.

A integragédo dos componentes sera desenvolvida por compatibilidade de ementas, por meio de projeto
integrador e ficara sob a responsabilidade dos docentes elaborarem os conteldos que constituirdo as
bases cientificas, instrumentais e tecnoldgicas dos componentes curriculares, as quais deverao estar

articuladas e integradas entre si para o desenvolvimento de determinada competéncia da area especifica

ou de outras areas de conhecimento, visando garantir a interdisciplinaridade.

d) Terminalidade - Saidas Intermediarias

Este curso nao prevé terminalidades intermediarias.



8. TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO (TCC)

Este curso nao prevé Trabalho de Conclusao de Curso.

9. PRATICA PROFISSIONAL

a) Pratica Profissional Supervisionada

A pratica profissional supervisionada compreende diferentes situagdes de vivéncia
profissional, aprendizagem e trabalho, como experimentos e atividades especificas em ambientes
especiais, bem como investigagédo sobre atividades profissionais, projetos de pesquisa ou intervengéo,
visitas técnicas, simulagdes e observagdes A pratica profissional supervisionada sera desenvolvida com
0 apoio de diferentes recursos tecnoldgicos em oficinas, laboratérios ou salas ambientes na propria
instituicdo de ensino ou em entidade parceira, conforme disposto na Resolugdo CNE/CP n°® 01/2021. A
carga horaria destinada a pratica profissional supervisionada é de 1.410 horas, com atividades
desenvolvidas no decorrer do curso que contempla visitas técnicas, participagdo em feiras e eventos e

desenvolvimento de projetos.

b) Estagio Profissional Supervisionado

Considerando que a articulagado entre os conteudos tedricos e a pratica realizar-se-a

transversalmente ao longo do curso, este ndo prevé a realizagdo de estagio curricular obrigatério.

E facultada aos estudantes a possibilidade de, caso assim desejarem, realizarem estagio
curricular ndo obrigatdrio, com carga horaria nao especificada, além da carga horaria minima do curso,
desde que estabelecido convénio e termos de compromisso entre as empresas ou instituicdes e o
IFRR, que garantam as condi¢des legais necessarias e estejam em conformidade com a Lei n.°
11.788, de 25 de setembro de 2008, a Resolugao n.° 418 — Conselho Superior, de 18 de dezembro de
2018, a Resolugao n.° 292 — Conselho Superior, de 5 de maio de 2017 e Organizagéo Didatica em

vigor.

c) Projeto

Em se tratando de atividades que demandem a execugao de projeto integrador, a metodologia
de desenvolvimento da pratica profissional estara detalhada no formato de projeto, de acordo com sua
natureza, podendo se caracterizar como Projetos de pesquisa, Projetos de extenséo e Projetos de

ensino integrados.

As atividades relativas ao desenvolvimento de projetos de pesquisa e/ou extensao serao,
preferencialmente, ofertadas no Campus e proporcionarao a integragéo entre teoria e pratica, com base
na interdisciplinaridade, resultando em relatérios sob 0 acompanhamento e supervisdo de um

orientador

Os projetos integrados serao propostos pelos docentes durante a oferta dos componentes
curriculares, planejados para a vivéncia de uma experiéncia profissional, objetivando a aplicagéo de
conhecimentos adquiridos ou ao desenvolvimento de uma competéncia, a fim de preparar os

estudantes para os desafios no exercicio da profissdo, poderdo permear todos os periodos do curso e



serdo previstos no Plano de Ensino dos docentes..

d) Pratica Profissional Integrada

A pratica profissional integrada (PPI) é o espago/tempo destinado, por exceléncia, para promover
a articulagado entre os conhecimentos trabalhados nas diferentes componentes curriculares do curso,
propiciando a flexibilizagao curricular e a ampliagdo do dialogo entre as diferentes areas de formacgéo. A
PPI sera desenvolvida ao longo do curso, a fim de promover o contato real e/ou simulado com a pratica
profissional pretendida pela habilitagdo especifica e articular a integragédo horizontal e vertical entre os
conhecimentos da formagao geral e da formagéao especifica com foco no trabalho como principio
educativo. A PPI sera realizada ao longo dos trés anos de cursos, por meio de projetos integradores que

deveréo ser aprovados pela coordenacao pedagodgica.

10. ATIVIDADES ACADEMICAS-CIENTIFICO-CULTURAIS (AACCS)

As Atividades Académicas-Cientifico-Culturais (AACCs) referem-se a vivéncias académicas nas
areas de ensino, pesquisa e/ou extensdo. Tem carater de complementagéo da pratica profissional
quando realizadas na area objeto de formagao do estudante, desde que haja relagdo com os contetudos
dos componentes curriculares da matriz e respeitando os objetivos e o perfil profissional de concluséo
do curso, bem como sua estrutura curricular. No Curso Técnico em Publicidade Integrado ao Ensino
Médio, as AACCs possuem carater optativo. Dessa forma, é facultada aos estudantes a possibilidade

de, caso assim desejarem, realizarem AACCs.

11. ORIENTAGAO METODOLOGICA

Na perspectiva de flexibilizar a formagao de técnicos, por meio das competéncias necessarias
para o mundo do trabalho, o curso de Publicidade sera estruturado anualmente, no regime
seriado/anual. Sera oferecido nos periodos matutino e vespertino, com vistas a demanda de mercado e

disponibilidade de recursos humanos, fisicos e financeiros.

Os procedimentos metodolégicos visam como habilidade cognitiva fundamental a capacidade de
desenvolver competéncias e possibilitar a aquisicao de conhecimentos de forma criativa para a
resolucéo de situagdes problemas detectados na dindmica da pratica social e produtiva. A metodologia
deve ser desenvolvida de forma a contemplar os aspectos envolvidos no desenvolvimento das
competéncias cognitivas, psicomotoras e sécio afetivas, dando énfase a contextualizagao e a pratica
social e produtiva. Tanto na atividade de ensino presencial, como nas atividades realizadas na
modalidade a distancia. A metodologia adotada integra os conteudos teéricos a pratica, sistematizando
uma agao conjunta, tornando-os mais compreensivos e significativos. Os docentes buscarao
desenvolver um ensino construtivo, orientando a aprendizagem do estudante, a fim de incentiva-lo a
conduzir suas competéncias. Com isso, o estudante ira adquirir conhecimentos aproveitando sua

capacidade de partilhar lideranca.

No desenvolvimento das atividades, os docentes adotardo varias técnicas de ensino, visando
torna-las mais ajustadas a realidade dos estudantes e mais eficientes quanto aos seus resultados.

Esses docentes utilizardo metodologias que facilitem o desenvolvimento da area profissional, incluindo



aplicacédo dos conceitos e principios cientifico-tecnolégicos significativos, envolvendo
consequentemente o uso inteligente de ferramentas e técnicas, indispensaveis para o processo de

profissionalizagdo do estudante.

Cabera ao docente definir no plano de ensino do seu componente, as melhores estratégias,
técnicas e recursos para o desenvolvimento do processo educativo, mas sempre de acordo com o
projeto pedagodgico do curso. Dentre elas aulas expositivas dialogadas com esquemas e suportes
visuais; aulas praticas; estudos de texto; estudos de caso; resumos; mapas conceituais; estudos
dirigidos; aulas orientadas; listas de discussao por meios informatizados; filmes; uso de tecnologias de
informatica; solugbes de problemas; resolugbes de exercicios; grupos de trabalho (GT)/seminarios;
ensinos em pequenos grupos; grupos de verbalizagao e de observagao (GVGO); dramatizagoes;
seminarios; painéis; entrevistas; discussdes e debates; oficinas praticas; estudos do meio; pesquisas

direcionadas; exposicdes; visitas técnicas; e dinamicas em grupo.

A tecnologia tem um papel fundamental nos processos de ensino e aprendizagem, permitindo
melhorias na comunicagao, ofertando espagos de simulagao de atividades praticas que ndo sejam
possiveis de realizar de forma direta por indisponibilidade de espaco e estrutura, entre outras
possibilidades de mediagao, o Sistema académico adotado pelo campus é o Sistema Unificado da
Aadministracdo Publica (SUAP).

Assim, neste curso técnico integrado o professor exercera diferentes papéis na oferta de
componente curricular que adote atividades a distancia, entre os quais a tutoria, que pode se realizar por

meio das seguintes acdes:
1. Tutoria presencial

A tutoria presencial consiste na atuagao e no encontro presencial com os estudantes, que

ocorrera uma vez na semana. As atribui¢des do professor durante a tutoria presencial séo:
I. Apoiar os estudantes nas atividades presenciais;
Il. Receber e distribuir material educativo para os estudantes;
lll. Orientar os estudantes quanto ao manuseio das midias e tecnologias utilizadas no curso;

IV. Identificar as dificuldades dos estudantes, ajudando-os a sana-las e estimulando-os a

desenvolver analise critica dos problemas;

V. Dedicar a devida atengdo aos estudantes que sejam Pessoas com Deficiéncia (PcD),

buscando orientagao e apoio especificos, quando for o caso;

VI. Incentivar e motivar o trabalho colaborativo, cooperativo, orientando para a formagéao de

grupos de estudos;

VII. Identificar os estudantes com problemas de desmotivagao, rendimentos insuficientes e

atrasos no desenvolvimento das atividades, dedicando-lhes atengao especial;
VIII. Aplicar instrumento avaliativo presencial,

IX. Coordenar as atividades teodricas e praticas presenciais.



2. Tutoria a distancia

O professor do componente curricular também exercera atividades de tutoria a distancia. Nesta

atribuigdo, sua principal responsabilidade é dar suporte a distancia em relagdo ao conteido ministrado.

Suas atribui¢cdes sao:

I. Fazer uso dos recursos tecnolégicos disponibilizados para interagir com os estudantes
(ambiente virtual de aprendizagem institucional; Sistema Unificado de Administragao Publica — SUAP;
aplicativos de mensagem instantanea; chats; correio eletrénico etc.) e apoia-los diariamente no estudo
dos conteudos especificos, esclarecendo suas duvidas, indicando técnicas alternativas de

aprendizagem, recomendando leituras, pesquisas e outras atividades;

Il. Incentivar o estudo em grupo;

lll. Elaborar relatérios de desempenho dos estudantes nas atividades;

IV. Coordenar as atividades a distancia;

V. Manter contatos regulares com todos os estudantes durante o curso;

VI. Participar e promover discussdes e debates nas ferramentas de forum;

VII. Acompanhar as atividades do Ambiente Virtual de Aprendizagem — AVA.

12. ATIVIDADES A DISTANCIA

Este curso sera desenvolvido de forma presencial, contudo os componentes da area técnica
serdo ofertados 20% da sua carga horaria na modalidade EaD, O componente optativo Lingua

Brasileira de Sinais — LIBRAS sera oferecido integralmente distancia .

Os componentes da area técnica terao 20% da sua carga horéria ofertadas no formato EaD, a
oferta sera realizada pelo Ambiente Virtual de Aprendizagem, na plataforma Moodle. Neste sentido,
ficardo disponiveis os conteldos e atividades avaliativas, correspondente a carga horaria do
componente curricular. Da mesma forma sera utilizado o SUAP para o registro das aulas e notas nos

diarios correspondentes ao componente.

O planejamento, bem como a descri¢do das atividades dos momentos nao presenciais, devera
constar no Plano de Ensino de cada componente curricular ofertado na modalidade EaD, de forma clara
e precisa, especificando a carga horaria a distancia, a metodologia adotada, critérios de avaliagao,

cronograma de atividades e mecanismos de atendimento individualizado aos estudantes.

As atividades serao colaborativas e/ou individuais, sincronas com uso de webconferéncias,
transmissao de aula, seminarios online, webinar etc. e assincronas, como féruns, tarefas, questionarios,
producdes, resolucdes de problemas, laboratérios digitais etc. Como previsto 80% da carga horaria dos
componentes técnicos serao presenciais e 20% serdo desenvolvidos a distancia, a metodologia de

integracao serd prevista pelo docente no plano de ensino.



13. ARTICULAGAO DO ENSINO COM A PESQUISA E EXTENSAO E INOVAGAO

A articulagdo do ensino com a pesquisa e extensao no desenvolvimento das atividades
curriculares do curso, tem por objetivo estimular o desenvolvimento de solugdes técnicas e tecnoldgicas,
estendendo seus beneficios a comunidade, possibilitando a articulagdo com o mundo do trabalho e
dando énfase a produgao, ao segmento ao desenvolvimento e a difusdo de conhecimentos cientificos e

tecnologicos.

O objetivo é fazer a interface entre ensino, pesquisa, extenséo e inovagao para enriquecer o
conhecimento dos estudantes. A indissociabilidade entre ensino, pesquisa e extensao visa assegurar
aos sujeitos condigdes de interpretar a realidade e exercer sua cidadania, propiciando-lhes condigdes de
intervir na sociedade de maneira critica e justa. Nesse sentido, o IFRR apresentara concepgoes e
diretrizes que norteardo as praticas pedagoégicas para o periodo de 2019 a 2023 (PDI IFRR 2019- 2023).
As agbes de pesquisa e de inovagao - que estimulam a busca por solugbes cientificas para os
problemas locais, a participagdo em projetos de criagédo e de difusdo de tecnologias (PDI/IFRR 2019-
2023) e de extensao, que integra a educagao aos multiplos setores da vida em sociedade, seréo
desenvolvidas mediante alguns programas, tais como: Programa Institucional de Iniciagédo Cientifica e
Tecnolégica (PIBICT) e Programa de Bolsa Académica de Extensdo (PBAEX), ou outras formas que

docentes e discentes adotarem.

As agdes desenvolvidas por meio do IF Comunidade, da Semana de Empreendedorismo e
Inovagao que acontecem todos os anos no campus, constituem-se em momentos de trocas do
conhecimento produzido e acumulado pela Instituicdo, além de também significar uma prestacédo de

contas para a sociedade local.

As atividades deverao ser previstas no plano de ensino ou ser desenvolvidas em formato de
projetos de ensino, pesquisa ou extensao, com ou sem fomento por meio de edital institucional,
garantindo ao estudante o papel de protagonista do processo de constru¢ao de seu conhecimento e de
sua formacgao profissional Além disso, o campus prevé a oferta Programa de Monitoria, que favorece a
articulagao entre teoria e pratica e a integracéo curricular em seus diferentes aspectos didatico-
pedagogicos, propiciando a cooperagéo mutua entre estudantes e docentes, e possibilita aos estudantes

a vivéncia das atividades técnico-didaticas.

14. APOIO AO DISCENTE

O Coordenador de Curso estabelecera mecanismos adequados de orientagcdo académica aos
estudantes (divulgacao do Calendario Académico, Projeto Pedagdgico do Curso e demais normas
académicas). Também dara suporte quanto as dificuldades encontradas no ensino dos componentes
curriculares. Para o atendimento ao estudante, a Coordenagao de Curso conta com o suporte da

Coordenagao Pedagodgica (COPED) e da Coordenacgéo de Assisténcia Estudantil (CAES).

A COPED e a CAES, séo as coordenagbes que trabalham em conjunto, oferecendo servigos

para possibilitar a permanéncia e éxito dos estudantes ao longo do curso e para atuar:

¢ no que se refere a sensibilizagdo dos estudantes sobre seus direitos e deveres;



¢ na implementacao das politicas de assisténcia ao estudante;

e no combate a retencao e a evasao;

¢ no suporte as demandas psicossociais e de enfermaria;

e no suporte ao planejamento docente e;

e no acompanhamento do cumprimento do calendario académico, do Projeto Pedagdgico do

Curso e do desempenho académico das turmas.

Dentre as a¢bes desenvolvidas para garantir a permanéncia e o éxito dos estudantes na
instituicdo, pode-se destacar o acolhimento realizado todo inicio de semestre com os estudantes e
durante o ano com as familias, nivelamento realizado todos os anos durante o ingresso de novos
estudantes, a garantia da acessibilidade metodoldgica e instrumental por meio de capacitagbes da
equipe do ensino, a realizagdo de monitoria, intermediagdo e acompanhamento de estagios nao
obrigatdrios remunerados, o atendimento realizado pela equipe multidisciplinar, a participagéo nos

projetos de pesquisa e extensao, as praticas inovadoras nos projetos Inova e etc.

a. Atendimento as pessoas com necessidades educacionais especificas

A Coordenagédo de Apoio as Pessoas com Necessidades Educacionais Especificas (Capne) tem o
objetivo de Definir diretrizes que promovam a inclusdo de pessoas com necessidades educacionais
especificas (PNEEs), buscando o respeito as diferencas e a igualdade de oportunidades por meio de

algumas agdes:

e Promover cursos de capacitagdo no Campus Boa Vista Zona Oeste;

o Promover ag¢des socioeducativas sobre as tematicas da incluséo;

« Identificagao, verificagdo e acompanhamento dos discentes com necessidades educacionais
especificas;

o Atuar nos colegiados dos cursos, oferecendo suporte no processo de ensino e aprendizagem
dos discentes;

o Potencializar o processo ensino e aprendizagem por meio de orientagao dos recursos de
novas tecnologias assistidas, inclusive mediando projetos de inovagéo tecnoldgica assistida,
desenvolvidos por discentes e docentes;

¢ Propor e acompanhar acdes de eliminagcao de barreiras arquitetdnicas, educacionais e
atitudinais na instituigao;

¢ Incentivar a implantagao de conteudos, componentes curriculares permanentes e/ou
optativas referentes a Educacgéo Inclusiva, nos cursos ofertados pelo IFRR;

o Atuar junto aos professores na adaptagao e produgdo dos materiais didaticos e apoiar os
servidores no atendimento de pessoas com necessidades educacionais especificas no
ambiente escolar;

« Promover e estimular o desenvolvimento de atividades formativas para a comunidade
educativa do IFRR; e

o Articular as atividades desenvolvidas com as agdes de outras Instituicdes voltadas ao



trabalho com pessoas com necessidades educacionais especificas.

b. Assisténcia Estudantil

A Resolugdo CONSUP/IFRR n° 657/2022, que regulamenta a Politica de Assisténcia Estudantil
do Instituto Federal de Educacgéo, Ciéncia e Tecnologia de Roraima, tem por objetivo geral contribuir
para a redugao dos efeitos da desigualdade, para a melhoria do desempenho académico, para a
permanéncia estudantil, para a produgao e difusdo dos conhecimentos, para éxito educacional e para a

melhoria das condi¢des de vida dos estudantes.
Sao objetivos especificos da Politica de Assisténcia Estudantil do IFRR:

I. Fortalecer e ampliar programas e projetos de Assisténcia Estudantil que possibilitem a

permanéncia e o éxito dos estudantes;

[l. Realizar acompanhamento pedagoégico e biopsicossocial dos estudantes, contribuindo com o

processo de aprendizagem;

lll. Proporcionar aos estudantes condigbes necessarias para seu amplo desenvolvimento
académico, incluindo aqueles com necessidades educacionais especificas, conforme legislagao

vigente;

IV. Contribuir para a redugéo dos indices de evasdo e de retengao escolar, mediante

implementacéo do Plano de Permanéncia e Exito do IFRR;

V. Possibilitar ao corpo discente igualdade de oportunidades para além da transferéncia de
recursos financeiros, por meio de agdes de apoio estudantil promovidas pelo ensino, pesquisa e

extensao;
VI. Promover agdes que visem a igualdade de oportunidades socioecondmicas e culturais;

VII. Implementar programas, projetos e agdes que visem ao respeito as diversidades étnicas,

sociais, sexuais, culturais, de género, geracionais e religiosas;

VIII. Possibilitar a participagéo dos estudantes em eventos académicos, técnico cientificos,

artistico-culturais e esportivos;

IX. Incentivar a produgéo, circulagao, difusao, acessibilidade, veiculagao, preservagao e

publicacdo de trabalhos artisticos, técnicos-cientificos e culturais dos estudantes;

X. Estimular a participagéo dos estudantes na discussao e nos processos decisorios referentes a

gestdo democratica da Assisténcia Estudantil do IFRR.

Conforme Art. 11 da Resolugdo CONSUP/IFRR n° 657/2022, dentre os programas de que trata a Politica
de Assisténcia Estudantil, o Campus Boa Vista Zona Oeste oferece:

I. Programa de Auxilio Alimentagao;

II. Programa de Auxilio Transporte;

O campus conta ainda com apoio ao estudante em agdes realizadas pela Coordenagéao de



Apoio ao estudante (CAES);
I. Servigo Social;
. Psicologia;
lll. Pedagogia;
[ll. Enfermagem;
IV Educacéo Fisica;
V. Arte;

VI Assisténcia as Pessoas com Necessidades Educacionais Especificas.

15. TECNOLOGIAS DIGITAIS DE INFORMAGAO E COMUNICAGAO (TDICs)

As Tecnologias Digitais de Informagéo e Comunicagéo (TDICs) sdo recursos didaticos constituidos
por diferentes midias e tecnologias, que potencializam a constru¢do do conhecimento e tém um papel
fundamental nos processos de ensino e aprendizagem, permitindo melhorias na comunicagao, ofertando
espacgos de simulagado de atividades praticas que ndo sejam possiveis de realizar de forma direta por

indisponibilidade de espaco e estrutura, entre outras possibilidades de mediagao.

As TDICs tém sido incorporadas as praticas docentes como meio para promover aprendizagens
mais significativas, com o objetivo de apoiar os docentes na implementagao de metodologias de ensino
ativas, alinhando o processo de ensino aprendizagem a realidade dos estudantes e despertando maior

interesse e engajamento dos estudantes.

O Campus Boa Vista Zona Oeste dispde de 02 (dois) laboratdrios de informaticas, com 30 (trinta)
computadores cada, e um laboratério na bibliotecal, com 18 (dezoito) computadores, que séo
disponibilizados aos estudantes, para uso em atividades de pesquisa, todos com acesso a rede mundial
de computadores e com suite de aplicativos para escritorio contendo processador de texto, planilha de
calculo, banco de dados, apresentagao grafica, cliente de e- mails, biblioteca virtual com um acervo
atualizado com livros referentes as mais diversas areas. As Tecnologias Digitais de Informagéao e
Comunicagao auxiliarao na realizagao das atividades sincronas e/ou assincronas, utilizando-se o

Ambiente Virtual de Aprendizagem (AVA).

Além disso, o Campus Boa Vista Zona Oeste implementou o Laboratério IF Maker que tem como
fungdo primordial estimular o espirito de criagdo e inovagéo nos estudantes, integrando novas
tecnologias e a sala de aula por meio de ferramentas como impressoras 3D, scanner 3D, CNC Laser, kit

Robdtica Arduino e Lego, entre outros equipamentos.

16. CONSELHO DE CLASSE

O IFRR possui Conselho de Classe presidido pelo Departamento de Ensino, que é um 6rgao de

natureza consultiva e deliberativa, responsavel pelo acompanhamento do processo pedagdgico e pela



avaliacdo do desempenho escolar dos estudantes matriculados nos cursos técnicos, tendo sua

organizagao e funcionamento fixados pela Organizagéo Didatica da instituigao.

Constituira o Conselho de Classe, além do Departamento de Ensino, todos os docentes da
turma, no periodo letivo em questao, representantes dos estudantes, o coordenador de curso, a equipe

multidisciplinar de assisténcia ao estudante e um representante da equipe técnico-pedagdgica.

Ao final do periodo letivo, o Conselho de Classe analisara a situagao dos estudantes com
reprovagao nos componentes curriculares, tendo a prerrogativa de homologar, ou ndo, a média/nota

final atribuida pelos docentes.
Sao atribuigcdes do Conselho de Classe:

e Levantar as dificuldades da turma com relagéo a aprendizagem, ao relacionamento
docente e estudante, ao relacionamento entre os préprios estudantes e outros assuntos que

meregam ser analisados coletivamente;

e Deliberar sobre medidas técnicas, administrativas e pedagdgicas a serem

tomadas, visando a superar dificuldades detectadas;

e Despertar nos docentes e nos estudantes o habito de reflexdo, de analise e de
autoavaliagao sobre o seu proprio desempenho, no cumprimento de suas obrigacdes e

responsabilidades;

e Servir como instrumento de aperfeicoamento da pratica pedagdgica, buscando
alternativas e sugerindo metodologias, procedimentos e recursos didaticos e metodoldgicos

que contribuam para ajustes necessarios na condugéo do processo de ensino-aprendizagem.
o Executar os encaminhamentos e decisdes tomadas no Conselho de Classe.

Por determinacao do Departamento de Ensino, em fungéo de assuntos especificos a

serem tratados, o Conselho de Classe podera ser convocado para reunir-se com:

o Toda a turma de estudantes;
e Sem a presenga dos estudantes; ou

e Com determinado grupo de estudantes.

O Conselho de Classe tem a finalidade de analisar os processos de ensino aprendizagem da turma e
aqueles especificos de cada estudante, reunindo-se ao final de cada bimestre em carater ordinario e,
em carater extraordinario, quando convocado pelo Departamento de Ensino, para tratar de assunto

especifico.

17. CRITERIOS E PROCEDIMENTOS DE AVALIAGAO

O IFRR compreende avaliagédo de carater polidimensional que inclui avaliagao da aprendizagem
do estudante, avaliagdo das estratégias de ensino e avaliagdo do Projeto Pedagdgico de Curso (PPC)

para ressignificacdo do processo educacional.

A avaliacao da aprendizagem do estudante deve ser entendida como um meio para

acompanhamento da apropriagdo do conhecimento, da formacéao de atitudes e do desenvolvimento de



habilidades conforme perfil profissional do curso.

Avaliagao do ensino compreende o acompanhamento pedagdgico no que tange a pratica docente
para identificar os meios, instrumentos, estratégias de ensino que contribuem para a superagao das

dificuldades no processo de aprendizagem.

A avaliagao do Projeto Pedagdgico de Curso (PPC) é entendida como um processo continuo de
monitoramento e/ou de reformulagao deste, a partir das necessidades do mundo do trabalho, do

processo de ensino e aprendizagem e da avaliagao do curso.

a. Do processo de ensino-aprendizagem

A avaliagao do processo ensino e aprendizagem tém como parametro os principios do Projeto
Pedagagico Institucional (PPI) e o perfil de conclusao do Curso. A avaliagado do ensino compreende o
acompanhamento pedagodgico no que tange a pratica docente para identificar os meios, instrumentos,

estratégias de ensino que contribuem para a superagéo das dificuldades no processo de aprendizagem.

De acordo com a Resolugdo CONSUP/IFRR n°® 716/2023, a avaliagdo da aprendizagem do
estudante compreendera os aspectos cognitivo e social, sendo os critérios e valores estabelecidos em
cada instrumento de avaliagao, descritos na metodologia do Plano de Ensino dos docentes e

previamente apresentados aos estudantes, no inicio do componente curricular.

O processo avaliativo devera considerar os aspectos atitudinais, conceituais e procedimentais,

n&o devendo os atitudinais ultrapassar 30% (trinta por cento) do quantitativo da avaliagéo.

A avaliagdo do processo de aprendizagem sera processual, sistematica, integral, diagnéstica e
formativa, envolvendo docentes e estudantes e deve garantir conformidade entre os processos, as
técnicas, os instrumentos de avaliagao, as bases tecnoldgicas, as habilidades e as competéncias a

serem desenvolvidas.

A avaliagdo devera ser um diagnéstico constante — processo continuo e formativo — em que os
aspectos qualitativos se sobreponham aos quantitativos, conforme estabelece a Lei de Diretrizes e

Bases da Educacgao Brasileira (LDBEN), considerando as modalidades:
I. Avaliagao Diagnéstica - realizada no inicio do processo de ensino aprendizagem:
a) Detecta o nivel de conhecimentos dos estudantes;
b) Retroalimenta o processo, indicando os elementos que precisarao ser aprofundados;
Il. Avaliagcdo Formativa - de carater continuo e sistematico:
a) Ocorre durante o processo de ensino-aprendizagem;
b) E interna ao processo e centrada no estudante;
c) Também tem carater diagndstico;

d) Possibilita acompanhar o dominio de competéncia e adequar o ensino aos ajustes na

aprendizagem e no desenvolvimento do estudante;



[ll. Avaliagdo Somativa - possibilita avaliar as competéncias pretendidas:
a) Fornece resultados de aprendizagem;
b) Subsidia o planejamento do ensino para a préxima etapa;

c¢) Informa o rendimento dos estudantes em termos parciais e finais. Os instrumentos de avaliagao
deverao ser diversificados, estimulando o estudante a pesquisa, a reflexdo, a acionar outros
conhecimentos e habilidades evidenciando iniciativa, criatividade para resolugdo de problemas. E de
competéncia do docente a elaboracéo, a aplicagao e o julgamento do trabalho de avaliagao da
aprendizagem. Quando o conteudo de qualquer avaliagao prevista, discrepar dos objetivos gerais ou

especificos constantes no Plano de Ensino, o setor de apoio pedagdgico propora sua adequagao.

O docente podera adotar instrumentos de avaliagdo que julgar mais eficientes, devendo
expressa-lo no Plano de Ensino. Sao considerados, dentre outros, os seguintes instrumentos

avaliativos:
I. Fichas de observacao com critérios estabelecidos;
Il. Projetos;
[ll. Estudo de caso;
IV. Painéis integrados;
V. Lista de verificagdo de desempenho e competéncias;
VI. Exercicios;
VII. Questionarios;
VIII. Pesquisa;
IX. Dindmicas;
X. Teste/exame/prova escrita ou oral;
XI. Pratica Profissional;
XIl. Relatorios;
XIlI. Portfélio;
XIV. Atividade pratica;
XV. Jogos pedagdgicos;
XVI. Teatro.

As avaliagbes devem ser estabelecidas de forma contextualizada, preferencialmente em
articulagao entre os componentes curriculares que trabalham a mesma competéncia. Os resultados das
avaliagdes da aprendizagem deverao ser analisados pelo docente junto a turma, visando garantir o

melhor aproveitamento dos conteudos trabalhados.

A avaliagdo dos estudantes com Deficiéncias, Transtorno Global do Desenvolvimento e



Superdotagao/Altas habilidades deve ser adaptada as suas necessidades educacionais especificas com
apoio da Coordenacao de Atendimento as Pessoas com Necessidades Educacionais Especificas
(CAPNE).

A verificagdo da aprendizagem dos estudantes sera expressa em notas, numa escala de 0 (zero)

a 100 (cem) pontos.

As datas das avaliagdes ficardo a critério do docente, comunicadas previamente aos estudantes,
considerando o calendario académico. Os docentes terao um prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis apds
a realizacao das avaliagdes, para apresentar os resultados aos estudantes, de modo a possibilitar a

analise do seu desempenho.

Em caso de uso de tecnologias digitais da informagao e comunicagao (TDIC), o docente devera
optar por tecnologias disponiveis na instituicao ou acessiveis aos estudantes, a fim de propiciar ao
estudante a realizagdo das atividades avaliativas. A nota do componente curricular sera composta por

uma das seguintes formas:
|. Somativa;
Il. Média aritmética simples;
[ll. Média ponderada.

No sistema de avaliagdo somatica a nota do componente curricular sera composta pela soma
simples dos instrumentos avaliativos. No sistema de avaliagdo média aritmética simples a nota do

componente curricular sera composta pela média aritmética de duas notas (N1 e N2).

No sistema de avaliagdo média ponderada a nota do componente curricular sera composta,

levando-se em consideragao o peso atribuido para cada nota (N1 e N2).

A nota do componente curricular sera composta por no minimo (02) dois e no maximo (04) quatro

instrumentos avaliativos, diferentes entre si, distribuidos entre N1 e N2, quando for o caso.

O processo avaliativo devera ficar estabelecido no Plano de Ensino, além de ser apresentado aos

estudantes nos primeiros dias de aula do componente curricular.

Sera considerado aprovado o estudante que obtiver nota igual ou superior a 6,0 (seis) por
componente curricular e frequéncia igual ou superior a 75% (setenta e cinco por cento) do total da carga

horaria da série.

Sera considerado reprovado o estudante que obtiver média anual/modular menor que 4,0 (quatro)
no componente curricular e/ou frequéncia menor que 75% (setenta e cinco por cento) do total da carga

horaria da série.

Os campi do IFRR deverao oferecer recuperagao, com a finalidade de garantir o éxito académico.
Os estudos de recuperagao serado desenvolvidos de forma continua, durante o periodo letivo, com o

objetivo de superar as dificuldades de aprendizagem.

O estudante que obtiver média anual ou média modular igual ou superior a 4,0 (quatro) e inferior a
6,0 (seis), cuja frequéncia for igual ou superior a 75% (setenta e cinco por cento) do total de carga

horaria da série/médulo, tera direito a Exame Final, que sera elaborado com base nos contelidos



ministrados, a critério do docente, durante a série.

Sera considerado reprovado no componente curricular o estudante que, apos o Exame Final,
obtiver média menor que 6,0 (seis). Em caso de reprovagdo em até 02 (dois) componentes curriculares,

o estudante ficara em situagdo de dependéncia.

O componente curricular em dependéncia podera ser executado conforme uma das opcdes a

seguir;
e Oferta totalmente presencial;

e Oferta com no minimo 20% (vinte por cento) da carga horaria do componente curricular na

forma presencial e 80% a distancia para os estudantes de 1° e 2° anos;

e Oferta totalmente a distancia para os estudantes de 3° ano e para aqueles que se encontram

com pendéncia para conclusao do Ensino Médio, desde que atenda as exigéncias da modalidade EaD.

Em qualquer das opg¢bes de organizacao, deve-se primar pelo cumprimento do conteddo

programatico e da carga horaria total, necessarios para os estudantes alcangarem a progressao.

Conforme disposto na Resolugdo CONSUP/IFRR n° 716/2023, o acompanhamento do processo
ensino-aprendizagem consiste das analises decorrentes das reuniées de conselho de classe e de
reunides pedagogicas, em que sao estabelecidas estratégias pedagogicas de intervengéo necessarias

que tem a finalidade de:
I. Identificar progressos;
II. Detectar dificuldades no processo ensino-aprendizagem;

[ll. Detectar as causas e sugerir as medidas didatico-pedagdgicas a serem adotadas visando a

superagao das dificuldades;

IV. Adequar, se necessario, o conteudo programatico dos componentes curriculares para haver

maior interdisciplinaridade.

A proposicao de possiveis intervengdes devera ocorrer por meio de decisao consensual entre o
Departamento de Ensino, a Coordenagéo de Cursos e o setor Pedagodgico, podendo ser envolvidos

demais setores/profissionais que forem necessarios.

O processo de ensino-aprendizagem deve garantir ao estudante a vivéncia de experiéncias

tedricas e praticas que estimulem:
I. O exercicio da cidadania;
Il. A capacidade critica;
[ll. A solidariedade, a integragéo social e o convivio grupal;
IV. A criatividade, a inovagao e o raciocinio légico e cientifico; V. A lideranga e a proatividade;
VI. O exercicio civico, a moral e a ética;

VII. O respeito as diferengas e o combate a todas as formas de discriminagéo e intolerancia;



VIII. A busca continua de novos conhecimentos;
IX. O desenvolvimento de competéncias e habilidades inerentes a formagéao profissional;

X. A valorizagao da cultura regional roraimense. Serao realizadas reunides pedagoégicas
destinadas a momentos de reflexdo, de carater diagndstico e progndstico, com a finalidade de discutir
estratégias de intervengéo necessarias a continuidade do processo ensino-aprendizagem, bem como de

formacgao continuada.

Além disso, ao final de cada bimestre, sera realizado o Conselho de Classe, com a finalidade de

analisar os processos de ensino-aprendizagem da turma e aqueles especificos de cada estudante.

b) Aproveitamento de conhecimentos e experiéncias anteriores

Conforme disposto na Resolugdo CONSUP/IFRR n° 716/2023, o aproveitamento de
estudos ocorre por meio da dispensa de componente curricular cursado anteriormente. O estudante do
IFRR que tenha cursado componente curricular em outra instituicdo podera solicitar aproveitamento de

estudos ou contabilizar carga horaria para Atividades Complementares.

O estudante tera direito a aproveitamento de estudos dos componentes curriculares que
tenham sido cursados com éxito em instituicdes de ensino reconhecidas pelo MEC, desde que do
mesmo nivel de ensino ou de um nivel superior para um inferior. O aproveitamento podera ser de, no

maximo, 50% (cinquenta por cento) da carga horaria do curso

Para requerer o aproveitamento de estudos no periodo definido no calendario académico, o
estudante devera observar a compatibilidade de competéncias e habilidades, contetidos, cargas

horarias entre o componente curricular cursado e o que esta sendo ofertado.

A solicitagdo para aproveitamento de estudos devera ocorrer via Suap em Central de servigo
com abertura de chamado>Registro académico>Aproveitamento, com especificagao do(s)

componente(s) curricular (es) de que se pleiteia, anexando os seguintes documentos:
|. Historico Escolar;

Il. Ementario dos componentes curriculares estudados, com a especificagéo de carga

horaria, conteudos, unidades de ensino, bibliografia, devidamente assinada pelo responsavel do curso.

O pedido de aproveitamento de estudos dara origem no setor de Registro Académico que
sera despachado para o Departamento de Ensino/Coordenacao de Curso ao qual o estudante estiver

vinculado, que devera observar, em seu parecer:

I. Os conteldos e as cargas horarias devem coincidir em, no minimo, 75% (setenta e cinco

por cento) com o programa dos componentes curriculares do curso pretendido no IFRR;

Il. Os componentes curriculares cursados com aprovagao em outros cursos do mesmo nivel

de ensino ou de nivel superior.

O fluxo para solicitagdo de aproveitamento e outras situagdes excepcionais serdo regidas

conforme normativas nacionais e do IFRR.



c) Procedimentos de avaliagao do curso

A avaliagao do curso compreende a analise das praticas no desenvolvimento do curso e o
processo de retroalimentagao curricular em busca da qualidade do ensino ofertado, obtendo
informagdes sobre o funcionamento do Curso, por meio da avaliagéo da eficiéncia e eficacia do

processo de ensino e aprendizagem, em cumprimento a Organizagéo Didatica do IFRR.

Apos o término de cada ano letivo, os estudantes responderdao a um questionario,
preferencialmente digital, disponibilizado em plataformas digitais com acesso via computadores
(desktops) e dispositivos méveis. Cabera a Diregao-Geral homologar o instrumento que devera ser
proposto pelo Departamento de Ensino, em conjunto com sua equipe técnico-pedagdgica. A
Coordenacao de Curso sera responsavel pela realizagdo da avaliagdo em data prevista no Calendario

Académico, em parceria com o Departamento de Ensino e o Setor Pedagdgico.

Dessa forma, constituira objeto de avaliagdo permanente do curso: a consecugéao dos
objetivos propostos no projeto pedagdgico, tendo em vista o perfil e as competéncias do egresso, tendo

como referéncia:

a) avaliagdo dos componentes curriculares e das atividades académicas especificas do curso
(visa identificar e diagnosticar o desenvolvimento do curriculo, os meios, instrumentos, mecanismos e
recursos que melhor se ajustam a aprendizagem do estudante, por meio da avaliagdo dos seguintes
objetos: plano de ensino; projetos orientados pelo docente; produtos desenvolvidos sob a orientagao
docente e equipe pedagodgica; sugestdes e criticas dos estudantes, dos docentes, da equipe

pedagdgica, dos demais servidores técnico administrativos e da comunidade);

b) avaliagdo do corpo docente do curso (objetiva assumir fungéo diagndstica para favorecer a
percepcao da eficacia e eficiéncia do trabalho docente, no planejamento, organizagao, aplicagéo e
avaliagao das atividades pedagodgicas em decorréncia da especificidade do curso, verificar a adequagao
da formacgao dos docentes aos componentes curriculares por eles ministrados e realizar a autoavaliagao
docente). Seréo avaliados diversos itens relativos a pratica em sala de aula, dominio de conteudo,

formas de avaliacdo, assiduidade, pontualidade, postura profissional, dentre outros;

c¢) avaliagéo do corpo técnico do curso (pretende assumir fungao diagnostica para favorecer a
percepgao da eficacia e eficiéncia do trabalho técnico, no planejamento, organizagdo, aplicagao e
avaliagao de atividades pedagogicas em decorréncia da especificidade do curso, verificar o
acompanhamento técnico-pedagdgico, psicossocial e de saude junto aos estudantes e realizar a

autoavaliagéo do corpo técnico);

d) avaliagdo das instalagbes e equipamentos disponibilizados aos estudantes, corpos técnico
e docente: sera realizada avaliagdo dos espagos educativos como salas de aula, laboratérios, biblioteca
e demais ambientes didaticos, assim como da disponibilidade, do acesso e da qualidade dos
equipamentos existentes para as atividades de ensino, a fim de favorecer a eficacia e eficiéncia dos
trabalhos técnicos e pedagdgicos, no planejamento, organizagao, aplicagao e avaliagdo das atividades

do curso em decorréncia da especificidade do curso;

e) avaliagdo dos indices de reprovagao, retengdo e evasao: realizado por meio de estudos

pela equipe de acompanhamento do curso (Coordenadores de Cursos e Equipe Técnico Pedagdgica)



com vistas a retroalimentacdo do Plano de Agdo de Permanéncia e Exito do CBVZO;

f) autoavaliagdo dos estudantes: sera desenvolvida a fim de que permita ao estudante
acompanhar seu desempenho no percurso de formacgao e identifique pontos a serem aprimorados,
considerando-se esta pratica imprescindivel a aprendizagem com autonomia. O resultado do processo
da autoavaliagdo podera ser expresso em mencgdes como: Otimo — capaz de desempenhar, com
destaque, as competéncias exigidas pelo perfil profissional de conclusdo; Bom — capaz de
desempenhar, a contento, as competéncias exigidas pelo perfil profissional de conclusao; e Insuficiente
— ainda nao capaz de desempenhar as competéncias exigidas pelo perfil profissional de conclusédo. As
meng¢des consideram os critérios e indicadores de desempenho relacionados com as competéncias

profissionais descritas no perfil de conclusao.

No acompanhamento do desempenho académico, os cursos ou componente(s) curricular(es)
que, repetidamente, apresentarem alto indice de reprovagao, deverao ser objeto de acompanhamento
pedagadgico por parte da Coordenagao de Curso e setor Pedagdgico, visando embasar as necessarias

intervengoes.

Os dados serao tabulados e analisados pela Coordenagao de Curso e ficarao disponiveis
para acesso de todos os envolvidos no processo avaliativo. Quando necessario, ocorrerao intervengoes
administrativas e pedagogicas para auxiliar estudantes, corpos docente e técnico, por parte da

Coordenacao de Curso e Diregao de Ensino.
d) Sistema de avaliagao institucional

A autoavaliagdo institucional deve ser entendida como um processo mediante o qual a
instituicdo, com a participacao de todos os seus segmentos, se analisa internamente, objetivando
relacionar o que realmente € com o que deseja ser, assim como avaliar as suas realizagdes, 0 modo

como se organiza e atua.

E um processo continuo que objetiva a identificagéo dos pontos fortes e dos pontos fracos da
instituicdo, para que eles subsidiem os planos institucionais de curto e médio prazos e, com isso, haja

mudancas que resultem em melhorias efetivas.

A autoavaliagdo institucional obedece aos principios norteadores da Lei n® 10.861/2004, que
instituiu o Sinaes para garantir o processo nacional de avaliagéo das IES e dos cursos de graduagéo e
da Portaria Normativa n°® 23, de 21 de dezembro de 2017 que dispde sobre o fluxo dos processos de
credenciamento e recredenciamento de instituicdes de educagao superior e de autorizagao,

reconhecimento e renovagao de reconhecimento de cursos superiores, bem como seus aditamentos.

Em atendimento a Lei n® 10.861/2004, o IFRR constituiu a sua Comissao Prépria de
Avaliacéo (CPA), érgao responsavel por conduzir o processo de autoavaliagao institucional, que tem

autonomia em relagao aos demais conselhos e colegiados.

A CPA é constituida por uma Comissao Propria de Avaliagao Central, a qual compete a
coordenacgao geral das atividades e se localiza na Reitoria, e por Comissdes Setoriais de Avaliagdo

Locais (CSAs), sendo uma em cada campus.

Além da Lei n° 10.861/2004, regulamentada pela Portaria n° 2.051/2004, a CPA fundamenta o

seu processo avaliativo no Decreto n° 9.235/2017, que dispde sobre o exercicio das fungdes de



regulacao, supervisdo e avaliacdo das instituicdes de educagéo superior e dos cursos superiores de
graduacao e de pds-graduagao no sistema federal de ensino. Sua atuagdo se embasa na concepgéao de
avaliacdo como processo permanente de construgao e consolidagao de uma cultura de avaliagéo da

instituicdo, com a qual a comunidade interna se identifique e se comprometa.

A CPA e as CSAs sdo compostas por membros das comunidades interna e externa. Os
integrantes da comunidade interna sao eleitos por seus pares, sendo 2 (dois) representantes docentes,
2 (dois) representantes estudantis e 2 (dois) representantes dos técnicos administrativos. Quanto a
comunidade externa, ha dois (dois) representantes da sociedade civil organizada, que séo indicados
pelos dirigentes de suas organizagdes. Para cada membro titular da CPA existe um membro suplente do

mesmo segmento.

A CPA atua em conjunto com as CSAs, que tém a atribuicdo de desenvolver o processo de
autoavaliagao, particularmente o trabalho de sensibilizagdo da comunidade académica e de divulgagao a

esta de todo o processo.

18 PERFIS DAS EQUIPES DOCENTE, TECNICO PEDAGOGICA E TECNICO
ADMINISTRATIVO

a)Pessoal Docente

TITULAGAO
FORMACAO CARGA
N° | PROFESSOR ]
SUPERIOR HORARIA
ESPECIALIZAGAO | MESTRADO DOUTORADO
Adriana Alves Licenciatura Plena Estudos Literarios
1 © ; ; 40— DE
em Letras
do Amaral
Portugués/Inglés Lingua Portuguesa
Graduagéo em Gestao Publica e
Alexandre
Direito e Tecnologia em T
9 Gestéo Ciéncias ) 40 - DE
Soares de em Ges o Juridicas
Violéncia
Melo
Publica Doméstica
3 ) Bacharelado e A e
André Maia i ot Ciéncias do Ciéncias
3 icenciatura ) 40 — DE
Lima Esporte do Esporte
em Educagéo Fisica
Antonio
. Licenciatura em .
4 Ferreira da L. - Fisica - 40 - DE
Fisica
Silva




Armando

Licenciatura em

5 . - Educagéo - 40 - DE
Gomes Neto | Quimica &
Barbara
Morais Bacharelado em
Secretariado
6 _ ! ; ; 40— DE
da Costa Secretariado Executivo
Executivo
de Souza
Caio Felipe -
Bacharelado em Auditoria e Pericia Contabilidade
7 . . L - 40 - DE
Fonseca do Ciéncias Contabeis Contabil )
. e Financas
Nascimento
Cicero Thiago Sociedade e
. Bacharelado em Politicas
8 | Monteiro o L - Cultura na L 40 - DE
Ciéncias Econdmicas Publicas
Dantas dos
Reis Amazonia
Clarice
Gongalves Licenciatura em Educagéo e
9 PROEJA - 40 - DE
Rodrigues Historia Interculturalidade.
Alves
. Licenciatura e
Daniele
s . Bacharelado Ciéncias
10 | S - Ciéncias 40 - DE
N . em Ciéncias Ambientais
Fujita Ferreira .
Bioldgicas
Elaine
i Bacharelado em Engenharia de
11 | Ramires o Gestao Publica genn: - 40 - DE
Administracao Producéo
Pinto
Licenciatura em )
Elieser Rufino . Ensino-
Letras: Lingua e i
12 . aprendizagem de Letras 40 - DE
Literatura . .
de Souza linguas e literatura
Portuguesa e Inglesa
Docéncia na
Educacdo Educagéo
Fernanda do
13 Profissional e Profissional e 40 - DE

Casal

Bacharelado em
Administragéo

Tecnoldgica

Tecnoldgica




Francisco

Licenciatura Plena

14 | Oliveira Silva . - - - 40 - DE
em Fisica
Junior
Gisela Hahn Licenciatura em
15 Educagéo Inclusiva | Educacéo 40 - DE
Rosseti Educagéo Fisica
Licenciatura .
Gutemberg Docéncia do »
16 - . . Matematica - 40 - DE
Leao Brasil - Ensino Superior
em Matematica
Bacharelado em
Engenharia
Agrondémica,
Hudson do ini 3
Administragéo MBA em Gestio
17 | Vale de . 40 - DE
oo N de Cooperativas
Oliveira e Comunicagao
Social Agronomia Agronomia
Com habilitagdo em
Jornalismo
L ) Educagéo Ensino d
Isaac Sutil da icenciatura em Profissionalizante nsino de
18 sil Ints d - 40 - DE
fva Ciéncias Bioldgicas ntegraca ao Ciéncias
Ensino Médio
Ciéncias do
Jaiandra da Ambiente e
K Bacharelado em Mudancas
19 | Silva o . Sustentabilidade 40-DE
K . Administragao Climaticas
Guimaraes
na Amazodnia -
Jonierison . .
Al Licenciatura em
20 | VS - Quimica 40 - DE
. Quimica
Pontis )
Josenildo . .
Licenciatura em
- Matematica 40 - DE

21

Rodrigues da
Silva

Matematica




Tecnologia em

Lee Marcos Analise Gestéo Escolar
Int d E haria d
29 Cruz ntegrada e ngenharia de 40— DE
e Desenvolvimento Praticas Processos
de Souza Pedagoégicas _
de Sistemas
Bacharelado e
Marcos li iat Sociologia da
23 | Antonio de cenciatura Histéria Social ° 40 - DE
o Educagao
Oliveira -
em Historia
Mariana da =
Formagéo do
Silva Bacharelado em
24 . L Docente para o - - 40 — DE
Ciéncias Contabeis . .
Ensino Superior
de Souza
Mariana Lima | Bacharelado em Filosofia e Ensino .
Sociedade e
25 Erontei - 40-DE
da Silva Ciéncias Sociais de Filosofia ronteiras
Nielson -
. » Docéncia do .
27 | Honorio Matematica . . Matemética Pura
) Ensino Superior
Caires
Paulo Sergio Letras - Licenciatura: | Docéncia para a .
) N Engenharia de
Romeu Lingua Inglesa e Educagéo - - 40 - DE
i o Producéo
Alvarenga Lingua Portuguesa Profissional
Rafaela dos Licenciatura em Tradugé@o em
28 | Santos Lingua Espanhola e - - 40 - DE
Morgade Literatura Hispanica | Espanhol
Renara . .
. . Engenharia Quimica e
29 | Kariny Santos | Quimica L . .
) Quimica Biotecnologia
de Morais
Literatura
Brasileira e
30 Sandra Ed a 40-DE
Grutzmacher | Licenciatura Plena MBA em Recursos ucagao ) B
em Portugués Humanos e
Marketing
X . . Metodologias de
Sueli Souza Licenciatura em )
31 . X Ensino na - - 40 - DE
Martins Geografia
Educagao Superior
Tarsis Aradjo | Licenciatura em .
. i Educagéo
32 | Magalhaes Lingua ) - - 40 - DE
Ambiental
Ramos PortuguesalLiteratura




Bacharelado em .
) . Gestéo de
Tatyanne Comunicagdo Social )
N Marketing e
33 | Rezende com habilitagdo em L - - 40 - DE
. Comunicagéo
Costa Publicidade e
Integrada
Propaganda
Valério . . Tecnologia em
Licenciatura em
34 | Ramalho da ~ L Educagéo a Educagdo - 40 - DE
. Educagéo Artistica o
Silva Distancia
Veritha
Nascimento Licenciatura em Educagéo
35 Pessoa Geografia Ambiental Geografia - 40-DE
MBA em Negdcios
Bacharelado e
Vitor Lopes :
Empreendimentos L S
36 L ~ Comunicagao Comunicagao 40 - DE
em Comunicag&o e MBA em Gestao
Resende .
Social Gastrondmica e
Hoteleira
Graduagdo em
Vagner . .
Desenho Industrial - MBA em Design i
37 | Basqueroto . L o Design
) Design Grafico e Thinking
Martins
Design de Pr
Bacharelado em Educagéo
Wilson Alves £ ucag ded
38 . mpreendedora ) ) 40 — DE
. i Secretariado
da Silva Filho )
Executivo
b) Equipe Técnico-Pedagodgica
TITULAGAO
TECNICO | GRADUAGAO | ESPECIALIZAGAO | MESTRADO | DOUTORADO

Técnico

CARGO/

FUNGCAO

CH




Educagéao
Ambiental e
Aldaires Técnico em Licenciatura Sustentabilidade;
1 Aires da Assuntos em Ciéncias . Educagéo - 40
Educagéo
Silva Lima Educacionais Bioldgicas -
Profissional e
Tecnoldgica
Inclusiva
Licenciatura
em Gestao Escolar;
Pedagogi
Francimeire gogia =
com Educagéo
2 Sales de Pedagogo . . Educagéo - 40
Habilitagao Profissional e
Souza -
em Tecnoldgica
Coordenagdo | Inclusiva
pedagogica
Bacharelado
Gardénia Técnico em . .
em Ciéncias Docéncia do
3 da Silva Assuntos . . . Educagéo - 40
o Naturais com | ensino superior
Frazédo Educacionais I
Habilitagéo
em Biologia
b) Equipe Técnico-Administrativa
TITULAGAO
CARGO/
N° | Técnico CH
FUNCAO TECNICO GRADUAGAO ESPECIALIZAGAO | MESTRADO | DOUTORADO
Especializagdo em
Aline Lima Licenciatura em Compreenséao de
1 Soares da | Auxiliar de Biblioteca Agroindustria Letras - Textos e Tradugéo | - - 40
Costa Espanhol da Lingua
Espanhola
Antonio
2 Teixeira Operador de Maquinas 40
Linhares Pesadas
Filho




Diogo Saul

Bacharelado em

Gestédo e

3 | Silva Administrador - Administracdo Administragcao - 40
Santos Publica
Dumont Bacharelado Informatica e
4 | Camelo Técnico em Laboratério - A Comunicagéo na - - 40
em Ciéncia da
Melo . Educagéao
Computagéo
Elisangela Gestéo Social:
= . . Bacharelado em .
5 Mongéao Assistente Social - . . Defesa e Garantia - - 40
. Servigo Social
Mine de Direitos.
Elivald
T - i 0 Assistente em Bacharelado
6 | o Admiisiracs - Gestao Publica - - 40
minisiragao em contabilidade
de Souza
Enilde Bacharelado em | Gestdo de
7 Lopes Técnico em Secretariado Secretariado - - 40
Satelles Administracédo Pessoas
Educagéo
Eunice Licenciatura em
8 Lima de Tradutor e Intérprete de Pedagogia; Profissional e 40
Oliveira LIBRAS Bacharelado em | Tecnolégica
Barbosa Letras-libras
Inclusiva
Gabriel L Tecnologia em
. . Técnico em ~ .
9 Carvalho Técnico em Laboratério i L Gestao - Agroecologia | - 40
Biocombustiveis .
Gomes ambiental
Gessyglay
10 | Silva Auxiliar em Administragcao - - - - - 40
Claudino
Gildo Tecnologia em
Sousa dos L. L Geréncia de
11 Técnico em Audiovisual - - - - 40
Santos conteudo para
Junior web
MBA em
Igor Sales Contabilidade
9 Tecnodlogo em Gestédo Tecnologia em .
12 | Gomes de L - ~ L Publica e - - 40
. Publica Gestéo Publica .
Lima Responsabilidade

Fiscal




linara da

Tecnologia em

13 | Silva Assistente de Aluno . o - 40
. Gestéo Publica
Ferreira
Jodo
Danilo
Bacharelado em
Souto
14 : Técnico em Eletrotécnica - 40
Maior Engenharia
Nogueira Elétrica
Neto
15 Jonatas Tecnodlogo em Gestédo Tecnologia em 40
Silva Lima | Publica Gestéo Publica
Jorge Luis i
Assistente em Bacharelado em
16 | Cavalcante . ~ L Direito Publico 40
Administracéo Direito
de Souza
MBA em
Administragcao
Tecnologia em -
Jose Anali Estratégica;
Gabriel Tradutor Intérprete de nalise e . Tradugéo,
L ) Desenvolvimento . 40
Ribeiro Libras Interpretacéo e
Figueiredo de Sistemas Docéncia da
Lingua Brasileira
de Sinais - LIBRAS
José
Ribamar . Tecnologia em
18 Assistente de Aluno . ) -
Cardoso Gestéo Publica 40
Oliveira
Joziane Licenciatura em
19 [ Lucas Assistente de Aluno Ciéncias - 40
Gomes Bioldgicas
Saude publica com
20 | Larissa Psicologa énfase em saude 40
Bacharelado em
Oliveira . X da familia.
. Psicologia
Lira
Licenciatura
Plena em Letras
- - Espanhol e
Leidiane
L Assistente em Literatura
21 | Firmino de o . L - 40
sS4 Administracéo Hispanica;

Tecnologia em
Gestéo
Ambiental




Leonardo

Bacharelado em

21 | Pereira Contador - Ciéncias Gestao Publica - 40
Santos Contabeis
Manaliel Tecnologia em
29 Pais Técnico em Tecnologia da Analise e 40
Pereira Informacgéo Desenvolvimento | Sistemas de
Junior de Sistemas Telecomunicagdes
Bacharelado em | Contabilidade
Marta e -
23 | Sabri Ciéncias Publica e 40
abrina - }
Contabeis e Responsabilidade
Mota Administraga Fiscal
inistragéo is
Administradora ¢
Marta Silva Bacharelado em
24 Assistente Social - i . . X - 40
Sousa Servigo Social Servigo Social na
Educagdo
Maycon i X Bacharelado em X
. . Analista de Sistemas de ) Engenharia de
25 | Diego Silva ~ - Sistemas de X - 40
Informagéo Sistemas
Ribeiro Informacéo
Licenciatura
Assistente em Plena e
26 . N - Gestao Escolar - 40
. Administracédo Bacharelado em
Nataliana Histori
istoria
Ribeiro
dos Santos
Raleide ;
Grei Tecnologia em
reisa
27 . Técnico em Secretariado Secretariado Gestéo Gestdo em Saude | - 40
Nogueira .
Hospitalar
Barata
Rosineia Gestao da
. o . . Bacharelado em ~
28 | Silvada Bibliotecario/Documentalista | - o ) Informagéo em - 40
Biblioteconomia
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19 INSTALAGOES, EQUIPAMENTOS, RECURSOS TECNOLOGICOS E BIBLIOTECA

Os espacos fisicos utilizados pelo curso sdo constituidos por infraestrutura adequada que atende
as necessidades exigidas pelas normas institucionais, diretrizes do curso e 6rgaos oficiais de
fiscalizagao publica. As dependéncias encontram-se dentro do padrdo de qualidade exigido pela Lei de
Acessibilidade n°® 13.146/2015, sendo que 0 acesso as salas de aula, bem como a circulagao pelo
campus, € sinalizado por pisos tateis e orientagao em braile. Ha rampas em espagos que necessitam de

deslocamento vertical.

A infraestrutura compde-se dos seguintes espagos: salas de aula, instalagbes administrativas,

instalagbes para os docentes, coordenacgéao, laboratorios especificos, auditério, biblioteca etc.

Os mobiliarios sao adequados para as atividades, todas as salas de aula sdo dotadas de carteiras
moveis, em material adequado. A mesa do professor também é adequada ao trabalho do docente, tanto
em relagdo ao material quanto as dimensodes e localizagdo. A lousa é feita em vidro, e os professores
utilizam pincel para o desenvolvimento de suas atividades, fornecidos periodicamente pela instituicao.
Todas as salas possuem sistema de refrigeragao artificial através de aparelhos de ar-condicionado. A

limpeza das salas de aula é realizada diariamente. Todas as salas de aula possuem acesso a internet.

Os Laboratodrios de Informatica, amplamente utilizados pelos docentes e estudantes, garantem as
condicOes necessarias para atender as demandas de trabalhos e pesquisas académicas, promovendo
também o desenvolvimento de habilidades referentes ao levantamento bibliografico e a utilizagdo de

bases de dados.

O espaco dispde de novos equipamentos para propiciar conforto e agilidade aos seus usuarios,

que podem contar com auxilio da equipe de Tecnologia da Informagao (TI), nos horarios de aulas e em



momentos extraclasse, para esclarecer duvidas e resolver problemas.

A Instituicao disponibiliza recursos de informatica aos seus estudante (recursos de hardware e
software), implementados de acordo com as necessidades do curso. Estéo disponibilizados laboratérios
especificos e compartilhados de informatica entre os varios cursos, todos atendendo as aulas e as

monitorias.

Além da biblioteca fisica, o campus possui uma biblioteca virtual que é gerenciada em suas
rotinas pelo software Pergamum, programa desenvolvido pela Pontificia Universidade Catdlica do
Parana. Seu acervo consta ndo somente livros da bibliografia basica dos componentes curriculares
ofertados, mas também da bibliografia complementar, além de livros para consulta interna, dicionarios,
enciclopédias, periddicos, jornais, mapas e materiais audiovisuais especializados nas areas de atuacéo
das unidades, e esta totalmente inserido no Sistema Pergamum, com possibilidade de acesso ao

catalogo on-line para consulta.

A Biblioteca Digital tem como misséao disponibilizar ao estudante mais uma opgéo de acesso aos
conteudos necessarios para uma formagao académica de exceléncia por meio de um meio eficiente,

acompanhando as novas tendéncias tecnoldgicas.

20. POLITICAS DE INCLUSAO

a. Politica de Educagao para os Direitos Humanos

A Educagéo para os Direitos Humanos tem como principio a formag¢édo omnilateral, ou seja, para o
mundo de trabalho e vida em sociedade a para a vida e para a convivéncia, no exercicio cotidiano dos
Direitos Humanos como forma de vida e de organizagao social, politica, econdmica e cultural nos niveis

regional, nacional e internacional.

Em seu planejamento, o IFRR busca incluir atividades, politicas e programas educacionais
visando ofertar uma educacgao fundamentada nos principios da equidade e inclus&o social, tendo em

vista a garantia dos Direitos Humanos.

Em atendimento a Resolugdao CNE/CP n°® 01/2012, que estabelece Diretrizes Nacionais para a
Educacdo em Direitos Humanos, as atividades relativas a Educacao para os Direitos Humanos estao

inseridas no curso:

1. de maneira transversal, por meio de temas relacionados aos Direitos Humanos e tratados

interdisciplinarmente
2. como um conteuldo especifico de um componente curricular ja existente no curriculo escolar
3. de maneira mista, ou seja, combinando transversalidade e disciplinaridade.

Estes conteudos serao trabalhados nos projetos integradores que envolvem diversos

componentes, em palestras, rodas de conversas, em eventos etc.

b. Politica de Educagdo para as Relagées Etnico-Raciais



A inclusdo dessa tematica promovera a valorizagao e o reconhecimento da diversidade étnico-
racial na educagao brasileira a partir do enfrentamento estratégico de culturas e praticas discriminatorias
e racistas institucionalizadas presentes no cotidiano e nos sistemas de ensino, que excluem e penalizam
criangas, jovens e adultos indigenas ou negros e comprometem a garantia do direito a educagao de
qualidade de todos e todas. O Campus Boa Vista Zona Oeste pretende implantar o Nucleo de Estudos

Afro- brasileiros e Indigenas (NEABI).

O NEABI tem a finalidade de regulamentar as agdes referentes implementacgao das Leis n°
10.639/2003 e n° 11.645/2008, pautadas na construcdo da cidadania por meio da valorizagédo da
identidade étnico-racial principalmente, de negros, afrodescendentes e indigenas, e para atender
tematica Histéria e Cultura AfroBrasileira e Indigena. E um nucleo de promogao, planejamento e
execucgao de politicas inclusivas, pautadas no respeito as diferengas e a igualdade de oportunidades,

que venha a eliminar as barreiras atitudinais.

Estes conteudos serdo trabalhados nos projetos integradores que envolvem diversos

componentes, em palestras, rodas de conversas, em eventos etc.

c. Politica de Educagao Ambiental

As acdes de educagdo ambiental destinam-se a assegurar, no ambito educativo, a integragéo
equilibrada das multiplas dimensdes da sustentabilidade — ambiental, social, ética, cultural, econémica,
espacial e politica — ao desenvolvimento do pais. Essas agbes tém a intengdo de oferecer melhor
qualidade de vida para toda a populagao brasileira, por intermédio do envolvimento e da participagao
social na prote¢ao e na conservacado ambiental e na manutengdo dessas condi¢des a longo prazo.
Essas agoes serao inseridas no curso de forma transversal a abordagem dos conteudos nos

componentes curriculares.

Estes conteudos serdo trabalhados nos projetos integradores que envolvem diversos

componentes, em palestras, rodas de conversas, em eventos e gincanas.

c. Politica de Inclusdo Social e Atendimento a Pessoa com Deficiéncia ou Mobilidade Reduzida

A compreensao da educagao como um direito de todos e do processo de inclusao educacional,
numa perspectiva coletiva da comunidade académica, reforca a necessidade da construgéo de institutos

inclusivos que contam com redes de apoio a incluséo social.

O Campus Boa Vista Zona Oeste atende o que preconiza a Lei Brasileira de Inclusdo da Pessoa
com Deficiéncia (Estatuto da Pessoa com Deficiéncia), destinada a assegurar e a promover, em
condi¢bes de igualdade, o exercicio dos direitos e das liberdades fundamentais por pessoa com
deficiéncia, visando a sua inclusao social e cidadania. E ainda atende ao estabelecido no Decreto n°
5.296, de 2 de dezembro de 2004, promovendo acessibilidade da pessoa com deficiéncia ou com

mobilidade reduzida, desde o processo de selecao até o acompanhamento do egresso.

No contexto da educacao inclusiva, recomenda-se que o ponto de partida seja as particularidades
do estudante, com foco em suas potencialidades. A proposta curricular € uma s6 para todos os

estudantes, porém, é imprescindivel que as estratégias pedagogicas sejam diversificadas, com base nos



interesses, habilidades e necessidades de cada um. Sé assim se torna viavel a participacao efetiva, em

igualdade de oportunidades, para o pleno desenvolvimento de todos os estudantes.

Algumas tecnologias assistivas poderao ser incluidas no processo de ensino aprendizagem, com
objetivo de proporcionar maior autonomia no atendimento aos estudantes que delas necessitarem. Além
disso, o campus conta atualmente com equipe multiprofissional e tradutores e intérpretes de Lingua

Brasileira de Sinais (LIBRAS), podendo expandir seu quadro profissional técnico, conforme demanda.

O Campus Boa Vista Zona Oeste tem em sua estrutura a Coordenagéo de Atendimento as
Pessoas com Necessidades Educacionais Especificas (CAPNE). A CAPNE tem por finalidade fomentar
politicas publicas de incluséo e assessorar o desenvolvimento de a¢des de natureza sistémica
transdisciplinar, no &mbito do ensino, da pesquisa, da extensao e inovagdo que promovam o
cumprimento efetivo das Leis n® 10.098/2000 e n°® 13.146/2015 bem como do Decreto n°® 5.296/2004 e

dos demais instrumentos legais correlatos.
21. DIPLOMAS E CERTIFICADOS

Ao estudante que concluir todos os componentes curriculares obrigatdrios previstos na matriz
curricular, e alcangar a média minima de 6,0 (seis) para aprovagéo, com frequéncia minima de 75%,

sera conferido o Diploma de Técnico em Publicidade.
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